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Zdenko Striga

Postovani,

S iznimnim zadovoljstvom dijelimo s vama nasu
viziju prosperitetne buduénosti nase domovine kroz
predloZene korake u zajednickoj suradniji, fokusirane
na kvalitetnu promidZbu potencijala RH.

U svijetu u kojem gospodarske prilike putuju
brzinom svjetlosti, kljuéno je postaviti Hrvatsku kao
destinaciju koja izaziva interes i potice investicije.
Nasa vizija kvalitetne promidzbe, koju predlazemo
Vladi RH, usredotoCuje se na stvaranje paket
ponude kroz nekoliko tocaka: stvaranje gospodar-
skog informativnog sustava kroz analogni i digitalni
pristup, koji bi bio most izmedu njemackog govor-
nog podruéja i RH. Gospodarske prezentacije u
kljuénim njemackim metropolama bile bi nasa
prilika da pokazemo stvarne potencijale Hrvatske.
Vaznost kvalitetnog lobiranja, kao i ukljuéenje nase
dijaspore koja bi mogla biti most kapitala, znanja i
iskustva u stvaranju nove hrvatske buducénosti.

INFORMATIVNI SUSTAV - Temelj buducnosti HR
gospodarstva:

Predlazemo stvaranje temelja buduc¢nosti HR
gospodarstva putem poslovnog informativnog
sustava. Uz primjenu dualnog modela aktivnosti,
namjeravamo iskoristiti kombinaciju tiskanih i
digitalnih medija kako bismo prenijeli bogatstvo
naSeg gospodarstva i Zupanija u svijet. GodiSnja
poslovnu publikacija "Hrvatska Extra 2024" bit ce
nasa osobna karta kojom ¢emo predstaviti najbolje
§to RH moze ponuditi. Planiramo je distribuirati na
sva relevantna gospodarska odrediSta njemackog
govornog podrucéja, stvarajuci time kvalitetni infor-
mativni sustav potreban za poticanje dugorocne
strategije razvoja gospodarstva RH. Paralelno s
tiskanom poslovnom publikacijom, Zelimo iskoristiti
digitalne moguénosti putem online mjeseénog
izdanja "Wirtschaftsbote HR". Ovaj oblik prezentaci-
je, dostupan u PDF formatu na raznim Web stranica-
ma, namijenjen je stranim ulaga¢ima i svim zainte-
resiranima za najnovije poslovne informacije RH.

GOSPODARSKE PREZENTACIJE - Hrvatska na
svjetskoj karti investicija:

Pored poslovne publikacija, aktivhosti poput
organizacije gospodarskih prezentacija u kljuc-
nim njemackim metropolama bit ¢e nasa prilika
da pokazemo stvarne potencijale Hrvatske.
Zelimo predstaviti nase zupanije, gradove, opéine
i tvrtke koje traZe kapital ili partnerstvo na
njemackom trzistu. Ovaj korak ne samo da 8iri
vidike ulagaca, vec i jaca naSe veze s inozemst-
vom.

LOBIRANJE (TIHA MOC) - Oblikovanje gospodar-
ske vizije za Hrvatsku:

Naglasavamo vaznost kvalitetnog lobiranja, naz-
vanog "TIHA MOC." Kroz ove napore, moZemo
stvoriti viziju gospodarskog razvoja koja rezultira
stvaranjem novih radnih mjesta. Zelimo potaknuti
investitore da vide Hrvatsku kao destinaciju koja
nudi ne samo poslovne prilike, ve¢ i dugoroénu
perspektivu rasta i prosperiteta.

ZAUSTAVIMO ODLAZAK TALENATA-Informativni
sustav za mlade:

S posebnim naglaskom na zaustavljanje odlaska
mladih talenata u druge zemlje, kvalitetan infor-
mativni sustav bit ¢e klju¢. Pruzit ¢e mladima
resurse i informacije potrebne za razvoj vjestina i
karijere unutar Hrvatske. Ovo nije samo pitanje
zadrzavanja talenata, veé i doprinos dugoroénom
rastu naseg drustva.

HRVATSKA DIJASPORA - Most kapitala, znanja i
iskustava:

Nasa dijaspora u Njemackoj ima potrebu i Zelju
investirati u RH. Informativni sustav koji stvaramo
bit ée kljuéna alatka koja ¢e im pruziti informacije
i poticaje kako bi svoj kapital, znanje i iskustva
prenijeli u svoju domovinu.

Ovaj strateski oblikovan informativni sustav pred-
stavlja vrhunsku priliku za kvalitethu promidzbu
hrvatskih potencijala, privlaceci sve zainteresira-
ne za ulaganje u RH.

Uvjereni smo da ¢e Vlada RH prepoznati vaznost
ove ponude te poduzeti konkretne korake prema
kvalitetnoj promociji svojih potencijala.




Buducnost poslovanja u RH




Stvaranje gospodarskog informativnog sustava

U danasnjem digitalnom dobu, gdje se infor-
macije kre¢u brzinom svjetlosti i igraju klju¢nu
ulogu u oblikovanju globalnog gospodarstva,
zemlje se suoCavaju s izazovom stvaranja i

odrzavanja kvalitetnog informativnog sustava.

Za jednu drZzavu, sposobnost ucinkovitog
raspolaganja informacijama ne predstavlja
samo tehnicki izazov veé i temeljni ¢imbenik
njezinog drustvenog, ekonomskog i politickog
prosperiteta.

Danas, kvalitetna informacija nije samo
resurs, vec je i kljuéno sredstvo koje potice
razvoj gospodarstva, privlaci strane investicije
i podrzava rast malih i srednjih poduzetnika,
cime se stvaraju nova radna mjesta. Sposob-
nost brze i precizne razmjene informacija
kljuéha je za odrZzavanje konkurentske
prednosti na globalnom trZistu, a jedna od
kljuénih uloga drzave je osigurati da njezin
informativni sustav bude u skladu s najvis§im
standardima.

Strateski postavijen informativni sustav
drzave ima snazan utjecaj na odluke investito-
ra. Kada investitori imaju pristup relevantnim,
tocnim i pravovremenim informacijama o
poslovnom okruzenju, regulatornim uvjetima i
potencijalnim rizicima, povecava se vjerojat-
nost da ¢e odabrati tu drzavu kao destinaciju
za ulaganje.

Kvalitetan informativni sustav tako postaje
kljuéna komponenta u privlacenju stranih
investicija i poticanju rasta domaceg gospo-
darstva.

Uz to, dobro uskladen informativni sustav
takoder igra kljucnu ulogu u podrsci malim i
srednjim poduzetnicima. Pruzanjem lakseg
pristupa informacijama o trzistu, poslovnim
prilikama, tehnoloskim inovacijama i drugim-
relevantnim podacima, drzava stvara povoljno
okruZenje za razvoj poduzetnistva. Ovo, zauz-
vrat, doprinosi stvaranju novih radnih mjesta i
potice inovacije.

Poseban naglasak treba staviti na zausta-
vljanje odlaska mladih talenata u druge zemlje
u potrazi za boljim prilikama. Kvalitetan
informativni sustav pruza mladoj generaciji

potrebne resurse i informacije kako bi razvili
svoje vjestine i karijere unutar vlastite zemlje.
Ovo ne samo da pomaze zadrzati talentirane
pojedince, vec i doprinosi dugorocnom rastu
drustva.

Pozicioniranje RH kao privlacne destinacije za
kvalitetno uspjesSno poslovanje i ugodan Zivot
zahtijeva kontinuirano ulaganje u digitalnu
infrastrukturu i informaticke tehnologije.
Razvoj pametnih gradova, koristenje umjetne
inteligencije i implementacija naprednih anali-
tickih alata samo su neki od kljuénih koraka
prema izgradnji modernog informativnog
sustava koji ¢e podrzati cjelokupan razvoj
drustva.

U digitalnom svijetu kvalitetan informativni
sustav predstavlia neophodan temel] za
uspjesno vodenje drzave. Sposobnost brze i
uéinkovite razmjene informacija utjeCe na
gospodarski rast, privlacenje investicija,
podrsku poduzetnicima te zadrzavanje mladih
talenata. Stvaranje i odrZzavanje takvog susta-
va zahtijeva dugorocno promisljeno ulaganje i
strateSko vodenje, ¢ime se osigurava da
drzava ostvaruje svoj puni potencijal u global-
nom digitalnom dobu.

Stvaranje informativhog sustava gospodar-
skih informacija za planiranje strategije razvo-
ja gospodarstva RH predstavljalo bi kljucni
korak prema efikasnijem, inovativnijem i
odrzivijem gospodarstvu.

Ovaj sustav omogucio bi vladi RH, tvrtkama i
ostalim dionicima brzi pristup relevantnim
podacima, poticuci donosenje informiranih
odluka. Kroz analizu gospodarskih trendova,
resursa i potreba, RH bi mogla identificirati
kljucne sektore rasta, poticati inovacije te
optimizirati resurse. Transparentnost koju
sustav pruza pridonijela bi povjerenju investi-
tora, poticu¢i ulaganja i stvaranje radnih
mjesta. Osim toga, dinami¢no pracenje
provedbe strategija omogudilo bi prilagodbu u
realnom vremenu, ¢inec¢i gospodarstvo prila-
godljivim promjenama. Sveukupno, stvaranje
ovakvog informativnog sustava predstavljalo
bi kljuénu komponentu za vodenje RH prema
odrzivom i prosperitethom gospodarstvu,
spremnom za izazove buduénosti.
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lzdavanja poslovne publikacije “HRVATSKA EXTRA 2024"

U sklopu ambicioznog projekta "Marshall Plan
za Hrvatsku", koji ima za cilj podrZati strateski
razvoj i unaprijediti poslovanje Republike
Hrvatske, poseban naglasak stavljen je na
kvalitetnu promociju hrvatskog gospodarstva
u zemljama njemackog govornog podrucja —
Njemackoj, Austriji i Svicarskoj, ¢ineéi trziste
od gotovo 100 milijuna stanovnika.

Kljuéni faktor u marketinskom miksu projekta
"Marshall Plan za Hrvatsku" predstavlja
centralni element koji je neophodan za
postizanje zacrtanih ciljeva, a to obuhvaca
pripremu i izdavanje poslovne publikacije
"Hrvatska Extra 2024". Coral Consulting
Service, s uredima u Frankfurtu i Zagrebu,
odgovoran je za tiskanje ove publikacije, koja
igra izuzetno vaznu ulogu u ostvarivanju
projekta, slic(hog onome provedenog 1999.
godine.

Godine 1999., s pocetnih 20.000 primjeraka
prve publikacije "HRVATSKA EXTRA 1999", s
ponosom smo krocili na njemacko trziste. Ne
samo da smo zadovoljili inicijalnu potraznju,
ve¢ smo bili prisiljeni povecati nakladu za
dodatnih 7.500 primjeraka zbog iznimnog
interesa koji je proizasao iz poslovnog sektora
na zapadu. Ovaj put, s obzirom na rastuci
interes stranih ulagaca i kompanija s tog
trzista, najavljuijemo drugo izdanje nase
poslovne publikacije "Hrvatska Extra 2024".

Osnovni ciljevi novog izdanja su viSestruki.
Prvenstveno, Zelimo kvalitetno promovirati
gospodarstvo Republike Hrvatske, predstaviti
Zupanije, gradove, opc¢ine i kompanije na nacin
koji privlaéi pozornost poslovnog svijeta
njemackog govornog podrucja. Kroz funkci-
onalno povezivanje poslovnih subjekata na
relaciji Republike Hrvatske - Njemacka,
Austrija, Svicarska, zelimo olakSati protok
podataka i informacija te unaprijediti komu-
nikaciju na svim razinama.

Dodatno, fokusiramo se na uspostavljanje
poslovnih veza i odnosa izmedu Republike
Hrvatske i stranih gospodarstvenika. Cilj nam
je stvoriti informacijski sustav koji ¢e olaksati
i ubrzati komunikaciju, ¢ime ¢e potencijalnim
ulagacima biti dostupne sve potrebne

informacije na jednome mjestu. Ovaj pristup
nije samo marketinska strategija, to je vizija
koja ima potencijal transformirati nacin na koji
RH komunicira s inozemnim partnerima,
poticuci gospodarski rast, strane investicije te
stvaranje novih poslovnih prilika.

Publikacija ¢e sadrzavati brojne korishe
informacije, bit ¢e tiskana na vise od 250
stranica u boji u luksuznom tisku, u tirazu od
20.000 primjeraka na njemackom jeziku i bit
¢e besplatna.

Publikacija ¢e se izdavati jednom godi$nje s
nadom kako c¢e svaka iduca publikacija
potaknuti i inspirirati veliki broj novih pod-
uzetnika da predstave svoje kompanije, svoje
projektne ideje i proizvode te na taj nacin
doprinesu promidzbi RH te snaznijem rastu
hrvatskog gospodarstva i poveéanju konku-
rentnosti zemlje.

Projekt "Hrvatska Extra 2024" nije samo
izdanje publikacije; to je korak prema izgradnji
mostova izmedu Hrvatske i drzava njemackog
govornog podrucja, stvarajuéi plodno tlo za
poslovne uspjehe, suradnju i zajednicki pro-
speritet.

U PUBLIKACIJI CEMO PREDSTAVITI:

* Republiku Hrvatsku

Gospodarstvo Republike Hrvatske

Zupanije i moguénosti ulaganja

Slobodne zone Republike Hrvatske

Moguénosti suradnje sa srednjim i malim

poduzeé¢ima RH

* Tvrtke i njihove proizvodne moguénosti

« Kulturu i turizam

- Statisticke podatke i joS mnoge vazZnih
informacija
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Distribucija publikacije — gdje i kome je namijenjena

* Dostavit ¢emo je

Publikaciju "HRVATSKA EXTRA 2024"
dostavit ¢emo u viSe od 200 industrijsko-
trgovinskih  (gospodarskih) komora u
Njemackoj, Austriji i Svicarskoj (ukupno 100
milijuna stanovnika).

Dostavit éemo je raznim udruzZenjima s
gospodarskim djelatnostima, udruzenjima
obrtnika i udruZenjima poslodavaca.

Dostavit ¢emo je u viSe od 560 banaka,
raznim financijskim institucijama i finan-
cijskim udruzenjima.

raznim investitorima,
poslovnim andelima i investicijskim savjet-
nicima.

Dostavit éemo je raznim ministarstvima
njemackog govornog podrucja (Njemacka,
Austrija i Svicarska).

Publikacija ée biti dostupna na gospodar-
skim sajmovima i raznim gospodarskim pre-
zentacijama.

« Takoder, bit ¢e dostupna na svjetskoj inter-

net platformi ,Amazon", §to znaci da ce biti
dostupna svim zainteresiranim osobama
diljem svijeta.

Kroz marketinski model koji koristi CORAL,
promovirat ¢emo publikaciju u raznim
medijima - poslovnim Casopisima, stranim
poslovnim publikacijama, kao i na dru-
Stvenim mrezama poput YouTube-a,
Facebook-a i Instagram-a.

« Publikaciju ¢e 21 Zupanija dijeliti putem

svoje distribucijske mreze, poslovnim part-
nerima i gostima, kao i na gospodarskim
sajmovima na kojima se Zupanije pred-
stavljaju.

Tvrtke koje ¢e se predstaviti u publikaciji
imat ¢e mogucnost, prilikom sudjelovanja na
sajmovima, zatraziti dodatne koli¢ine pub-
likacije kako bi prezentirali svoje i hrvatske
potencijale, te ¢e takoder distribuirati publi-
kaciju.

* Publikacija ¢e biti dostavljena u nasa Vele-

poslanstva i Konzularne urede te ce se
distribuirati putem diplomatskih mreza.

* Publikacija c¢e biti dostupna svim poslovnim

ljudima koji prate razvoj gospodarstva RH.

amazon

Ok

YouTube




£y Vicy

Dugorocna marketinska strategija — primjer iz prakse iz 1999 godine

U turbulentnom poslovnom okruZenju, ostvari-
ti dugorocan uspjeh zahtijeva promisljen pris-
tup, a upravo je to bila kljuéna karakteristika
marketinske strategije koja je pratila izdavanje
poslovne publikacije "Hrvatska Extra 1999".
Ovaj tekst istrazuje kako smo kroz kvalitetan
marketing i dugorocnu marketinsku strategiju
transformirali inicijalni uspjeh na njemackom
trzisStu i stvorili ¢vrstu osnovu za buduce pro-
jekte.

Kljuéni prvi korak u izradi bilo kakve dugoro¢-
ne marketinske strategije je postavljanje
jasnih ciljeva, a ti ciljevi ne mogu biti definirani
bez temeljite analize trziSta. Godine 1999, s
pocetnih 20.000 primjeraka prvog izdanja
"Hrvatska Extra 1999", postavili smo temelje
naseg uspjeha na njemackom trzistu.

Medutim, uspjeh nije bio slucajan - proizasao
jeizduboke analize trzista i precizno postavlje-
nih ciljeva.

U tom kljuénom trenutku, jasno smo definirali
svoje ciljeve - osigurati visokokvalitetne
gospodarske informacije i privuéi pozornost
njemackih gospodarstvenika kako bismo po-
taknuli ulaganja u Republiku Hrvatsku.

Marketing je bio kljucni faktor koji je omogucio
ostvarivanje tih ciljeva. Profesionalno vodena
marketinska kampanja nakon tiskanja publika-
cije "Hrvatska Extra 1999" rezultirala je iznim-
nim interesom poslovnog sektora na zapadu,
Sto nas je natjeralo na povecanje naklade za
dodatnih 7.500 primjeraka.

Vazno je istaknuti da kvaliteta gospodarskih
informacijai samog sadrZaja poslovne publika-
cije predstavljaju osnovu, ali bez pazljivo
osmisljenog marketinskog pristupa, projekt bi
ostao neiskoristen. Distribucija i ciljano
usmjeravanje publike kljuéni su elementi, a
upravo je taj segment bio klju¢an u uspjehu
poslovne publikacije "Hrvatska Extra 1999".




U 2024. godini, fokus nase nove poslovne
publikacije "Hrvatska Extra 2024" bit ée na
intenzivhom radu na kvalitetnoj promociji i
marketinskom planiranju.

Cilj nam je omoguditi RH da iskoristi potencijal
ovakvog nacina promoviranja i privuce strane
ulagace. Pozitivha iskustva iz 1999. godine
sluze kao temel] za oblikovanje dugorocne
marketinske strategije za buduénost.

Svjesni smo da uspjeh preko noci nije realan,
stoga je vazno graditi strategije koje su odrzi-
ve i prilagodljive. "Hrvatska Extra 1999" pred-
stavlja ne samo uspjesnu publikaciju ve¢ i
upecatljiv primjer kako dugoroéna marketins-
ka strategija moze transformirati poslovanje i
posti¢i izvanredne rezultate. Nastavljamo s
tomyvizijomivjerujemo da ce poslovna publika-
cija "Hrvatska Extra 2024" ponovno postaviti
standarde na polju promocijei privlacenja stra-
nih investitora.




“WIRTSCHAFTSBOTE HR" U SADRZAJU

Poslovno - financijski mjesec¢nik Poslovnog mjesecnika

Nedostatak informacija o pojedinoj drzavi i + Informacije o ekonomskim kretanjima
uvjetima ulaganja Cesto je uzrokom $to se u nju + Financijski pokazatelji / trziSte rada
ne intenziviraju strana ulaganja ili najcesce * Financiranje privatnog sektora
sasvim izostaju. Obzirom da o RH nema + Tokovi kapitala s inozemstvom;
dovoljno relevantnih podataka bitnih za * Gospodarske aktivnosti u RH;
investitore i daljnji razvoj gospodarske suradnje, + Osnovni makroekonomski pokazatelji
cii nam je pokrenuti poslovnho - financijski * Monetarna politika

mjesecnik.  Poslovni  online  mjesecnik
"Wirtschaftsbote HR" bit ¢e namijenjen gospo-
darskim komorama, bankama, tvrtkama i svim
potencijalnim investitorima u Njemackoj,

Zakonska regulativa - porezni sustav

Zakoni kojima se ureduje podrucje investicija
Potraznja kapitala / investitora

Stanje u infrastrukturi (Zeljeznica, ceste, i dr.)

Austriji, Svicarskoj. * Intervjui s vodecim menadzerima

Teme c¢e se u svakom novom mjesecniku Online izdanje mjesecnika "Wirtschaftsbote HR"
"Wirtschaftsbote HR" prosirivati i birati sukladno bit ¢e dostupno na nasoj web stranici.

interesu potencijalnih investitora. www.coral-consulting-service.com

ZA BRZI
PUT DO CILJA




Dualni model informiranja: Tisak i internet u sinergiji poslovnog uspjeha
Poslovno - financijski mjesecnik na 16 stranica u online izdanju

U suvremenom poslovhom svijetu, gdje
digitalna transformacija oblikuje nacin na koji
komuniciramo i informiramo se, kvalitetan
marketinski pristup postaje kljucan za uspjeh.

Internetsko informiranje sve viSe postaje
kljuéha komponenta poslovnog svijeta.
SnazZan porast utjecaja interneta u digitalnom
dobu omoguéava pristup  besplatnim
vijestima.

Unutar ovog digitalnog okvira, mnoge drzave,
institucije i kompanije zadrzavaju dualni
model, istovremeno tiskajuci printane verzije
informativnih publikacija i objavljujuci online
izdanja na svojim internetskim portalima.

Sve nase promotivne aktivnosti koje nudimo
poslovnim partnerima koristit ¢e se u tisko-
vnom i online izdanju, stvarajuéi sinergiju
izmedu tradicionalnog i modernog pristupa
informiranju.

Uz publikaciju "Hrvatska Extra 2024", izdavat
¢emo dodatno "WIRTSCHAFTSBOTE RH",
poslovno-financijski mjesecnik s 16 stranica u
online izdanju. Besplatno mjesecno izdanje na
16 stranica bit ¢e posebno prilagodeno
njemackom govornom podrucju (Njemacka,
Austrija i Svicarska).

Online izdanje redovito ¢e donositi izvjeStaje o
trenutnom poslovnom stanju i gospodarskim
dogadajima u RH, obavjeStavati o promje-
nama u zakonsko-pravnim regulativama
relevantnim za medunarodnu poslovnu
suradnju te pruziti priliku HR Zupanijama i
kompanijama da tijekom mjesec¢nog razdoblja
predstavljaju svoje potencijale, potrebe, proi-
zvode i usluge.

Uz kvalitetno promoviranje u printanom
izdanju publikacije i online poslovnom izdanju,
Zupanije, gradovi, institucije i HR kompanije bit
¢e objavljeni na svim nasSim internetskim
stranicama kao strateski partneri.

Nasa web stranica ve¢ sada privlaci iznimnu
paznju, posebno u kontekstu investicijskih
projekata i privlacenja stranog kapitala u
jugoistocnu Europu.

Lokalni, regionalni, medunarodni
partner koji je uvijek uz Vas!

PDF - Online izdanje
Vodi€ za njemacke investitore
s najnovijim HR gospodarskim informacijamal
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HRVATSKO-NJEMACKE INVESTICIJSKE KONFERENCIJE

Promocija gospodarskih potencijala Hrvatske u njemackim metropolama
Berlin, Hamburg, Diisseldorf, Frankfurt, Stuttgart, Miinchen

U cilju jacanja veza izmedu hrvatskih Zupanija,
gradova, kompanija te poduzetnika s
njemackim kapitalnim ulagac¢ima, predlazemo
seriju investicijskih konferencija u suradnji s
Industrijsko-trgovinskim komorama (IHK)
dillem Njemacke. Hrvatska, kao zemlja s
iznimnim gospodarskim potencijalom, tezZi
prema internacionalizaciji i jacanju strateskih
partnerstava. Ove poslovne konferencije bi
predstavljale izvanrednu priliku za promociju
hrvatskog gospodarstva i stvaranje poten-
cijalnih poslovnih prilika s investitorima i
njemackim partnerima.

Koje su prednosti odrzavanja gospodarskih
prezentacija u navedenim gradovima te kako
Hrvatska moze profitirati iz ovog strateskog
pristupa.

Prednosti gospodarskih prezentacija za
RH u njemackim metropolama:

1. Prilika za jacanje poslovnih veza:
Odrzavanje gospodarskih prezentacija u
njemackim metropolama omogucéava direktni
kontakt s kljuénim poslovnim dionicima, ¢ime
se otvaraju vrata za izgradnju snaznih i
dugoroénih poslovnih veza. Njemacka, kao
jedna od najvecih gospodarskih sila, pruza ne
samo veliko trziSte ve¢ i visoku razinu
struénosti i1 kvalitete u poslovanju. Ovaj
kontinuitet izvrsnosti predstavlja zlatnu priliku
za HR gospodarstvo da se poveZu s visoko-
kvalitetnim partnerima, ¢ime se prosiruju
horizonti poslovanja i otvaraju nove per-
spektive za rast.

2. Povecanje vidljivosti HR gospodarstva:
Predstavljanje  hrvatskog  gospodarskog
potencijala u njemackim metropolama prido-
nosi povecanju medunarodne vidljivosti
zemlje kao pozeljne destinacije za ulaganja.
To stvara povjerenje medu investitorima i
potencijalnim partnerima.

3. Razmjena znanja i iskustava:

Prezentacije pruzaju priliku za razmjenu
znanja i iskustava izmedu HR i njemackih
poslovnih subjekata. Ovo unapreduje ino-
vacije i konkurentnost na domacem trzistu,
otvarajuci put za zajednicke nove projekte.

Vaznost njemackog trzista za
darski razvoj RH:

gospo-

1. Stratesko partnerstvo s Njemackom:
Njemacka se dokazala kao kljucni strateski
partner za RH. Kroz gospodarske pre-
zentacije, stvaramo temelje za jacanje
suradnje na podruc¢jima kao sto su tehno-
logija, inovacije, turizam i energetika.

2. Pristup velikom trzistu:

Njemacka predstavlja jedno od najvecih
europskih trzista, a njeno prepoznato gospo-
darsko znacenje pruza prilike za proSirenje
izvoza hrvatskih proizvoda i usluga.

3. Stabilnost i sigurnost za investitore:
Njemacko gospodarstvo poznato je po svojoj
stabilnosti i predvidljivosti. Ovo pruza
potencijalnim hrvatskim investitorima i podu-
zetnicima sigurno okruzenje za ulaganje i
poslovanje, Sto je kljucno za dugorocni
gospodarski razvoj.

4. Povezivanje u energetskom sektoru:
Njemacka je lider u obnovljivim izvorima
energije i energetskoj tranziciji. Kroz suradnju
u energetskom sektoru, Hrvatska moze uciti
od njemackih iskustava te ostvarivati koristi
od zajednickih projekata i investicija u odrzive
izvore energije. Ova suradnja pridonosi
odrzivom gospodarskom razvoju i smanjenju
utjecaja na okolis.

5. Inovacije i tehnoloski transfer:
Suradnja s njemackim partnerima omogucéava
Hrvatskoj pristup najnovijim tehnologijama,
inovacijama i struénosti. To potice razvoj
visokotehnoloskih sektora i unaprjeduje
konkurentnost domace industrije.

Promocija HR potencijala u njemackim metro-
polama predstavljale bi kljucan korak prema
ostvarivanju strateskih ciljeva zemlje. Kroz
ove prezentacije, HR ima priliku otvoriti nova
vrata poslovnih prilika, jacati suradnju s
Njemackom | postati prepoznatljivija na
medunarodnoj gospodarskoj sceni. Uvodenje
HR u fokus njemackih poslovnih lidera donosi
obostrane koristi, postavljajuéi temelje za
odrZivi i prosperitetan gospodarski razvoj..




Prezentacija HR zupanija

Vaznost ovakvih prezentacija za HR Zupanije
te kako bi takva inicijativa mogla pridonijeti
regionalnom gospodarskom razvoju.

Prednosti gospodarskih prezentacija za
HR Zupanije:

1. Privlacenje stranih investicija na regionalnu
razinu:

Gospodarske prezentacije nude priliku
Zupanijama da prezentiraju svoj gospodarski
potencijal stranim investitorima. Ovaj izravan
kontakt potice investicije na regionalnoj razini,
poticu¢i otvaranje novih radnih mjesta i
potencijalno jacanje lokalne ekonomije.

2. Promocija regionalnih specificnosti i re-
sursa:

Svaka HR Zupanija ima svoje specificnosti |
resurse. Gospodarske prezentacije omo-
guéuju Zupanijama da istaknu svoje prednosti,
poput prirodnih ljepota, turistickih atrakcija ili
specijaliziranih  industrijskih grana. Ovo

pomaze u stvaranju diferencirane slike o regiji.

3. Povecanje izvoza regionalnih proizvoda:
Kroz promociju regionalnih proizvoda na
njemackom trziStu, Zupanije otvaraju vrata za
povecanje izvoza. Gospodarske prezentacije
nude priliku za predstavljanje lokalnih
proizvoda i usluga potencijalnim njemackim
partnerima i kupcima.

4. Povezivanje s njemackim poslovnim part-
nerima:

Gospodarske prezentacije pruzaju priliku za
izravni kontakt s njemackim poslovnim
partnerima. Ovaj networking omogucuje
Hrvatskim Zupanijama uspostavljanje sura-
dnje, razmjene znanja i iskustava te potice
dugoroc¢ne poslovne odnose.

Gospodarske prezentacije u njemackim
metropolama predstavljaju jedinstvenu priliku
za HR Zupanije da istaknu svoje prednosti,
privuku investicije i jaCaju svoj regionalni
gospodarski razvoj. Kroz postignutu suradnju
s njemackim poslovnim partnerima, Zupanije
mogu ostvariti odrzivu konkurentsnu prednost
na globalnoj razini, ¢cime pridonose opéem
jacanju hrvatske ekonomske pozicije.

Prezentacija HR kompanija

Promoviranje HR gospodarskog potencijala
kljucan je element strategije jacanja medu-
narodne prisutnosti HR tvrtki, posebice malih i
srednjih poduzetnika. (MSP)

Prednosti gospodarskih prezentacija za
hrvatske male i srednje poduzetnike:

1. lzravan kontakt s kljuénim dionicima:
Sudjelovanje u gospodarskim prezentacijama
pruZa priliku MSP da ostvare izravan kontakt s
kljuénim poslovnim dionicima, ukljuéujuci
potencijalne partnere, investitore i kupce. Ovo
direktno povezivanje moze posluziti kao
temel] za izgradnju dugorocnih i odrzivih
poslovnih odnosa.

2. Povecanje vidljivosti i pozicioniranje na
trzistu:

Njemacka, kao jedno od najjacih europskih
gospodarstava, pruza platformu za poveéanje
vidljivosti hrvatskih MSP. Sudjelovanje u
prezentacijama omoguéava tvrtkama da
istaknu svoje proizvode, usluge i inovacije te
se pozicioniraju kao pouzdani i konkurentni
igraci na trzistu.

3. Razmjena znanja i iskustava:
Gospodarske prezentacije nisu samo prilika za
promociju, ve¢ i forum za razmjenu znanja i
iskustava. MSP mogu steci uvid u najnovije
trendove, tehnologije i poslovne prakse koje
primjenjuju njemacke tvrtke. Ova razmjena
moZe potaknuti inovacije i unaprijediti
konkurentnost hrvatskih kompanija.

4. Mogucnosti partnerstava i suradnje:
Njemacka, kao veliko trziste, pruza brojne
mogucénosti za uspostavljanje partnerstava i
suradnje. MSP imaju priliku sudjelovati u B2B
sastancima, dogovarati distribucijske ugovore
i identificirati potencijalne partnere za zaje-
dnicke projekte, Sto moZe znacajno doprinijeti
rastu tvrtki.

5. Pristup financijskim sredstvima i investi-
cijama:

Prezentacije privlate pazZnju investitora i
financijskih institucija. Za MSP to moze
znaciti pristup dodatnim financijskim sred-
stvima, investicijama i za daljnji razvoj.




SNAZNO LOBIRANJE, SJAJNA BUDUCNOST RH
Hrvatska gospodarska vizija




LOBIRANJE: Tiha mo¢ koja oblikuje gospodarski razvoj

Lobiranje, iako u prijevodu znaci hodnik ili
predvorje, oznacava klju¢nu aktivnost koja se
odvija iza zatvorenih vrata parlamenta, gdje
politiari susrecu predstavnike tvrtki, udruga i
organizacija. Ova su sastajanja kljucna za
donosenje odluka o zakonima, investicijama i
budu¢im smjerovima drustva. Unato¢ tome
sto je lobiranje vazan instrument u oblikovanju
politika, u drzavama jugoistocne Europe ¢esto
ostaje neformalno i ¢esto shvaéeno s dozom
nepovjerenja.

Uprkos globalnoj vaznosti lobiranja, Republika
Hrvatska i druge zemlje u regiji suocavaju se s
izazovom nedostatka svijesti o vaznosti ove
aktivnosti.

U Europskoj uniji, lobiranje je regulirano pro-
pisima koji pridonose transparentnosti, dok u
ovom dijelu Europe postoji manjak resursa,
znanja i strucénosti u podrucju lobiranja.

Vaznost lobiranja u razvoju gospodarstva

U kontekstu globalnog gospodarstva, lobi-
ranje postaje kljucni instrument privlacenja
velikih i bitnih investicija. Na primjer, u
Sjedinjenim Americkim Drzavama, Washi-
ngton je dom za viSe od 100.000 lobista, dok u
Briselu djeluje izmedu 25.000 i 35.000 lobista
koji godisnje trose najmanje 1,5 milijardi eura
za svoje aktivnosti. Financijska mo¢ direktno
korespondira s brojem i utjecajem lobista.

Gdje je veca financijska moc, tu je viSe lobista
Lobiranje nije privilegija samo velikih drzava i

snaznih korporacija. | za manje i nerazvijene
zemlje, kompanije i institucije ima mjesta;

potrebno je samo htjeti, uciti i mijenjati navike.

U kontekstu Hrvatske, jacanje lobiranja u
drzavama od strateSke vaZnosti za gospo-
darski razvoj moze pridonijeti priviacenju
stranih investicija, poboljSanju trgovinskih
odnosa, te stvaranju pozitivnog okruzenja za
domace kompanije. To bi moglo rezultirati
dugorocénim rastom gospodarstva, otva-
ranjem novih radnih mjesta te jaCanjem
pozicije Republike Hrvatske na globalnoj
poslovnoj sceni.

Lobiranje predstavlja klju¢ni instrument u
ostvarivanju gospodarskih ciljeva jedne
drzave, a Hrvatska moze znacajno profitirati
jacanjem svojih lobisti¢kih aktivnosti.

1. Privlacenje stranih investicija: Lobiranje
moZe pomoc¢i Hrvatskoj da privuce strane
investitore stvaranjem poticajnog poslovnog
okruZenja, eliminiranjem administrativnih
prepreka te osiguravanjem potrebnih poticaja.

2. Jacanje diplomatskih odnosa: Lobiranje u
strateskim drzavama moze pridonijeti jacanju
diplomatskih veza, otvaranju vrata za
medunarodnu suradnju i stvaranju povoljnih
trgovinskih odnosa.

3. Promicanje Interesa hrvatskih kompanija:
Aktivnosti lobiranja mogu se usredotoditi na
promociju interesa domacih tvrtki na
medunarodnoj razini, pruZajuci im moguénost
Sirenja na nova trziSta i stvaranja globalne
prepoznatljivosti.

4. Osnazivanje gospodarskih sektora: Foku-
sirano lobiranje moze podrZati odredene
gospodarske sektore, poput tehnologije,
turizma ili energetike, potiCuci njihov rast i
razvoj.

5. Uspostava poslovnih veza: Lobiranje pruza
priliku za uspostavu poslovnih veza i par-
tnerstava s relevantnim institucijama, orga-
nizacijama i pojedincima koji mogu podrzati
razvoj hrvatskog gospodarstva.

6. Poticanje inovacija: Lobiranje za poticanje
istrazivanja i razvoja, te pridonosenje stva-
ranju poticajnih okvira za inovacije, moze
postati pokretacki faktor za dugoroc¢ni gospo-
darski rast.

7. Povecanje medunarodne prepozntljivosti:
Lobiranje moZe pridonijeti povecéanju medu-
narodne vidljivosti Republike Hrvatske kao
atraktivne destinacije za poslovanje, turizam i
investicije.

Uz stratesko i odgovorno lobiranje, Hrvatska
ima priliku iskoristiti ove prednosti i postici
odrzivi gospodarski razvoj.
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Industrie- und Handelskammer Frankfurt am Main, 60284 Frankfurt

Einladung

03. April 2000
AGH-En/ma

Die neugewéhlte Regierung und kroatische Unternehmen suchen gezielt die wirtschaft-
liche Zusammenarbeit mit Deutschland. Unter Leitung des Staatssekretdrs im Wirt-
schaftsministerium der Republik Kroatien kommt eine brancheniibergreifende Unterneh-
merdelegation nach Frankfurt, um die aktuelle wirtschaftliche und politische Lage
Kroatiens vorzustellen und neue Geschaftskontakte zu kniipfen. Uber ihre Erfahrungen
in Kroatien berichten zwei hiesige Unternehmer.

"Wirtschaftstag Kroatien -
Neue Perspektiven der wirtschaftlichen Zusammenarbeit"

Montag, 08. Mai 2000, 10.30 - 16.30 Uhr
IHK Frankfurt am Main, Bérsenplatz 4, Plenarsaal

Anmeldung: Beigefligter Anmeldebogen
(Fur Anmeldungen, die nicht bis zum 05.05.2000 storniert worden sind, wird
der Teilnahmebeitrag dennoch fallig)

Information: Tel.: 069 /21 97-12 17, Fax: 21 97-15 41

Mit freundlichen GriiRen Anlage

Industrie- und Handelskammer
Frankfurt am Main
Abt. AuRenwirtschaft und GroRhandel

iV, 4) £ .

Dipl.-Vw. Walter EAgelmann Programm =
Stellv. Geschéftsfuhrer

Diese Einladung gilt als EinlaRberechtigung. - GV-A-E-Nr. 12/2000 -
Hausanschrift: Postanschrift; Telefon: (0 69) 21 970 Postbank NL Frankfurt am Main
IHK Frankfurt am Main IHK Frankfurt am Main Telefax: (0 69) 21 97-15 41 Konto-Nr. 126 29-601
Bérsenplatz 4 60284 Frankfurt E-mail: infoagh@frankfurt-main.ihk.de BLZ 500 100 60

60313 Frankfurt Internet: http://www.ihk.de/frankfurt-main



Primjer prezentacije u gospodarskoj komori Frankfurt am Main
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Situacija u njemackom gospodarstvu

Njemacko gospodarstvo trenutno biljezi re-
cesiju, prema najnovijim sluzbenim poda-
cima. Kljucni faktori koji su pridonijeli ovom
stanju ukljucuju inflaciju i povec¢anje kamatnih
stopa, Sto je rezultiralo smanjenjem pro-
izvodnje. Takoder, izvoz, tradicionalni pokre-
ta¢ rasta njemackog gospodarstva, zabiljezio
je pad u ovoj turbulentnoj situaciji.

Ruska invazija na Ukrajinu izazvala je zna-
cajan skok cijena energije, $to je znacajno
opteretilo domacinstva i tvrtke u Njemackoj.
Osim toga, kao izvozno orijentirano gospo-
darstvo, Njemacka osje¢a i usporavanje
globalne ekonomije, sto dodatno doprinosi
izazovima koje trenutno prolazi.

Troskovi energije postali su teret za velike
industrijske potroSace, posebno u kemijskoj
industriji, gdje je doslo do znacajnog pada
proizvodnje. Smanjenje potraznje takoder je
primjetno u sektoru potroSackih dobara,
posebno u proizvodacima lijekova i nam-
jestaja. Gradevinski sektor, koji je godinama
bio kljuéan za njemacko gospodarstvo,
takoder dozivlava pad zbog povecanja
kamatnih stopa na hipotekarne kredite i
visokih troSkova izgradnje.

Njemacki proizvodaci automobila suocavaju
se s dvostrukim izazovom - prilagoditi se
novim standardima odrZivosti i istovremeno
smanjiti troSkove proizvodnje. Uvodenje
ekoloskih inovacija i prelazak na obnovljive
izvore energije postaju imperativ kako bi se
smanjila ovisnost o tradicionalnim izvorima
koji postaju sve skuplji. Osim toga,
premjestanje dijela proizvodnje u regije s
povoljnijim energetskim uvjetima postaje
nuznost kako bi se ocuvala profitabilnost.

Njemacka se trenutno suoCava s nizom
izazova, isticu¢éi potrebu za hitnim stru-
kturalnim reformama koje bi omogudile odrziv
oporavak. Posebno zabrinjavajuée je $to
mnoge njemacke kompanije, suoCene s
rastuéom nesigurnoséu i visokim troskovima
proizvodnje, aktivno traze izlaz iz situacije.
Njihovo gubljenje strpljenja ukazuje na
nuznost promptnog djelovanja politickih lidera
i drugih relevantnih dionika.

U tom kontekstu, mnoge njemacke tvrtke sve
viSe razmatraju strategiju premjestanja dijela
svoje proizvodnje u atraktivnije drzave EU s
nizim troSkovima proizvodnje.




SADA JE VRIJEME ZA DJELOVANJE

Otvaramo put za suradnju: Hrvatska i Njemacka u transformaciji gospodarstva

Zasto ne bi neke njemacke kompanije
razmotrile premjestanje svoje proizvodnje
u Hrvatsku?

U trenutku kada se njemacko gospodarstvo
suocava s izazovima, Hrvatska se nalazi pred
iznimnom prilikom da privuée njemacke
investitore i tvrtke te postane epicentar ino-
vacija, visokovrijedne proizvodnje i zaje-
dnickog razvoja. Njemacka industrija, koja se
suocava s donosenjem kljucnih odluka, nailazi
na ozbiljan izazov visokih cijena energije. U
skladu s trenutnim okolnostima, mnoge
njemacke tvrtke ozbiljno razmatraju opciju
preseljenja proizvodnje u inozemstvo kako bi
odrZale konkurentnost.

Dosadasnji model poslovanja njemackih tvrtki
Cesto je obuhvacao uvoz sirovina ili proi-
zvodnju dijelova u zemljama s jeftinijom
radnom snagom, te finalnu montazu u
Njemackoj. Medutim, suocCavaju se s dvo-
strukim izazovom: visokim troSkovima radne
snage i rapidnim rastom tros§kova energenata.
Ova situacija postavlja njemacki industrijski
sektor pred iznimne pritiske te potice tvrtke na

traZenje odrzivijih rjeSenja.

Hrvatska, kao ¢lanica eurozone i Schengena,
smjestena je u samom srcu europskih inte-
gracija, predstavljajuéi atraktivhu destinaciju
za strane investicije. Ulaganje u RH ne samo
da potvrduje privlacnost Europske unije, vec i
pruza dugoro¢nu perspektivu. Sada je kljucni
trenutak za djelovanje, s naglaskom na pote-
ncijalu da njemacke tvrtke razmotre mogu-
¢nost premjestanja dijela svoje proizvodnje u
Hrvatsku.

Hrvatska nudi iznimne uvjete za suradnju, od
strateske geografske pozicije do kvalificirane
radne snage. Kombinacija povoljne lokacije,
stabilnog gospodarskog okruzenja te poti-
cajnih regulatornih uvjeta ¢ini Hrvatsku
idealnim partnerom za njemacke tvrtke koje
zele diverzificirati svoju proizvodnju i smanjiti
troSkove.

Ovaj trenutak ne predstavlja samo izazov, vec€ i
jedinstvenu priliku za HR da postane epicentar
inovacija. Suradnja s njemackim tvrtkama

tne samo da ce podic¢i gospodarski potencijal
Hrvatske, ve¢ ¢e i doprinijeti stvaranju odrzive
i konkurentske buducnosti za obje zemlje.
Kroz zajednicki rad na razvoju visoko-
tehnoloskih proizvoda i implementaciji inova-
tivnih rjeSenja,

Hrvatska i Njemacka mogu izgraditi ¢vrstu
partnersku suradnju koja ¢e im osigurati kon-
kurentske prednosti u globalnom gospo-
darstvu.

Sada je vrijeme za odlucno djelovanje, za
korak prema transformaciji njemacke indu-
strije kroz suradnju s Hrvatskom. Ova prilika
ne samo da ¢e donijeti gospodarske koristi,
veC ce i otvoriti put za dugorocnu suradnju
koja ¢e oblikovati buducnost obje zemlje.




Strucni hrvatski tim za poslovanje u Hrvatskoj i drzavama regije

U cilju ostvarivanja ambicioznog projekta Ovaj multidisciplinarni tim strucnjaka kom-
"Marshall Plan za Hrvatsku”, bilo je potrebno binira svoje jedinstvene vjestine kako bi se
formiranje kljucnih timova struc¢njaka. Ti suocio s izazovima projekta "Marshall Plan za
neophodni timovi, jedan posvecen nje- Hrvatsku". Njihova suradnja i sinergija Cine
mackom, a drugi hrvatskom trzistu, temelj uspjesne realizacije projekta, donoseci
sastavljeni su od kompetentnih pojedinaca inovativna rjeSenja i doprinoseci dugorocnom
Cije struénosti i predanosti kljucno doprinose gospodarskom prosperitetu RH.

kvalitetnoj i uspjesnoj realizaciji projekta.

Uvjereni smo da ¢e ovi timovi, s njihovim
bogatim iskustvom i specificnim vjestinama,
biti pokretactka snaga ostvarivanja ciljeva
projekta. Njihova suradnja i koordinacija
kljuéni su faktori koji ¢e osigurati sinergijski S—

ucinak na njemackom i hrvatskom trzistu. CORAL CONSULTING SERVICE

Pred nama su izazovi i prilike, no vjerujemo da
¢e predanost, strucnost te timski duh ovih

strucnjaka biti kljucni ¢imbenici u ostvarenju 111 ) ® MILLENIUM
,Marshall Plan* vizije za prosperitet Hrvatske. PROMOCIJA
Radna grupa za hrvatsko trziste u sklopu
projekta "Marshall Plan za Hrvatsku” okuplja I

strucnjake iz Cetiri renomirane tvrtke, svaka s
posebnim podrucjem ekspertize.

Coral Consulting Service, kao vodeca tvrtka, \/
donosi znanje i iskustvo u informiranju,
umrezavanju, financiranju te realizaciji —

investicijskih projekata. Njihovi struénjaci
izdvajaju se u promociji aktivnosti i lobiranju

stranih investitora, kao i u organizaciji ' D X D C l:
sajmova te gospodarskih i kulturnih dogadaja.

MPR - Millenium Promocija pridonosi timu s
integriranim trziSnim komuniciranjem, stra-
teskim i komunikacijskim savjetovanjem, te

ekspertizom u brendiranju, marketingu i upra-
vljanju kampanjama.

Ars lllyrica doprinosi strateskim planiranjem,
izradom dokumenata, analizama potencijala
te izradom studija. Njihova specijalnost je i
priprema i vodenje EU projekata, pridonoseci
time dugoroénoj odrZivosti projekta.

Roxoft, s fokusom na digitalnu-agilnu tran-
sformaciju, automaizaciju softverskih procesa
te optimizaciju i organizaciju IT sektora,
donosi kljucne digitalne komponente koje su
od sustinskog znacaja za uspjeh projekta.




Strucni njemacki tim za poslovanje u Njemackoj i jugoistocnoj Europi

Obnovljivi izvori energije su medu najvaznijim
izvorima energije u Europi, a njihov razvoj
kljucan je stup energetske tranzicije. Opskrba
energijom trebala bi postati klimatski neu-
tralna i istovremeno nas osloboditi ovisnosti o
uvozu fosilnih goriva, goriva za pogon i
grijanje.

Vjetar i sun¢eva energija su najvazniji obno-
vljivi izvori energije. Osim toga, biomasa i
hidroenergija pruzaju vrijedan doprinos odr-
Zivoj opskrbi energijom.

Tim iskusnih stru¢njaka za jugoistocnu
Europu podrzava, izmedu ostalog, mala i
srednja njemacka poduzeé¢a u energetskom
sektoru, posebno u podrucju obnovljivih izvora
energije (vjetar, sunce, voda i biomasa), u
osvajanju stranih trzista (Hrvatska, Bosna i
Hercegovina, Srbija i Crna Gora, Kosovo).

Ciljane su kompanije koje nude energetska

rjeSenja u podrucju obnovljivih izvora energije.

Potpore koje tim iskusnih strucnjaka pruza
investitorima i kompanijama

Potpore tima stru¢njaka uglavnom se temelje
na pruzanju informacija, predstavljanju proje-
kata te provodenju poslovnih putovanja, info-
rmativnih dogadanja ili financijskog savjeto-
vanja za sudjelujuce kompanije.

Tim struénjaka koordinira formiranje konzo-
rcija izmedu njemackih i stranih kompanija.

Uz pomo¢ tima iskusnih struénjaka, poslovna
suradnja izmedu stranih potencijalnih klije-
nata i njemackih kompanija znatno se poje-
dnostavljuje i dokazano ubrzava.

Ovo posebno koristi malim i srednjim podu-
ze¢ima pri osvajanju stranih trzista. Zain-
teresirane kompanije definitivno Stede vrijeme
i novac.

S ciljem podrske ovim ciljevima, formirao se je
tim iskusnih stru¢njaka kako bi svojim spe-
cificnim iskustvima i vezama u jugoisto¢noj
Europi pomogao u izgradnji projekata prila-
godenih potrebamal

Grupa iskusnih struénjaka pruza struéno
znanja u upravljanju, umrezavanju, finan-
ciranju te provedbi investicijskih projekata.
Osim toga, posjeduje duboko razumijevanje
karakteristika drzava, njihovih mentaliteta,
jezika te sve to prilagodava i uskladuje prema
potrebama razli¢itih zemalja i regija.

Prva istrazivanja veé¢ su uspje$no provedena
inicijativom ove grupe, posebno za Republiku
Hrvatsku, Bosnu i Hercegovinu, Crnu Goru i
Srbiju, s sljedeéim spoznajama:

1. Poljoprivreda se moze uspjesno prosiriti s
obzirom na kruznu ekonomiju - kako ener-
getski (iskoristavanje otpada!), prehrambeno,
plus o¢uvanje bioloske raznolikosti!

2. Otpaci iz agroindustrije (npr. Se¢erana) ve¢
se danas energetski optimalno koriste na
temelju naSeg savjetovanja! To se takoder
moze primijeniti na komunalni otpad!

3. Drvna industrija i druge bi imale najbolje
Sanse za izgradnju preradivacke industrije s
radnim mjestima u suradnji s njemackim/EU
kompanijama.

4. Mnoga nam poznata mala/srednja indu-
strijska poduzeéa (sektor energije, metalna
industrija, drvna industrija i poljoprivreda)
traze partnere u Njemackoj/EU s pametnim
proizvodima.

5. Istrazivanja su pokazala znacajan poten-
cijal za razvoj ekoloskih turistickih destinacija
u regiji, posebno fokusirajuéi se na bogatstvo
prirodnih ljepota i kulturne bastine. Ovo stvara
prilike za investicije u odrzivi turizam |
infrastrukturu.

6. Postojeéi infrastrukturni projekti, poput
energetskih mreza i prometne povezanosti,
predstavljaju kljucne ¢imbenike za poticanje
gospodarskog rasta.

Analize su jasno ukazale na imperativ ula-
ganja u modernizaciju i proSirenje postojeée
infrastrukture kako bi se stvorili optimalni
uvjeti za investicije | potaknuo odrziv razvoj i
konkurentnost regije.




Tim iskusnih strucnjaka za jugoistocnu Europu

Dipl.-Kfm. Herbert Pannes - Medunarodni savjetnik i struc¢njak za zdravstvo.

Bio je dugogodisnji menadzer tvrtke THYSSENKRUPP i posebno je bio zaduZen za razvoj
medunarodnih rudarskih projekata. Bivsi je predsjednik uprave IN-NRW-AG za potporu industriji
malih i srednjih poduzecéa u saveznoj drzavi Sjeverna Rajna-Vestfalija. Takoder je bivsi predsjednik
uprave udruge ambulantnih centara za rehabilitaciju u Rheinlandu i bio je kljuc¢an u izgradnji i
razvoju institucija. U suradnji s Industrijsko-trgovackom komorom (IHK) znacajno je sudjelovao u
uspostavi mreze za zdravlje na (Niederrhein GNN) i razvio modele korporativnog zdravlja. Aktivan
je i danas u inovativnim projektima i povezan je s uglednim osobama na internacionalnoj razini.

Dr. Volker Neuschiitz - Medunarodni financijski strucnjak i savjetnik:

Posjeduje veliko strucno iskustvo sa preko 20 godina u DEG-u (njemacka razvojna financijska
institucija - Deutsche Entwicklungs Gesellschaft), posebno u medunarodnom projektiranju
financija i investicijskom bankarstvu za jugoistocnu Europu. Zastupao je DEG kao direktor u
mnogim nadzornim odborima poslovnih banaka i uglednih tvrtki u Brazilu, Ekvadoru, Portugalu, u
jugoisto¢noj Europi (Rusija, Ukrajina, Gruzija, Srbija, Crna Gora, Slovenija). Tijekom svoje
profesionalne karijere, Volker Neuschuetz bio je kao direktor za nadzor nad stranim financijskim
institucijam u nadzornim odborima, neke od njih: BPI - Banco Portugues de Investimento S.A,
Lissabon; PAINS Siderurgica S.A., Rio de Janeiro/Brasilien; FUIB - First Ukrainian International
Bank, Donezk/Ukraine; SKB Banka, Ljubljana/Slowenien; TBC - Bank, Tiflis/Georgien; BANK OF
GEORGIA, Tiflis/Georgien; EKSIM BANKA - Belgrad/Serbien; EUROMARKET-NLB Montenegro-
banka ad, Podgorica/Montenegro.

Marijo Knezevi¢ - Medunarodni financijski strucnjak i savjetnik:

Proveo mnogo godina u financijskom sektoru i oslanja se na veliko i relevantno iskustvo kroz
razlicite upravljacke i vodece uloge u tvrtkama za upravljanje imovinom i ulaganje. Njegovo duboko
poznavanje financijskih trzista i njihovih instrumenata, kao i mogucénosti financiranja te njegov
izrazito poduzetnicki i analiticki pristup bitno utjec¢u na uspjeh ulaganja ili financiranja projekta.




Tim iskusnih struénjaka za jugoistoc¢nu Europu

Thomas Wittstadt - Medunarodni strucni savjetnik:

Aktivan je na Zapadnom Balkanu od 1993. godine, a kljucna podrucja djelovanja obuhvacaju
sektore sirovina, obnovljivih izvora energije, izgradnje kapaciteta (ukljucujuéi pratnju medija) i
gospodarskog razvoja. Thomas Wittstadt je izmedu ostalog osnivac i dugogodisSnji potpredsjednik

Njemacko-albanske gospodarske =zajednice te inicijator, suosniva¢ i potpredsjednik
Njemacko-kosovske gospodarske zajednice i Udruzenja njemacko-kosovskih drustava u
Njemackoj.
”g
\..;/

Ralph Weiss - Medunarodni strucni savjetnik:

Vise od 20 godina gradi iskustvo u ra¢unovodstvu, kontroli i regulatornim poslovima. Tijekom
svoje karijere bio je uglavnhom odgovoran za sva financijska, organizacijska, pravna pitanja,
uskladenost i regulatorna pitanja u tvrtkama u kojima je radio. Posjeduje veliko znanje o
financijskim trZistima, moguénostima financiranja i fondovima Europske unije

Zdenko Striga - Medunarodni struéni savjetnik:

Vise od 35 godina radnog iskustva na podrucju ulaganja i financiranja investicijskih projekata u
regiji jugoistoéne Europe. Kroz svoju agenciju Coral Consulting Service, gospodin Striga se istice
kao lider u poticanju ulaganja ne samo u Hrvatsku, ve¢ i u druge drzave Zapadnog Balkana.
Njegova uloga obuhvaéa pruzanje podrske i savjetovanje stranim investitorima s njemackog
govornog podrucja, pomazuci im u procesu ulaganja i vodenju investicijskih projekata sve do
njihove realizacije. Striga ima znacajno iskustvo u praéenju medunarodno raspisanih natje¢aja za
investicijske projekte. Takoder, djeluje kao savjetnik malim i srednjim poduzeéima u podrucju
strategije digitalne transformacije, pridonoseéi njihovom uspjehu u suvremenom poslovhom
okruZenju. Sa 12 godina iskustva u vodenju i osnivanju vlastitog poslovnog centra u Frankfurtu na
Majni, gospodin Striga je ostvario strategiju koja obuhvaéa savjetovanje, informiranje,
umrezavanje ﬂnancuanje te realizaciju investicijskih projekata. Njegova struc¢nost i angazman u
ovim podrucjima c¢ine ga kljuénim akterom u poticanju gospodarskog razvoja i privlacenju
investicija na Zapadnom Balkanu.




Medijaska podrska / Hrvatska

Coral-ova medijaska podrSka ne samo da je
pridonijela rastu kompanije ve¢ je takoder
Imala znacajan utjecaj na kvalitetnu promidz-
bu gospodarstva RH. Coral-ov model suradnje
s medijima predstavlja inspiraciju za druge
tvrtke koje teZe postici istu razinu pozitivhog
utjecaja na zajednicu i poticanje gospodar-

skog razvoja RH.
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Sudionici njemaé¢ko-hr

0g susreta
Foto:Viesnik/Rajko Sobat

Nijemci traze parinere u
Hrvatskoj

Predstavnici njemackih tvrtki Zele sudjelovati u
ulaganjima za industrijske i energetske projekte, u
gradevinarstvu, cestogradnyji, infrastrukturi 1
ekoloskim programima. ..

ZAGREB, 14. lipnja — S iskustvom
ito su ga stekli na prostorima bivée
Istoéne Njemacke i drugim zemljama
nakon raspada komunistickoga susta-
va, mnoge njemacke tvrtke Zele sudje-
lovati u gospodarskom razvoju Hrvat-
ske. To su potvrdili predstavnici mno-
gih poduzeéa u Cetvrtak na susretu
njemacko-hrvatskih gospodarstvenika
u hotelu Intercontinental u pripravi
Hrvatsko promidZzbenoga centra (z
Frankfurta, odnosno tvrtke Coral
GmbH i Instituta za razvoj i meduna-
rodne odnose u Zagrebu.

U predstavljanju tehnolokih postig-
nuéa | mogucega ulaganja, odnosno
zajednitkih poslova, Nijemci su poka-
zali zanimanije za poslove u industriji i
energetici, u gradevinarstvu i pro-
izvodnji materijala, niskogradnj, ce-
stogradnji i mostogradnji. te vodo-
opskrbi | infrastrukturl uople Nje-
macki privrednici ponudili su i progra-
me saniranja starih gradevina i
spomenika-kulture, ali i gradnje mo-
dernih zgrada u kojima previadava
aluminij i staklo. Nekoliko programa
odnosi se na reciklazu razli¢itih mate-
rijala i na ekoloske tehnologiju, pogla-
vito prociscavanja voda

Gosti iz Njemacke koje je u Zagrebu
predstavio hrvatski poduzetnik wu
Frankfurtu Zdenko Striga, saslufali su
izlaganja o hrvatskom gospodarstvu,
tijeku privatizacije i financijskom su-
stavu, Govorili su dr. Mladen Stani¢ié,
direktor Instituta za razvoji meduna-
rodne odnose, Melita Ivkovié, pred-
stavnica Fonda za privatizaciju i Milan
Potkonjak, predstavnik Narodne ban-
ke Hrvatske.

Miaden Stani¢it je rekao kako u Hr-
vatsku dolaze izaslanstva iz mnogih
zemalja iz SAD, Velike Britanije, Fran-
cuske, a poglavito Njemacke | vide nje-
nih pokrajina, 3to je i razumljivo jer je
Njemaika glavni partner Hrvatske u
robnoj razmjeni, a i najvise investicija
dodlo je iz Bavarske. Rekao je kako je
nakon Daytonskog sporazuma poraslo
zanimanje za ulaganje u Hrvatsku te
uUpozorio | na procese restruktuira-
nja velikih javnih poduzeca i banaka
oznacivéi to napretkom u gospodar-
stvenom Zivotu, dodavsi kako ¢e usko-
ro biti u plasmanu vise novca iz me:
djunarodnih izvora, poglavito Svjetske
i Europske banke za obnovu i razvoj.

— Ova fe godina u Hrvatskoj prije-
lomna u procesu privatizacije. Hrvat-
ska je stabilna i vide nema rizika za
ulaganja kakvim su ga osjecali strani
partneri. Posao potpune i djelomitne
privatizacije je zadovoljavajuéi u 5to je
ukljuéeno 2550 poduzeda. Sviezi kapital
u ku su unijeli i hrvatski iselje-
nici, poslovni ljudi u svijetu, a novi Za-
kon o privatizaciji uvelike ¢e ubrzati
poslove. Strani ulagaci imaju iste uvje-
te kao i domaci, rekla je Melita Ivkovié.
Svi govornicl su istakli kako je Hrvat-
ska od svih zemalja u kojima se razvija
demokratski sustavnaj perspektivnija
za strane ulagace i kako su dosadasnja
iskustva sa stranim partnerima chra-
brujuta.

Sudionike skupa primio je i pozdra-
vio dr. Zdravko Tomac, predsjednik
Gradske skupétine Zagreb, a s progra-
mom susreta prethodno je upoznat i
Davor Stern, ministar gospodarstva.

MILAN SIGETIC

Pojacan interes
njemackih ulagaca

ZAGREB - Pedesetak po-
slovnih ljudi iz ciela Njemadke
dolazi ova) tjedan u Zagreb,
Opatiju | Pulu, gdje ¢e se susre-
st s predslavnicima Hrvatske
gospodarske komore, Ministars-
tva gospodarstva, Ministarstya fi-
nancija, ta s hrvatskim gospo
darstvenicima. Radi se o skupini
direktora renomiranih njemad-
kin twrtki koje j@ na programu
ulaganja u hrvatsko gospodars-
tvo | suradnje s hrvatskim proi-
zvodadima okupila frankfurtska
rtka Coral Trading GmbH,
hrvatskog poduzetnika Zdenka
Strige, Interes potencijainih nje-
madiih ulagata u meduvrame-
nu je |05 vise pojatan otkako je
Deutsche Bank procijenila da ce
Hrvatska narednih godina bitl

zemija s najvecom stopom go-
spodarskog rasta od svih biveih
socijaiistickin zemalja. Njemacki
posiovni ljudl zaineresiranl su
za ulaganja u tvornice, banke,
cestovni promet, Zeljeznice, te
za poliopriviednu - prolzvodnju.
Posebnu skupinu éine predstav-
nici njematkih tvrtki za ekologiju,
kojl donose 20 ekoloSkih proje-
kata vrijednih oko 300 miljuna
dolara.

Susret hrvatskin | njemackih
gospodarstvenika odriat ée se
u u petak, 14 lipnja, u hotelu In-
tercontinental, a dan kasnije u
Opatifi | Pull. Dodatne informaci-
e mogu se dobitl u Institutu za
razvo] | medunarodne odnose u
Zagrebu, telefon (01) 455-4522

K. Brandt

Nijemci traz
partnere

ZAGREB - Pedesetak po-
slovnih ljudi iz Njemacke sastalo
se jucer s hrvatskim gopodars-
tvenicima, predstavnicima
Hrvatske gospodarske komore i
ministarstava gospodarstva i fi-
nancija. Rije¢ je o skupini direk-
tora renomiranih njemackih
tvrtki koje je na programu ulaga-
nja u hrvatsko gospodarstvo i
suradnje s hrvatskim proizvoda-
¢ima okupila frankfurtska tvrtka
Coral Trading GmbH, hrvatskog
poduzetnika Zdenka Strige. Ni-
jemci su pokazali posebno zani-
manje za zajednicke poslove s
hrvatskim tvrtkama, a i za samo-
stalna ulaganja u podrucju ba-
naka, cestovnog prometa, zelje-
znice, energetike, gradevinars-
tva, poljoprivrede i za ulaganja u
razvoju ekoloskih programa.

O hrvatskom gospodarstvu,
tijeku privatizacije gospodar-
skih subjekata te o kolanju kapi-
tala i mogucnostima ulaganja
njemacke su goste izvijestili dr.
Miaden Stanicic, direktor Institu-
ta za razvoj i medunarodne od-
nose, Melita lvkovi¢, predstavni-
ca Fonda za privatizaciju, i Milan
Potkonjak, predstavnik Narodne
banke Hrvatske. Sudionike sku-
pa primio je i dr. Zdravko Tomac,
predsjednik Gradske skup$tine.

Susret hrvatskih i njemackih
gospodarstvenika nastavlja se
danas u Opatiji i Puli. (K. B.)




HRVATSKI PROMIDZBENI CENTAR U FRANKFURTU

MIESTO Z SUSRET
HRVATSKE | NJIEMACKE

Hrvatski promidzbeni centar zamisljen je kat.:

FRANKFURT - Hrvutskl
i centar u Frankfurtu.
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U FRANKFURTU OTVOREN HRVATSKI PROMIDZBENI CENTAR

Ureden i posebni izlog
»Podravke«

Sve je vise gradova u njemaékim
pokrajinama u kojima se mogu
naci proizvod| »Podravkes, a po-
najvie »Vegeta=. Primjeran iziog
«Podravkaw« je dobila | u prvom Hr-
vatskom promidzbenom centru u
Frankfurtu, hrvatskoga poduzetni-
ka Zdenka Strige.

U nazoénosti poslovnin ljudi, turi-
stickih i kulturnih djelatnika, Hrva-
ta i Nijemaca, centar je otvorio sa-
vjetnik za gospodarstvo u Velepo-
slanstvu Republike Hrvatske u
Bonnu Marko Simat. On je rekao
da je inicijativa dodla u pravom
trenutku, a da je koprivnicka »Po-
dravka« s izlozbom svojih proizvo-
da pokazala kako se kakvotom |
q:zajnom stize na probirljivo trii-
Ste.

Direktor «Podravkinog« poduzeca
u Njemacko] KONAR GmbH hvan
Ludvig primio je ¢estitke nazoénih,
medu kojima je bio i naddusobriz-
nik o, Bernard Duki¢, koji je rekao
kako ¢e mnogi hrvatski viernici
dolaziti na kulturne, turisticke i

Cenkovatan, urbani maivac iz Mol-
vi, koji dvadeset i pet godina djelu-
je u Frankfurtu. U dvorani, gdje ¢e
se prikazivati promidzbeni filmovi,
odrzavati okrugli stolovi | predsta-
vijati proizvodi hrvatskih poduze-
¢a, izlozeni su | plakati Hrvatske
turistiCke zajednice. Uoci Bozica
svojim radovima u Galeriji Hrvat-
skog promidzbenog centra pred-
stavit ¢e se radovi lvana Lackovi-

RAVHA

Pavriina poslowvnog prostors Hreat

trann galerij | visenamienska pro- ke
starija za oko 120 osoba. u lkojof |L- '
salna izlothe knjign

riga I u
dazniakve w--,..hm '\ odredaaim fe-

prosnije uredene. s osialo. 21.0pre.
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@ Dr. Rose s heidelberskog sveucilista

je o nasem poreznom sustavu

ovorio

kao o atraktivnoj svjetskoj novini, isticuci
da je Hrvatska jedina zemlja u svijetu
koja ima jednostavan, razumljiv i za ula-
gace stimuliraju¢i porezni sustav koji se
temelji na znanstvenim rjesSenjima

FRANKFURT - =Hrvatska danas
- Investicije, ponuda, potrainjas
naziv je poludnevnog hrvatsko-
njemackog gospodarskog susreta
odrzanog 17, svibnja u Frankfurtu
na Majni. Zamisao organizatora -
tvrthe =Coral- i u njenom sklopu
prije pola godine otvorenog
Hrvatskog promidzbenog centra -
naisla je na vrio dobar odjek. uz
ostalo zahvaljujudi i hrvatskom
poduzetniku iz Berlina, Milanu
Ljubi¢icu, koji je potaknuo na do-
lazak vise njemackih poduzetni
ka iz svoga poslovnog okruzenija.

U Hrvatskom promidibenom
centru, u Offenbacher Landrase
80 u Frankfurtu, okupilo se oko 50
sudionika, od kojih desetak iz
Hrvatske. Uvodnu je rijet¢ o aktu-
alnom poloZaju hrvatskoga go-
spodarstva odrzao Marko Simat,
savijetnik za gospodarstvo u Vele-
poslanstvu RH u Bonnu. O prav-
nim okvirima zastrane ulagace i o
najcescéim modelima u praksi go-
vorio je odvjetnik Boris Porobija
iz Zagreba, strutnjak za strana |
domaca ulaganja. privatizaciju,
restrukturiranje, ugovorno pravo
i pravo trgovackih drustava, koji
je sudjelovao i u realizaciji nekoli-
ko najvecih stranih ulaganja u
Hrvatskoj

Predavanje o poreznom
sustavu

Gotovo bez daha saslusano je
predavanje o novom hrvatskom
poreznom sustavu i pogodnosti-
ma za ulagace. Odrzan ga je prof.
dr. Manfred Rose, kojl je na Sveu-
cilistu u Heidelbergu stru¢njak za
znanost o financijama i ujedno
autor novog hrvatskog poreznog
sustava. Za taj posao animirala ga
je 1902. godine tadasnja studenti-
ca ekonomije Branka Lonc¢arevic,
koja se u Heidelbergu | danas na-
lazi na poslijediplomskom studi-
ju. Poslije uvodnih izlaganja goto-

vo sal vremena potrajala je disku-
sija. Vlasnici | direktori njemac-
kih tvrtki. voditelji odjela za ra-
zvoj 1 drugi sudionici iz Savezne
Republike Njemacke postavili su
niz pitanja o hrvatskim zakon-
skim riesenjima, bitnim za svakog
ulagaéa. Uz ostalo, na to ih je po-
taknulo izlaganje prof dr. Rosea
kofji je 0 nasem poreznom sustavu
govorio kao o atraktivnoj sviet-
skoj novini, isticudi da je Hrvatska
jedina zemlja u svijetu koja ima
jednostavan, razumljiv i za ulaga-
¢e stimulirajuci porezni sustav
koji se temelji na znanstvenim
riesenjima te da je Hrvatska od
svih zemalja u tranziciji najdalje
otidla. Posebno je zanimanje u
njegovom nastupu izazvalo to sto
u Hrvatskoj nema poreza na ka
mate, kao i zastita od inflacije
Prof. dr. Rose je hrvatski porezni
sustav tijekom predavanja uspo-
redivao s njemackim. naglasava-
juci da je za ulagace njemacki su-
stav destimulativan. Stovise, us-
tvrdio je da je nas sustav toliko
dobar da bi sada -Njemacka mo-
rala uvesti hrvatski porezni su-
stav=, No, naglasio je da ovisi =0
hrvatskoj politici= kako ¢e prak-
tiéno razviti porezni model. U po-
pratnom tekstu o nasem pore-
znom sustavu, koji je razdijeljen
sudionicima, prf. dr. Rose je ¢ak
nazvao Hrvatsku sinvesticijskim
rajems.
Predstavljena Istarska
Zupanija

U drugom dijelu susreta orga-
nizator se pobrinuo i za konkret-
no predstavljanje Istarske zupa-
nije te vise tvrtki koje su spremne
strancima pri ulaganju pruziti
svoje usluge, poput primjerice za-
grebackog GS Konzulta, &iji su
vlasnik Gordan Vuleti¢ i direkto-
rica Mirjana Omeli¢ takoder bili
nazotni na skupu.

M. Kotk

beni centar.

O razvojnim programima govo-
rio je dr. Lenko Uravic, procelnik
Odjela za gospodarstvo u Istar-
skoj upaniji, ujedno i ¢lan Turi-
stickog vijeca Turisticke zajedni-
ce te zupanije. Njegovo je izlaga-
nje bilo poticajno i stoga jer je »u
dzepu= donio gotove projekte za
koje se traze ulagaci - Apartman-
ska naselja | slicno. Ujedno je, za-
jedno s voditeljem »Info-Kroatien-
Istrien= iz Miinchena, Guidom Sc-
hwengersbauerom, uz
pokazivanje videofilma o Istri,
Emdsmviu turisticke potencijale

upanije

Marijan Cvitkovie, investicijski
savjetnik iz rijecke Riadria ban-
ke. govorio fe o aktualnim inve-
sticijskim projektima na podru-
¢ju Rijeke | okolice, a Zvonko
Erak, komecijalni direktor -No-
valica- d.d. iz Osijeka, predstavio
je poduzecda naglasivéi da ved
vrio dobro suraduje s njemac-
kom tvrtkom «Bayers, ¢iji je «No-
valics d.d. zastupnik za proizvod-
nju sredstava za zastitu bilja.

Vlasnik »Corala= | Hrvatskog
promidzbenog centra, Zdenko

gospodarske susrele u promidi-

U zgradi je otvorena Galerija slika.
Svoje radove prvi je prikazao vo

CENTAR U FRANKFURTU UGOSTIO NJEMACKE PODUZETNIKE

HRVATSKA - RAJ ZA ULAGACE

$!r‘iga. osigurao je gostima za vri-
jeme visekratnih stanki okrepu
domacim kulenom. prsutom i
sunkom, domadim pic¢ima -Istra-
vina- | drugih prizvodata, doma
¢im kolatima... Na ulazu je goste
inate dotekivalo ¢etvero mladih
u hrvatskim narodnim noSnjama,
nudeci istarski sampanjac. U ga-
leriji je priredena i izlozba likov-
nih radova iz zbirke ~Podravkes,
koja je u Njemacku stigla posred-
stvom -Podravke-Konara- iz Ge-
retsrieda kraj Minchena, koji na
njemacko triiste plasira -Podrav-
kines« proizvode

Prvi poslovni razgovori
Posjetitelji su sa zanimanjem
razgledali i gospodarski izlozbeni
prostor na prvom katu Hrvatskog
promidZbenog centra, u kojem se,
uz ostalo, nalaze i proizvodi =Fo-
dravkes - od nezamjenjive »Vege-
tes do gulasa | pastete, potom slat-
kisi zagrebackog ~Krasas, a odne-
davno im se pridruzilo | rijecko
sIstravino« sa svojim pi¢ima, pa-
zinski -Puris- s proizvodima od
pureceg mesa... Nadaleko cuvena

¢a, Josipa Generalica, Franje Fili-

povica i Zvonka Sigetica.

U sklopu kulturnih djelatnosti po-

sebna ce se pozornost pridavati

knjizi. Bit ce zastupljeni mnogi na-

kladnici, a ponajvise Matica hrval-

ska i Skolska knjiga.

Na slici: lvan Ludvig s poduzetni-

kom Zdenkom Strigom ispred »Po-

dravkinog« izloga u Frankfuriu
Tekst | snimka: Milan SIGETIC

~ | eossus |

njemacka pivovara »Bindings ta-
koder u HPC-u odnedavno izlaze
svoje proizvode.

Svaki od sudionika skupa dobio
jeiprigodne darove: po dvaCD-as
hrvatskom instrumentalnom gla-
zbom, producent kojih je -Corals
{a u tijoj popratnoj publikaciji «Co-
ral« propagira tvrtke, poduzeca,
butike ili umjetnike s kojima vec
duze suradujel, potom turistitke
publikacije i putnu kartu Hrvat-
ske, trojezi¢nu publikaciju o pore-
zu na dodanu vrijednost (koji stu-
panasnagu od iduce Nove godine)
te animirajuci tekst o Republici
Hrvatskoj. Nije izostala niti lista
sudionika skupa, da bi se mogli
lakée uspostaviti kontakti. Sudedi
po zadovoljnim licima gostiju na-
kon saznanja u kojima im je pribli-
2zena Hrvatska, uz pokazivanje vi-
deofilma i o Rﬂbu prvo predstav-

ljanje Hrvatskom
pronndzhenom centru izira-
no je na zavidnoj razini. Nakon to-

ga je odrzanc i nekoliko poslovnih
razgovora. Moglo bi se recl: za ula-
ganje u Hrvatsku to je dobar znak!

Marijana Koritnik




Medijaska podrska / Hrvatska

UdruZzenim snagama

do dobre promidzbe

Hrvatska je kao novoosnovana tvrtka diji
uspjeh na tr#istu uvelike ovisi o dobro osmi-
sljenq promidzbi. Na prostoru Njemacke

gospodarstvo i kultura ugl su
imali neprimjerenu promid2bu, pa nisu postig-
nuti ni 2eljeni rezultati. Kako bi se tD izbjeglo
nuzne su zaj akcije | obj e
ukupne hrvatske ponude.

Uvidjevsi da se kulturne i zabavne manifa-.

stacije Hrvata u Njemadckoj mahom odvijaju u
reiji pojedinih gostioni¢ara, prije nekoliko go-
dina odlucio sam iskoristiti svoje veliko mar-
ketinsko iskustvo | Nij ima pokazati nesto
drukeéiju sliku Hrvatske.

Smatrao sam da’glazba treba biti snazan
poticaj za okupljanje ljudi, ali te sam prigode
koristio | za promociju gospodarstva. Ponaj-
prije, putem nagradnih igara, letaka, plakata,
logotipa pojedinih tvrtki na ulaznicima itd, lako
je osnovni cllj bio obraéanje Hrvatima u Nje-
mackoj, odazivali su se i Nijemci. Da bi se osi-
gurao kontinuitet susretanja ljudi, ideja i po-
slova osnovao sam Hrvatski promidzbeni
centar.

Centar je osnovan u sklopu tvrtke »Coral«
kojoj sam vlasnik i zaposljava desetak stalnih
radnika, a suradnike angazira prema potrebi.
Od prosle godine u reprezentativnom zdanju
u sredistu Frankfurta svaka tri tjedna priredu-
jemo program, primjerice izlozbu slika i gosto-
vanje politicara ili javnih djelatnika iz Hrvat-
ske, kako bi odaziv bio &to bolji. Te pﬂgode
koristimo 2a promociju hrvatskoga gosp

Da bi Hrvatska imala
primjernu promidZbu u
Njemackoj, prosle sam

godine u reprezentativnom
zdanju u sredi$tu Frankfurta
osnovao Hrvatski promidzbe-
ni centar. To e biti stjeciste
ljudi, ideja i poslova koji ée
osigurati vezu izmedu
domovinskih tvrtki i stranoga
kapitala

[
Zdenko Striga

vom hrvatskom glazbom i unutar kojeg je ka-
talog. Mislim da je to primjeren nadomjestak
darivanja upalja¢a ili olovaka

Osim toga, u prostorima Hrvatskoga pro-
midzbenog centra su plakati s poznatim hrvat-
skim ljetovalistima te 17 vitrina u kojima svoje
proizvode izlazu hrvatske i njemacke tvrtke.
Od hrvatskih tvrtki u vitrinama je trenutaéno
ponuda Krasa, INA-e, Podravke, Croatia vina
i dr. U Promidzbenom centru nastojimo osigu-
ratip

stva, posebice turizma.

Uz podrsku sponozora, koji nam daruju
svoje proizvode, aranziramo darove za posje-
titelje, dijelimo im kataloge o pojedinim tvrtka-
ma ili o turistitkoj ponudi Hrvatske. Jedan od
nasih noviteta je poklon CD-a s prepoznatiji-

HRVATI U SVIJETU

¢etnu komunik tvrtki dvliudﬂa\ra 5
nam|arum da se ona ra.zw;e u dugogodisnju
suradnju. No, ambicije toga centra mnogo su
vece.

Jsdan od pr\rlh zadataka je oh]edinlﬂ hrvat-
kladnike | u Centru osigurati stalnu izlo-
Zbu knjiga s kalalogom svih izdanja. S naklad-

B ZDENKO STRIGA,

Europsko »ruho« za
hrvatske proizvode

[
nicima prege jju org

jenastupana Franklur!skom sajmu knjiga. Do
sada se, naime, cesto nije znao organizator,
pa su i nastupi bili priliéno mali.

Hrvatski turizam mahom se predstavija pu-
tem sajmova, ali druge turisticke zemlje osmi-
slile su mnoge druge nacine i sajmovi pred-
stavijaju tek jedan dio promidzbe. Namjera mi
je i hrvatski turizam viseslojno predstaviti ka-
ko turisticka sezona ne bi Nl& svedena na ne-

bismo sedmodnevni boravak u hotelu. Racu-
namo s time da bi dobitnik nagrade na odmor
poveo i svoju obitelj, sto bi hotelijerima bilo is-
plativo. Organizirat éemo | autobusni prijevoz
za Nijemce do naseg Centra, organizirati de-
gustacije, prodaju slika, darivanja, prikaz turi-
sticke punude na video projekciji, nagradne
igre i sl

U predstavijanju hrvatskog turizma na saj-
movima se nudilo na desetke kataloga. Druge
zemlje imaju ih tek nekoliko. Mislim da bi pro-
motori naseg turizma trebali ponuditi oko éetiri
kvaliletna kataloga, a novac uloziti u druge
oblike promocije.

U planu Centra je stvaranje hrvatskoga po-
trosackog lanca. To znaci da bi proizvode iz
Hrvatske, &lanovi lanca (Hrvati - vidsnici hote-
la, restorana, prodavaonica, individualni po-
trosaci) mogli nabavljati putem kataloga i to u
roku od 24 sata.

Promidzba Hrvatske kakvu zagovaram,
kao i kapital koji sam uloZio u to, nece odamh
dati vidljive rezultate, ali dugoroéno vierujem
u ral:ode( dugoroénu nsplatwcst Osim viasti-
ta kapi za reali projekta imao sam
llnancqsku podrsku sponzora. U buducnosti
ratunamo sa subvencijama njemacke Via-
de, ali oéekujemo da ée i hrvatske drzavne
institucije spoznati prednosti ovakva objedi-
njavanja promidzbe Hrvatske.

Njemacka Viada pozitivno je odgovorila na
nas$ prijediog da brojna kulturna drustva kori-
ste prosiore Centra. Tako bi Viada subvencio-
nirala Centar i vise ne bi imala obveze prema
tim drustvima. Suradnju ¢emo uspostaviti i na
programu povratka izbjeglica iz Njemacke, a
osim nj Vlade taj bi prog subven-
cionirala | Europska unija,

Rije¢ je o programu povratka ‘na sigumo’, a
to znati da ce Centar prikupljati informacije o
mogucnosti zaposljavanja izbjeglica u Hrvat-
skoj, ili ulaganja njihove ustedevine u kup
radnog mjesta. Takav organiziran pristup pov-
ratku bio bi olaksanje za viade i za izbjeglice.

Jos je cijeli niz programa koji se razraduju u

koliko ljetnih mij S he
ram o ustupanju aran¢mana tijekom zume ka-
ko bi Nijemce starije dobi zainteresirali za
zimovanje na Jadranu.

Primjerice kroz nagrade na manifastacija-
ma u Centru ili preko radijskin emisija dijelii

Hr m centru za promidzbu | vierujemo
da ¢e on uskoro postati mjesto gdje ce se
obracati Hrvali kojima je stalo do kvalitetne
Emmidtbe u Njemackoj.

*autor Zivi | radi u Frankfurtu, viasnik je
marketingke tvrtke »Coral)

VLASNIK TVRTKE »CORAL« U FRANKFURTU

krenuti Hrvatshoj! Tako bi

Zdenko Striga, kojl Je sa 13 godina

se pod zajednicki nazivnik
mogli staviti mnogl po-

s majkom krenuo u svijet, danas kao

slovnl ljudi hrvatskih kori-

jena u iseljenitvu. To je 1 razum-

miad | poslovan covjek tvrdi: Propa-

liivo poglavito za one kojl nisu do-
puitall da se korijeni cupaju, unis-
tavaju i zaboravljaju. 1 na nedav-
nom Saboru hrvatskih iseljenika

ganda Je skupa, all bez reklame | mar-

ketinga nema nl posia u ostro] konku-

jo& je jedanput potvrdena Zelja
o tuvanju | ucvritenju svih mosto-

renciji. Hrvatski prolzvodl lakse ce se

va lseljene | domovinske Hrvat-
ske

probljati ako uz zajamcenu kakvocu

1 u ratnim uvjetima mnogi su
poslovni ljudi {osim $to su uvelike

imaju | modernu ambalazu

e i

pomagali u humanitarno] pomoci)
pokazall | veliko zanimanje za
drugu vrstu pomoéi Hrvatsko|
— za ozivijavanje hrvatskoga gos-  tof

simfoniju hrvatske ravnice. U tom
gréu viak je 13a0 prema nepozna-
postajl.

Miladl je Zdenko

jeénike, tehnologe | druge strué-
njake koji su tridesetak | vise godi-
na radili u struci i koji su na viso- |

Niegov

uvozu, posredovati

Snimio: MIHOVIL 2UPAN

«Coral Trading GmbHs-
moze olaksati poslove u fzvozu
u

kazati svijetu, Mislim da bismo
mogli nastupati zejednicki na saj-
movima u Frankfurtu, Kolnu,
Minchenu, Stuttgartu, Diasseldor-
fu i drugim gradovima. -Corals
ima pregled, kontakte, iskustvo
| prihvatljive aranzmane. Nastupi
bi bili djelotvorniji lqeftlm]l od po-
jedinacnih zakupa i traZenja mjes-
ta, pojasnjava g. Striga.

Posljedice rata

Kad govorl o hrvatskom nastu-
pu u svijetu, Zdenko Striga ga po-
vezuje s iskustvom koje je poludio
nakon raspada isiofnog bloks
Ka?e kako je »Coral. sa zapadnim
tvrthama uspjesno povezao
podarstvenike iz Madarske, Ces-
ke, Slovatke | Poliske. Ako nasi
ljudi shvate kako je trazenje prvog
kontakia do posla teZak i skup po-
580, 8 da veC postoje organizacije
ko]e su taj put otkrile, onda &e svo-
je ideje povieriti onima Sto imaju
:.skust\n Striga zna da bez pred-
uvjeta za rad nema ni rezultata.
Propaganda je skupa, all bez rek-
lame i marketinga nema ni posla
u ostroj konkurenciji. Hrvatskiy
prolzvodi lakée ¢e se probijali ako
uz zajaméenu kakvodu imaju i od
govarajude ruho, modernu amba-
latu s modernim porukama Ulog

kupnji  u propagandu sastavnl je dio pro-

podarstva.

Medu mladim poduzetnicima
apazenc |e i ime viasnika tvrtke
»Corale u Frankfurtu. Zove se
Zdenko Striga, a u svom birou
u sredistu Frankfurta njegove su
=antene. okrenute prema domovi-
ni — Zagrebu, Splitu, Osijeku
i drugim gradovima, odnosno
poduzedima | pojedincima kojl 2e-
le dodi ne zapadno treiste.

Zdenko Striga je s majkom,
kad mu je bilo trinaest godina, oti-
a0 u tudi svijet. Bila je to majtina
borba za #ivot jer je, kako je govo-
rila, djecu trebalo postaviti na no-
ge. [za leda ostala im |e slavonska
ravnica, kukuruzista s bogatim zr-
nom, dok su guske gakale svoju

u druftvu njemackih vrénjaka
progovorio novim |jezikom, ucio
i sazrijevao, Bilo je to vrijeme kad
su rafunala postala posao | igrac-
ke. pa je u ta| svijet usao i Zdenko
Striga

Uspjesni Hrvati

— Okrenut sam sutradnjici, ia-
ko se djetinjstvo ne rzaboravlja
Mladi Hrvati odrasli ili rodeni
u Njemackoj drukéije se ponasaju
od svojih vrinjaka u domovinl. To
je i razumljivo, |er asimilacija i in-
tegracija u njemaéko drustvo ¢ini
svoje. Meni je ugodno kad sret-
nem milade siruénjake hrvatskog
podrijetia, & posebice intenjere, li-

koj cijen| bad kao | struénjaci Ni-
jemci. Uspjeh se vidi § kod podu-
zetnika gradevinske struke, prije-
voznika, vlasnika servisa, a Nje-
macka zacijelo ne bi imala takvu
Eu:mdu u ugostiteljstvu kad ne bi
ilo nasth ljudi vlasnika hotela,
restorana, gostionica. Ima Ih vide
od ¢etirl tisuce 1 ugostitelji su po-
wvezani u svojim udrugama. Bas ta
ovezanost jamdéi | uspjeh, prica
triga.

Njegova |e, naime, Zelj
Hrvati u svijetu budu jod jac
gatijl. U tome vidi | bogatiju domo-
vinu Zdenko Striga uputio je ovih
dana i vise poruka na adrese u do-
movini, jer poduzedima | pojedin-
cima Zel: claksati nastup u svijetu

1 prodajl nekretning, u razvijanju
marketinga, uvodenju i odriava-
nju kompjutorske opreme, U gra-
fi¢koj 1 tiskarshkoj djelatnosti, od
nosno dizajnu. Zdenko Striga dao
e do znanja potencijalnim surad-
nicima | poslovnim partnerima da
ne gube vrijeme | novac ako Zele
u Njemackoj osnovati svoje pred-
stavnistvo. -Coral- im moze osigu.
rati radni prostor 1 komunikaci)

ske sprave.
— Mogudu suradnju posebice
vidim s dalmatinskim poduzedi-

ma. Turizam ce dogodine biti bo-
galql Najboljl dokaz ovog ljeta je

olazak gostiju na Brac, Hvar
i Koréulu. Dalmatinsko gospodar-
stvo osim turizma ima Stosta po-

tzvodnje.
Zdenko S.rlf,a vieruje kako ce
i zapadni kapital uskoro brie ko
lati prema Hrvatskoj
— Mnogi su poslovni Nijemci
vt bili orijentirani na Hrvatsku,
ali su zbog agresije | posljedice ra-
ta 1581 na mirna triista. Vierdjem
kako nista nije vieéno 1 kako te
Hrvatska ubrzo dobiti svoj gospo-
darski zamah. Bit ¢e mi drago kad
se poveiem s pojedincima | tvrika-
ma u Dalmaciji, jer driim kako
smo udruZeni jaéi i bogatiji. «Co-
rals se, neka ne zvuéi reklamno,
drzi pravila: vi zovete, mi odgova-
ramo, vi nastupate, rekao je na
kraju Zdenko Striga.
Mihovil ZUPAN
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Hifen hoffen auf deutsche Investoren

Wettbewerbsfihgigkeit nur mit Modernisierungen zu halten

FErankfurt (vwd) - ,,Als wichtiger Um-
schlagplatz zwischen den Mirkten
Europas und Asiens gewinnen die
kroatischen Hdfen immer mehr an Be-
detitung. Um weiter wettbewerbsfihig
zu bleiben, bedarf es allerdings um-
fassender Modernisierungen. Dabei
setzt die kroatische Seite vor allem
auf die Hilfe deutscher Investoren*,
téilte der Geschdiftsfiihrer der CORAL
Trading GmbH, Zdenko Striga, kurz
vor seiner Abreise an die Dalmatini-
sche Kiiste exklusiv mit.

Gemeinsam mit deutschen Unter-
nehmen sondiert er in den wichtigsten
Hafenstidten des Adriatischen Mee-
res vom 25. bis 29. Mai 1998 Koope-
rationsmoglichkeiten mit kroatischen
Schiffbauern, Transportbetrieben und
anderen Branchenfirmen der Region.
Reiseziele seien unter anderem die
Ortschaften Dubrovnik, Ploce, Zadar
und Rijeka.

O Hafen Dubrovnik:

Der Hafen der 66.000 Einwohner zih-
lenden Handelsmetropole ist vor al-
lem fiir den internationalen Reisever-
kehr von zentraler Bedeutung. Wich-
tige Investitionsprojekte sind laut
Striga u.a.:

P der Bau eines neuen Reiseterminals
(Trajekt-Terminal - veranschlagte
Kosten: 9,6 Mio. $)

» der Ausbau des Distributionszen-
trums (2,8 Mio. $) sowie

P die Errichtung einer Roll-on-off-
Rampe.

Die geplanten Investitionen beldu-
fen sich auf insgesamt 13 Mio. $. Die-
se Vorhaben seien wichtige Bestand-
teile des Zwei-Jahres-Hafenentwick-

lungsplanes bis 2000. Dieser beinhal-
tet auch die Sanierung weiterer Infra-
struktur-Objekte, die Errichtung eines
Parkplatzes (Fliache: 17.000 gm) so-
wie den Ausbau des gesamten Hafen-
gelidndes.

Die Hafenverwaltung schitzt dlc
Gesamtkosten der zu realisierenden
Arbeiten auf 18,44 Mio. Kuna (HRK
- 100 HRK = 27,80 DEM). Die Re-
gierung in Zagreb will in diesem Jahr
nach Strigas Angaben 3,8 Mio. HRK
besteuern. 1999 stellt sie weitere 6,80
Mio. HRK bereit.

Die Hafenverwaltung Dubrovnik
werde im ersten Jahr 345.000 HRK
fir die notwendigen Modemisie-
rungsarbeiten aufwenden. Im zweiten
Jahr sollen es bereits 2,40 Mio. HRK
sein. Fiir die Realisierung weiterer
Entwicklungsetappen will die Hafen-
verwaltung Kredite von insgesamt
5,10 Mio. HRK aufnehmen. Baube-
ginn fiir die neue neue Terminalanla-
ge sei das dritte Quartal 1998. Die
voraussichtliche Bauzeit diirfte laut
Striga etwa 20 Monate betragen.

O Hafen Ploce:

Dieser wichtige Warenumschlagsplatz
liegt im siidlichen Teil der Adriakii-
ste. Wegen seiner giinstigen geogra-
phischen Lage sowie seiner guten
Strafen- und Eisenbahnanbindung ist
Ploce laut Striga der wichtigste Hafen
fiir Kroatien, aber auch fiir die ande-
ren Anrainerstaaten der Region. So
wickelt beispielsweise Bosnien-Her-
zegowina 90% seines internationalen
Warenaustausches mit Ubersee iiber
den Hafen Ploce ab. Weitere Nutzer-
staaten sind: die jugoslawische Teilre-
publik Montenegro, Ungarn sowie

Tschechien und die Slowakei. Striga
informierte in diesem Zusammen-
hang, dal der Hafen Ploce jihrlich
rund 5,5 Mio. t Waren be- und ent-
ladt. Zum Vergleich: vor dem Jugo-
slawien-Krieg wurden an der Adra-
Kiiste jdhrlich rund 30 Mio. t Giiter
umgeschlagen. Dabei verfiigt er iiber
Verladekapazititen sogenannter
Schiitt- und Rieselgiiter, aber auch
fliissiger Waren.

Die Hafenverwaltung wird laut Striga
»im Einklang mit den gesetzlichen
Regelungenlnteressenten die Konzes-
sion fiir den Bau und die Nutzung
neuer Objekte im Hafengebiet ertei-
len*. Zuvor gebe es eine offentliche
Ausschreibung dazu. Konzessionen
fiir den Zeitraum bis zu zwolf Jahren
werden von der Hafenverwaltung ver-
geben. Fiir den Zetitraum zwolf bis 33
Jahre ist die Regierung der Republik
Kroatien zustindig, fiir die Spanne 33
Jahre bis 99 Jahre das Parlament in
Zagreb. Die Hafenverwaltung werde
die Vertragserfiillung wihrend der
Konzessionsdauer in Ploce kontrollie-
ren, hief} es weiter.

Aufgrund derzeit nur begrenzter ei-
gener Investitionsmittel verfolge die
Hafenverwaltung zunichst keine gro-
Beren eigenstindigen Bauprojekte.
Sie konzentriere sich vor allem auf
die Rekonstruktion bestehender Ha-
fenanlagen.

P Fiir weitere Informationen: CORAL
Trading GmbH, Offenbacher Land-
strafBe 80, 60599 Frankfurt, Tel.: 069/
61 61 97 bzw. 61 36 15, Fax: 069/62
56 28.

E-mail: CORAL-@t-online.de
Ansprechpartner: . Geschéftsfithrer
Zdenko Striga. NfA (roe) 26.5.98
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Vise ideja,
viSe poslova

Zajednicki izlazi na trZiste
kvalitetniji i uéinkovitiji

U povodu otvorenja fzlozbe slika hrvat-
skog iseljenika iz Frankfurta, Ive Cenkov-
¢ana, u Galerijl INA, Unutarnije trgovine u
Zagrebu, culo se i vise primjera o buducoj
suradnji frankfurtskog »Corala« s podu-
zetima | instituciiama u domovini.

Zdenko Striga, poznat medu Hrvatima
a1 Frankfurtu, kao organizator uspjelih
predstavljanja hrvatskih poduzeca i kon-
cerata, po plasmanu knjiga hrvatskih
autora | izdanja nastalih tijekom domo-
vinskog rata, Zell povezati sve one koji
imaju ambicije izlaska na i y LrZi-
Ste,

— Zadovolfan sam &to su prvi kontakti s
Inom pokazali da se vrata mogu otvoriti,
da se cljene ideje, jer ljudi u INI imaju go-

lemo iskustvo vc;g}se temelji na osnovi:
ito vide ideja, je i poslova, govori
Zdenko Striga.

2
AR -
Zdenko Striga

ma, priredbama | sajmovima i da se zna
da je Coral nositel| projekta. Naime, Ni-

- jemci su Cesto zbunjeni kad im se javljaju

i ili tvrtke sar o

Nijegov Coral tiskao je Hrvatsko-nje-
macki poslovnl partner i prvi broj u ko-
{em su predstavljene mnoge tvrtke, podu-
zeta, privatni poduzetnici | turisticka po-
duzeca, imao je dobar odjek, pa ée za
Jesenski velesajam iziéi i drugi broj, gdje
&e jos vise biti adeno poduzetnidtvo |
kontakti s nje tvrtkama. Rijec je o
preglednom i europski dizajniranom gla-
silu

— Naa je velika Zelja, govori Zdenko
Striga, da objedinnimo i uskladimo nastu-
pe hrvatskih poduze€a na raznim (zlozba-

reci kako nastupaju u ime Hrvatske. Ze-
lim o tome obavijestiti odgovorne u Hr-
vatskoj gospodarskoj komori, kako ne bi-
smo nanosili Stetu. Coral je u kontaktu s
upravama sajmova i bit ée jeftiniji, a uéin-
kovitiji nastupi ako idemo sa zajedniékim
Standovima i cjelovitom ponudom veé
prema vrsti izlaganija, kaze Zdenko Striga

Za vrijeme boravka u Zagrebu mladi
poduzetnik iz Frankfurta obavio je razgo-
vore u bankama, »Industrogradnjis, =Mla-
dostis, »Podravki- | drugim poduzeéi
(M. 5)

U Varazdinu je boravio Zdenko Striga, vlasnik tvrtke »Coral«

iz Frankfurta

S »CORALOM«_NA
EUROPSKO TRZISTE

U Frankfurtu ns Majni - europskom sredi-
Stu banaka, kapitala, trgovine | sajmova, osno-
vao je prije desetak godina Zdenknnktrign. Hr-
vat iz Belifda koji je 5 13 godina otifao u Nje-
macku, viastitu tvrtku »Corale. Tijekom niza
godina #Corale je vilestruko prodirivao svoj
djelokrug rada, a danas je to sustav koji, prije
svega, omoguéuje poduzedima i pojedineima iz
Hrvatske povezivanje s poslovnim partnerima
u MNjemackoj, o jest prua sve neophodne in-
formacije i usluge koje su potrebne kod otva-
ranja predstavnistava ili organiziranja drugih
vidova nastupa na trfiitu Zapadne Europe.

Upravo na ideji $to obimnijeg i kvalitetnijeg
predstavljanja hrvaiskog gospodarstva, turi-
zma, kulture i Sporta u Njemadkoj, tvrika »Co-
ralu Zdenka Strige priprema nekoliko projeka-
U nastupajuéem razdoblju, Sredinja akcija
bit ¢e velesajam pod nazivom »Hrvaiska otvara
vratag, koji ée se u Frankfurty privediti od 14,
do 17. travnja 1994, Ova sajamska manifestaci-
ja organizira se na temelju velikog interesa ko-
Jeg su hrvaiska poduzeéa pojedinatno iskazala
za predstavijanje na njemackom triidtu, tako
da se otekuje velik broj hrvatskih izlagata.

Osim toga, u wredijia tvrtke nCorulw pripre-
ma se i prvi poslovni vodié hrvatskih i njemad-
kih tvrtki iz podruéja gospodarsiva, turizma,
kulture 1 dporta pod nazivom sHrvatsko nje-
matki partners. mocija ovog vodida, kao i
najava velesajma sHrvatska otvara vratas,
odrat de se 5. veljade 1994, kada se u fran-
kfurtskoj »Festhallex prireduje veliki koncert
uz sudjelovanjc najpoznatijih hrvatskih pje-
vata.

Tom ¢e se prilikom organizirati i tombo-
la na kojoj je prvi zgoditak Mercedes vrijedan
50 tisuda [{[\4 uz joi nekoliko tisuéa nagrada.

Isto tako priredit de se izbor najljepie Hrvatice
sa svih pet1 kontinenata, koja e biti nagradena
desetodnevnim bhoravkom u Hollywoodu.
Bududi da se u ovim projektima odekuje |
djelovanje pad i pojedi s podrudja
Zupanije varaddinske, viasnik tvrtke »Corals
Zdenko Striga posjetio je pmlcklo% Zetvrika
Varazdin. Njegov domacin ovom prilikom bio

Zdenko Striga - vissnik tvrtke »Corals o
Frankfurtu

je Duro Hunyadi, viasnik poduzeca za gradi-
teljstvo, inZenjering, projektiranje, konzalting
i promet roba »Hunyadie d.oo. - poduzeca
koje je preuzelo ulogu svojevrsnog wservisa
na varazdinskom podruéju za sve Llroj:kl: ko-
je vodi tvrtka sCorale, Viasnik »Coralas
Zdenko Striga je i ovom prilikom pozvao

p , kulturne 1 & djelatnike
te turistitke organizacije varazdinskog podrué-
Jj da se ukljuée u projekte »Coralas koji omo-
puéuju kvalitetno predstavljanje na njemad-
kom tr2iftu, Sve obavijesti, informacije 1 rezer-
vacije mogu se dobiti putem telefonskih
brojeva  tvrtke »Corale w  Frankfurtu
069/616197 i 613615 (1elefaks 069/625628), a

iuvar poduze-
¢u sHunyadic - telefon (M2/55426 (telefaks
42/55570). (ZP)

e

MERIDIJANI

Ratno je stanfe, ali neke wdiuke, kad je rife o napretku

gospodarsiva i povezivanja Hrvatske sa
. it brie i 7

moramo

ARA

mﬂ ponude | potraknje roba | fu mogr-

od koristi

— kaZe Zdenko

e i f i
Striga, vlasnik Coral Trading GmbH, tvrtke sa sjediStem

Frankf p :
u Frankf koja | 7!

partnere iz

Hrvatske s onima u Njemackoj. Ali § mnoge vise...

— Naka je zadada u svijetu da miskmo
hrvatskl | za dobrobit Hrvalske, ali nas
uvieli zapadnog poslovania Geraju da
brie reagrama. knamo rokove 2a
proradune, ra ponude, za placanje, a o
58 kod nas. tesio otede. Mi smo svsan
da o raine stanjn, ali neke odiuke, kad
a8 rijat 0 napethy pospodarsive § pov-
szivang Hrvatske sa svijtam, momama
donosili fieksibilnge. Svako katnjenie |
zaostajanje daje prigodu drugima.,,

Tako razmidlie Zoanke Striga, viasnik
fmo Coral Trading GmbH iz Frankhur-
ta, & o kake i osobnog iskusiva. Jof u
winaestoj godini stigao je iz Baliiéa u
prad s najvetom I u

takte, pomod u snaladani na trlidt,
marketing... 1 u jednom od poziva na
paslovnu suradnju vpudenom nadim fir-
mama upuéuje:

«Tradee 8 na njematkom traig
poslovne kantakle, Eslte § plasiati svoj
proizvode, Wragate || za poslovnim part-
nefima, nabavkom potrebnih sredstava
Wi izradom propagandnin matergala? Ne
gubita wrijeme i novac! Liginite jo proko
nas! Nudmo vam punu suradnj natim
posnavanem njematkog triidta,
dugogodidngm  [skusivom,  mnogm

M vezama,

Elodnog bloka bivie zem-
lje socijalizma postale su neraorana ledi
na ra apad, ali isto ko 5 nedovoljno
iskisstva | kontakaia da bi edmah krerudi
u osvajanje zapadnit parinera, Coral j8
na taj nadin pomog s pojeding-
ma i poduzecima & Madiarske, Catke,
Slovatka | Polske | povezao ih s trtia.
mu Njematkaj, Svicarskoj i Nizozem-

— Kad fudi shvato da je ltang |
traenje prvog kontakia i posla nevijetko
welii guistak vremena | novea - kake
Sriga — a da vet postols Lhodans staze,
;mnmhdi Corala naci ca zajednithi jez-

Coral sioga poduzecima |z Hrvatske
NU osNivange predstawiitava pod svo-
jm krovom - kako bl Steddi na

Kompfulorskl znak Carsla: U znaku
Frvatsin.

oprem-
ljanim wretima, elikasmosiy | brziname..,

Eurogl, na samo papadte sviatskih bana-
ka, Irgovine, kapilata | sajmenva. U avorm
wac sa doisla ne coradta neposiovnost
1 eldjevanie, te nije Sudna #6 na povrdini
ostaju samo najdilavijl, najspretndi | naj-
posiowniji, Zgenks Swiga usijao je 18 &n.
enice jod od tinassta godine kad je iz
Bedida sligao s majkom u ovaj grad, koj
zhog huturistithog skylinea s natitkarm
neboderima rajvite ad svih nemadkh
canlaa podsjeca na poslovne canira
Chicaga il Aftanie.
Mnoagi trebaju pomod

Taka @ prig desetak godna nastao |
Coral Trading GmbM, koi  po
mnogodamu predstavija suvemen| natin
paslovanja lipan u diungli rarvienog
réifta; ana posradige, nudi informacie
svope banke podataka, posiovne kon-

redena, U kolang
rabe | novea Zdenko Striga povezue
lpde, bertioe iz Hrvatske 5 tvrikama Hrva-
18 u Ngmadke| | & njemathim firmama |
njihave poslovne inferese,

- Svjacok sam keko 58 nads brojne
tvrike | pojedine mude da osnuju cvdje o
strangi sradini svoja predstavridiva il
Frme, lutajuti od jedne do druge instiluc-
lje. ne zneguél pravo koja pravila | zakoni
u oo emii wijede. Vidio sam kako
placaju nerazEmnD visoke najamnine za
poslovnd prosior | kako tedko dolaze do
pravih podataka — priéa Zdenko Siriga,
ke 1 svom Eatalogu islice da
Coral ima kompjulorski obradaenh fak
misjun | pol posioviih adresa. - Odiugio
sam stoga na hriiSte ponudit Iskustvo
Corela, svole urede, faksowe, kampiu-
1o, lerminale. telafore. Ja mam pre-

posiovnom prostons, & koristil Coralovu
informacijsku infrastrukiur

= Zalirng biti predstavnic: nagih firems |
privatnih esoba na obostrano  zado-
volistvo, samo se tako mode napredovati
| opstati na ovake konkurennam iriu
kakvo @ njematkn — kafe viasnik Cora-
la. ©On uskoro namggrava  obvoriti
predstavniftva & Minchens | Berlinu.
Hrvatskim poduzedima koje su imata ot-
vorena svoja predstavnidtva. a sada sy
Im postata preskupa, Coral nudi nastav.
ljnje vodenja posiova s daleko povolin.
ljim uvietima

— Mafe poslowna veze pomod Ge im u
plasmanu njihove proizvodnje i nabavi
njima potrebnih proizvoda - objadnjava
Siriga. = U fom posiu mi im savjehujeme
“ako da postignu #o pevaljniju cijenu.
Jecimo, ako nam netko ponudl svoje
prolzvode po cllenl koja njama odgovara,
mil Gemo mu u najkracem roku odgovoriti
lako bi jo uskiadio = potreinjom na
tri&tu. To vnjedi | kad nedko odisd jeftin-
lje prodati robu, Mo, ako za njy male
dobiti vide, odmah demo mu fo favili
Ukralko, borit éeme se za Sto boli usp-
|eh nadih posiownih parinera.

Zdrava konkurencija je
potrebna

Zdenko Striga, takoder, fal razgranali
poslove s nekreininama, ima uhodan
markating, ved golova  kompjutorska
riedania za brojne pasiove, & raspelade s
wvelikim adresarom trikl, banaka i kom-
paniia. Za sve posiove nudi | onaj osobi-
10 vaian dio posla folko razvijen na

Zajedno smo jedl: viaanik twike Coval Trading GmbH, Zdenko Strigs.

ma, obavjeitavanje, slanje pemanih
ponuda, prospekata, marketingkih por-
lin; kataloga, 8 za sva 1o nudi | graficka
ripferja. Mjegovo poduzecs, takoder,

: A T 4

{*l I
Njematkoj, a za firme kojg se bave
i fobe, spre-

traigt: plsmi-

anfermacije iznad svega: milifun | pal
sdress.,

man j& osigurali prjevoz u povratku kako
ne bi imali prazan hod. Coral vodi | ov-
idancijis svih hrvatskih poslovnih objeka-
1a, od poduzeda | holela, do restorana |
klubova koji s8 nalazo izvan Hratske 8
cilem da svim pojedincima, kullano-
wnjainickion drustvima | sporskim organ-
izacjama diaspore omogudl Sto
medunarodnu suradnju, 18 boke | brie
informacs

— Dptimist sam. Smatram da vio brzo
mara doéi do brkeg kolanga kapitala u
Hrvatskoj — vieruje Zdenko Striga. — Ni-
jemci g8 raspituju za tokove prvalizacie,
za moguénost kupovanja dionica, sud-
jelovanja u ebnavianju tehnologije, Cini
mi se da Bavard posabno dobro poznaju
hrvatske prilike | oni su posebne pokazal
hako s pomaie u nevolji. Poslije hu-
manitarne pomod na red ce neminovno
dodi | poskvi. Maramo stoga ved sada
pripremiti zakonske | carinske uviete kog
e nam olakdati posiove, jer 2a slatiou
prolzvoda ne moZe posiojali slolnu za-
hona | isto toliko hrpa papira.

Kad gaverl o skenomidnom poslovan-
ju, Zdenko Striga pod fim podrazumijeva
zdravu konkurencijy, ali no | lubomaru,
udrudvanje ne zbog politiékib il nakih
drugih razioga, vet rbog zajedniSkih
posiovnin interesa keko bi e smaniih
trofkovi

- Bilo bi najbolie kad bismo so mogh
nagi na [ednome mjestu — kada on - da
oni koji Imaju uvjste | ‘iskustvo pozove
partnere kako ne bismo dil pojedinatno
poput rakove dece. U zajednidkim nas-
fupima i programima bill bamo brd, el
tinifi | ulnkoviti, Lakda bismo dofh do
poreanih | caringkih olakSica, bilo bl
manje porezne adminsteaclie, a | prodio
e vrijema olovaka | pagira. Mnoge nade
ke Jels, primjerice. sudjelovati na
sajmovima  kefl U poslovnom  svijatu
Niemagke imaju posebno  poskovng
znatenje. Zadto bi svako poduzeds Ho
zajedno trafedi svoje Selvome melre,
kada o mogu postici preko nas kojl im-
amo uhodan sustav | mnogo iskustva,
Zajedno smo jadi | bolje éamo predstavit
Hrvatsku na bilo kopem podnetju, Imam
dojam da u Hrvatskoj, u ovom trenutku,
gvatko Jed biti solo-igrat. Nakon nakog
vremena moral &s Ipak shvatill da ée na
wozemnom Irlidy postid dalsko viZe
zajednitkim snagama,
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Beliséanin Zdenko Striga ndi Hmiskq poslovne veze s cijelim svijetom
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Preko 'Corala’ na

Frankfurtu

“Coral
Trading” iz
Frankfurta
veé dese-
tak godina
predstavilja
mnoge
poznate
tvrtke, a
sada svo-
jim iskus-
tvom zeli
pomoci i
hrvatskim
poduzeé<ima

Poduzece
Tra.dlng
GmbH sa sjedis-
tem u Frankfurtu, veé
desetak godina uspjesno
posluje na njemackom
trzistu, gdje uglavnom
predstavlja mnoge po-
znate svjetske tvrike.
Ovih dana otvorilo je
svoj drugi ured u Fran-
kfurtu, u Offenbacher-
landstrasse 68. Tajnu us-
pijeha ovog po mnogo ce-
mu zanimljivog poduze-
ta otkriva nam njegov
viansik, 36-godisniji
Zdenko Striga, inace ro-
dom iz Beli5ca:

— Otkako smo osno-
vani, trudimo se da pot-
puno zadovoljimo nase
poslovne partnere, vode-
¢i pritom rac¢una i o kul-
turi rada koju zahtijeva
njemacko vrlo probirlji
vo trziste. Ukratko, po-
srednici smo mnogim
tvrtkama u plasmanu i
nabavi gotovo svih pro-
izvoda, bilo na njemac-
kom ili pak nekom dru-
gom trzistu. U tom poslu
raspolazemo mogucnos-
¢éu suradnje s oko mili-
jun i pol firmi. To nam
omogucuje plasman i
nabavu gotovo svih pro-
izvoda koje od nas zatra-
Ze nasi partneri.

e Vasa poslovna ponu-

| vode po cijeni

i Miinchenu. Hrvatska
poduzeca koja su vec ot-
vorila svoja predstavnis-
tva u Njemackoj, a sada
su im preskupa, obavjes-
tavamo da im mi mozZe-
mo nastaviti vodenje po-
slova po jako po-
voljnim uvjetima. Nase
poslovne veze pomoci ce
im u plasmanu njihove
nabavi
njima potrebnih proizvo-
da. U tom poslu mi i sav-
jetujemo kako da se po-
stigne sto povoljnija cije-
na. Recimo, ako nam ne-
tko ponudi svoje proiz-
oja nje-
u odgovara, mi.emo
mu u najkratem moE:—
¢em roku odgovoriti

” ko bi je uskladio s po-

traznjom na trZistu. To
vrijedi i kad netko odluéi
jeftinije prodati robu. No
ako za nju moze dobiti
vise, odmah ¢emo mu to

svjetsko triiste

Na otvaranju novog nCoralovan ureda bili su nazoéni nasi ugledni

poslovni fjudi u Frankfurtu

da zacijelo je vrlo zanim-
ljiva | za mnoga poduze-
¢a u domovini?

— Svakako, s time i ra-
¢unamo. Vidite, samo da
bi neko naSe poduzece
otvorilo predstavnistvo
u Njemackoj, treba ulo-
Ziti tisu¢e maraka, a da i
ne govorimo o kasnijim
izdacima. Mi im nudimo
mogucnost da budemo
njihovi predstavnici po
vrlo povolinim uvijetima.
Namjeravamo svojim ra-
dom povezati Njemacku
od sjevera do juga, pa ce-
mo uskoro otvoriti |
predstavniStva u Berlinu

javiti. Ukratko, borit ¢e-
mo se za 5to bolji uspjeh
nasih poslovnih partne-
ra

e Na 3to se u vasem
poslu najvise pazi?

— Ponajvise su na cije-
ni kvaliteta | rokovi ispo-
ruke. Dakle, svaki proiz-
vod treba uvijek biti jed-
nake kvalitete i mora sti-
¢i u dogovoreno vrijeme.
U dosadasnjem radu s
nasim tvrtkama dogada-
lo se da mi u poc¢etku do-
stavljaju kvalitetne pro-
izvode, a poslije sve |o&i-
je i mimo dogovorenih
rokova.

o Dajete li poslovnim
partnerima kakva jam-
stva?

— Isprva im ne moze-
mo nista jaméiti, dok ne
ispitamo trziste, odnos-
no putem poslovnih veza
ustanovimo moguénosti
plasmana ili potraznju
za odredenim proizvodi-
ma. Svakom buducein
partneru moZemo sa si-
gurnodéu samo kazati:
zatraZite nadu uslugu,
ubrzo ¢ete se uvjeriti u
nasu sposobnost da u
svako doba nademo naj-
povoljnije rjeSenje.

e Sto mozete plasirati
na raznim trZistima?

— Gotovo sve 5to od
nas zatraZze nasi parine-
ri. Mi éemo to obaviti za
njih prema dogovoru i
trenutnoj situaciji na
trzistu. Znadi, Zelimo biti
predstavnici nasih firmi
ili privatnih osoba -
obostrano zadovoljst

Jer samo se tako moze
napredovati i opstati na
trzistu.

o Kakve su cijene va-
Sih usluga?

— Upozoravam sve
nase potencijalne par-
tnere da nudimo vrlo po-
voljinu moguénost mje-
sene pretplate. Dakle,
bez obzira na vrijednost
posla u nekom mijesecu,
placaju nam dogovore-
nu cijenu. Da je to uisti-
nu po-
voljno, dokazuje u po-
sljednje vrijeme sve vece
zanimanije hrvatskih
poduzeta za suradnju s
nama — zakljucuje svoju
pricu Zdenko Striga, koji
je dosada3njim radom
stekao veliko povierenje
poslovnih partnera
rom svijeta, a u posljc
nje doba na razne naci-
ne zeli pomo¢i i hrvat-
skim tvrtkama i poslov-
nim ljudima kako ne bi
lutali svijetom u potrazi
za boljim trzistima.

Za vrijeme posjeta no-
vootvorenom informa-
tivno-kompjutorskom
centru nas ugledni biz-
nismen docekao nas je s
jos jednim iznenadenjem
— okupio je svoje prija-
telje da zajedno nazdra-
ve za srecu u poslovanju.

Tom prilikom voditelj
Hrvatske katolicke misi-
je u Frankfurtu fra Leo
Delas blagoslovio je novi
poslovni prostor. Vjeru-
jemo i zbog toga u srecu
i uspjesnost svih onih ko-
ji se odluce suradivati s
CORAL Trading GmbH

Zoran Roko Paskov
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