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ODRZIVA BUDUCNOST

Odrzivi razvoj kao temelj ekoloske buduc¢nosti

Obvezujemo se ispuniti potrebe danasnje generacije, bez ugroZzavanja mogucnosti
buducih generacija. Klju¢ nasSeg djelovanja lezi u u€inkovitom koriStenju resursa, zastiti
okolisa i razvoju dugorocnih rjeSenja koja jamce odrzivu buduénost.

Kljuéni principi za ekoloSku buduénost RH:

@ Ocuvanje prirodnih Zivotnih temelja

@ Socijalna odgovornost za uspjesno zajednicko Zivljenje
@ Ekonomski sustavi koji poStuju prirodu i drustvo

U HARMONIJI S PRIRODOM

Postovani

Hrvatski zemljopisni, prirodni i kulturni prostor, nakon ljudi,

najvrednije je nacionalno blago. Hrvatska, kao zemlja bogate

povijesti, skrbe¢i o pomorskom, vodnom, Sumskom i poljopriv-

rednom javnom dobru izuzetne prirodne i bioloske raznolikosti,

stoji pred povijesnom prilikom da se pozicionira kao predvodnik

u ekologkoj proizvodnji unutar Europske unije. Ovaj projekt, koji

nastoji spojiti nas prirodni i poljoprivredni potencijal s modernim

trzisnim potrebama, daleko nadilazi gospodarske ambicije — on

predstavlja viziju Hrvatske koja ¢uva i odrZivo upravlja svojim

prirodnim bogatstvom, promic¢e zdravlje i osnaZuje lokalne

zajednice.

Sredisnja nit ove inicijative jest uloga hrvatske dijaspore — nasih ljudi koji su tijekom desetljeca i stoljeca
gradili Zivote diljem svijeta, ali su uvijek nosili Hrvatsku u srcu. Njihovo znanje, iskustvo i kapital danas su
klju€ni za zaokret u strateSkom i svakodnevnom promi$ljanju buduceg odrzivog razvoja, a u sklopu toga i
jacanju domace ekoloske proizvodnije.

Angaziranjem dijaspore u ovom projektu stvaramo most izmedu Hrvatske i svijeta, ¢ime ne samo da podupi-
remo poljoprivredni napredak nego stvaramo temelje za demografsku revitalizaciju. Povratkom nasih
iseljenika donosi se ne samo gospodarski doprinos, obnavljaju zajednice, jaca drustvena povezanost i
osigurava dugoro¢na odrZivost ve¢ se osigurava i promocija Hrvatske kao privlaénog prostora za Zivot i
putovanja.

Strategija razvoja ekoloske proizvodnje u Hrvatskoj temeljena je na sinergiji bogatstva razlicitosti i prirodnih
prednosti — poput plodnog tla, Ciste vode i povoljne klime — te inovacija i medunarodnog iskustva koje nasa
dijaspora moZze ponuditi.

Nema hrvatske regije koja ne posjeduje sve preduvjete da postane predvodnica i sudionik agroekoloske
tranzicije. Promicanje ekoloSke poljoprivrede donosi novu vrijednost proizvodima s hrvatskih polja, ¢ime
osiguravamo bolju poziciju na zahtjevnom europskom trzistu.

Ova inicijativa nije samo poljoprivredni projekt — ona je poziv na zajednistvo, prilika za ujedinjenje iseljenika
i domovine u stvaranju bolje buducnosti. Vodeci se primjerima drugih zemalja koje su uspjele ukljuciti
dijasporu u razvojne projekte, Hrvatska ima priliku postaviti nove standarde i postati svijetli primjer u Europi.
S vjerom u potencijal naseg naroda i ljepotu nase zemlje, ovaj projekt posveéujemo generacijama koje
dolaze. Njime Saljemo poruku da Hrvatska moZze i mora biti zemlja odrzivog razvoja, prilika i nade za sve one
koji je vole, bilo da su unutar njezinih granica ili daleko izvan njih.

Zdenko Striga

Savjetnik Vlade RH pri Ministarstvu demografije i useljeniStva i gospodarske mogucnosti.




CILJ, VIZIJA, MISIJA PROJEKTA

CILJ PROJEKTA
Pozicioniranje Hrvatske kao lidera u ekoloskoj poljoprivredi u EU

Cilj ovog projekta je pozicionurati Hrvatsku u vrhu EU u pogledu ekoloske poljoprivrede, €ime ¢e se omoguditi
razvoj odrzivog poljoprivrednog sektora s visokom konkurentnoSc¢u na globalnim trzistima. Cilj je uspostaviti
odrziv, ekoloski prihvatljiv poljoprivredni sustav koji ¢e ne samo zadovoljiti potrebe potroSaca za ,zdravim" ,
vec i doprinijeti jacaju poljoprivredeHrvatske kao kljuénog ekonomskog sektora. Unapredenjem poljoprivred-
ne infrastrukture, uvodenjem inovacija te povecanjem proizvodnje ekoloskih proizvoda, Hrvatska moze
postati lider u EU po kvaliteti i ekoloskih proizvoda. Takoder, projekt ¢e omoguditi povratak dijaspore u sektor
poljoprivrede, Sto ¢e doprinijeti demografskoj revitalizaciji i promjeni migracijskih trendova.

VIZIJA PROJEKTA
Odrziva Hrvatska kao ekoloski predvodnik u EU

Vizija ovog projekta je stvoriti Hrvatsku kao europsku destinaciju prepoznatljivu po visoko razvijenoj
ekoloskoj poljoprivredi. Cilj je stvoriti simbiozu izmedu inovativnih poljoprivrednih metoda, ocuvanja okolisa
i povecanja konkurentnosti na globalnim trzistima ekoloskih proizvoda. Hrvatska, sa svojim iznimnim
prirodnim resursima, geografskim polozajem i povoljnim klimatskim uvjetima, ima izuzetnu priliku postati
lider u proizvodnji ekoloskih proizvoda poput maslinovog ulja, vina, povréa,vo¢a, mesa i drugih proizvoda i
preradevina od njih. Ova vizija uklju€uje i povratak dijaspore i integraciju novih generacija u poljoprivredu i
agrokompleks, cime ce se ne samo unaprijediti proizvodni kapaciteti, nego i doprinijeti demografskoj
revitalizaciji zemlje. Aktivho ukljuCivanje dijaspore biti ¢e kljuéni faktor u ostvarivanju ove vizije jer ce
omoguciti prijenos iskustva, kapitala i inovacija §to ¢e potaknuti dugorocnu odrzivost sektora.

MISIJA PROJEKTA
Razvoj ekoloske poljoprivrede kao temelj za odrzivi gospodarski rast i demografski oporavak Hrvatske

Projekt se temelji na tri kljuéna stupa: odrzivom razvoju poljoprivrede, inovacijama u proizvodnim procesima
te ukljuCivanju dijaspore u ovaj proces. Kroz ekolosku poljoprivredu Zelimo smanijiti negativne utjecaje
tradicionalne proizvodnje na okoli§, stvoriti stabilnu i profitabilnu poljoprivredu koja ¢e zaposljavati nove
generacije te ponuditi visoko kvalitetne ekoloske proizvode na europskim i globalnim trzis§tima. Povratak
dijaspore, uz kvalitetnu edukaciju i potpore, omogucit ¢e prijenos znanja i investicija, Cime ce se stvoriti
konkurentna poljoprivredna gospodarstva i aktivno doprinijeti smanjenju negativnog demografskog trenda.
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Postovani
Ekoloska poljoprivreda kao strateski prioritet poljoprivrede RH

Zastita prirodnih proizvodnih resursa temelj je o¢uvanja Zivota
za sadasnje i buduée generacije. Suoceni s izazovima one-
CiSéenja krajobraza, klimatskih ekstrema i gubitka bioloske
raznolikosti, razvoj ekoloske poljoprivrede nije samo odabir
nego veliki zaokret u sveukupnom repozicioniranju HR poljopriv-
rede, od poljoprivredne politike do prehrambenih navika.

Republika Hrvatska mora iskoristiti raspolozive i ¢esto izvan
proizvodne funkcije o¢uvane prirodne resurse kao i raznovrsne

agroekoloske uvjete za vec¢u proizvodnju, ali i za promicanje odrzive poljoprivrede i ukupnog ruralnog razvoja.

Glavni cilj je uspostaviti model koji uvaZavajuéi regionalne razlicitosti ¢uva krajobraz i potice proizvodnju
proizvoda izuzetne kakvoce koji e biti konkurentni na domacem i medunarodnom trzistu.

Dosadasniji rezultati javnih politika nisu rezultirali veéim pomacima te Hrvatska i dalje bastini konvencional-
nu proizvodnju, najcesce cjenovno nekonkurentnu na europskom trzistu. Istovremeno, znacajan dio Hrvatske
je izvan proizvodnje i demografski je devastiran. On je (Banovina, Kordun, Lika, Dalmatinska zagora) vec¢im
dijelom uz drzavnu granicu s BiH Sto je osim proizvodnog i sigurnosno pitanje.

SrediSnja nacela ovog Programa su osiguranje pravedne uporabe resursa, ocuvanje tla, promicanje lokalne
proizvodnje, stvaranje povoljnih uvjeta za mlade, posebno iz dijaspore na povratak i bavljenje poljoprivredom.
Cijeli Program se zasniva na raznolikosti proizvodnje, ocuvanju bioloSke raznolikosti te razvoju odrzivih
poljoprivrednih gospodarstava.

Pocetak Projekta je osnivanje Razvojnog centra za ekolosku poljoprivredu i zadrugarstvo sa sjediStem na
Banovini. Razvojni centar ¢e pruzati svekoliku agroekonomsku potporu poljoprivrednicima s posebnom
usmjerenoscu na edukaciju te poticanje inovacija u ekoloskoj proizvodniji.

Odabir Banovine je namjeran jer je podrucje s tradicijom poljoprivredne proizvodnje i brendiranja na
globalnom trzistu (Gavrilovi¢). Podrucje Banovine ima znacajan potencijal za ekolosku poljoprivreduy,
gospodarski i demografski je devastirano, a blizu je vecih potrosackih trzista (Zagreb, maritimni turizam te
zemlje Zapadne Europe). Rezultati dosadasnje ekonomske i poljoprivredne politike su pojacana depopulacija,
posebno mladeg narastaja, pri ¢emu se taj proces odvija i dabas. Zbog toga glavnina aktivnosti Centra ¢e biti
na povratku i dolasku mladih, osobito onih iz dijaspore, bez kojih ¢e se ovo, ali i slicha podru¢ja nastaviti
uruSavati i postati ,laka lovina" sumnjivom kapitalu i prijetnja nacionalnoj sigurnosti.

Buduce investicije u ekolosku poljopriviedu omogudit ¢e otvaranje novih radnih mjesta, razvoj odrzivih
poljoprivrednih gospodarstava i stvaranje pozitivnog ozracja zivota u ruralnom prostoru nadomak grada
Zagreba. U svemu tome je ogromna uloga Razvojnog centra za ekolosku poljoprivredu i zadrugarstvo Centar.

Revitalizacija Banovine kroz ekoloski razvoj moze postati simbol odrzivog gospodarskog rasta, Sto bi imalo
izuzetne demografske koristi. Povratak dijaspore i ukljucivanje mladih u poljoprivredne inicijative ne samo da

bi obnovilo podrucje, ve¢ bi doprinijelo stabilizaciji i pozitivnoj promjeni demografske slike Hrvatske u cjelini.

Za stabilnost poljoprivredne proizvodnje na relativho manjim povrSinama preduvjet je poslovno povezivanje,
u ovom slucaju putem zadruga. Vjerujemo da model zadruge najbolje odrazava snagu zajednickog djelovan-
ja, osiguravajuéi pravedne uvjete za sve dionike, ukljuéujudi ljude, Zivotinje i okolis.

Pozivamo sve zainteresirane — poljoprivrednike, struénjake, predstavnike lokalne zajednice i druge da nam se
pridruze u ovom Projektu. EkoloSka poljoprivreda nije samo nacin proizvodnje hrane, ve¢ i klju¢na investicija
u odrzivu i zdravu buducnost Hrvatske.

Prof. dr. sc. lvo GRGIC

EKOLOSKA POLJOPRIVREDA NA GLOBALNOJ RAZINI

Stanje ekoloske poljoprivrede u svijetu

Podaci za 2022 godinu i 188 drzva pokazuju da su povrsine u ekoloskoj proizvodnji u snaznom porastu i
iznose preko 96 milijuna hektara, najviSe zahvaljujuéi rastu u Australiji. Prastao je i broj ekoloskih
proizvodaca, povecavsi se za viSe od 20 posto i njihov broj je oko 4,5 milijuna, a prodaja organskih proizvoda
dosegnula je gotovo 135 milijardi eura.

Godine 2022. oko 2,0 posto svjetskog poljoprivrednog zemljista bilo je pod ekoloSkim uzgojem. Najveci udio
ekoloskih poljoprivrednih povrsina, po regijama, bio je u Oceaniji (14,3 posto) i u Europi (3,7 posto). Europska
unija ima udio od 10,4 posto.

U 2022. poljoprivredno zemljiste u ekoloskoj proizvodnji povecalo se na svim kontinentima i to za 20,3
milijuna hektara odnosno za 26,6 posto.. Najvec¢e apsolutno povecanje zabiljezeno je u Australiji, Indiji i
Grckoj. U Australiji se povecalo za 17,328.259 hektara (+49 posto), dok je Indija dozivjela rast od 2,068,825
hektara (+78 posto), a Grcka je zabiljezila povec¢anje od 390.223 hektara ( +73 posto).

Prema FiBL-u prodaja organske hrane i pica u 2022, godini bila je gotovo 135 milijardi eura.Zemlje s najveéim
trziStima organski proizvedene hrane bile su Sjedinjene Drzave (58,6 milijardi eura), Njemacka (15,3 milijarde
eura) i Kina (12,4 milijarde eura). Relativno najvece pojedinacno trziste bile su Sjedinjene Drzave (43 posto
svjetskog trzista), slijede Europska unija (45,1 milijarda eura, 34 posto) i Kina (12,4 milijarde eura, 9,2 posto).
Najvecu potro$nju po stanovnikuimala je Svicarska od 437 eura. Najveci unutar drzavni ekoloski trzisni udjeli
ostvareni su u Danskoj (12,0 posto), Austriji (11,5 posto) i Svicarskoj (11,2 posto).

Ovi podaci ukazuju na rastuéi trend i sve vece prihvacanje ekoloske poljoprivrede diljem svijeta, s posebnim
naglaskom na Europu. Rast nije samo posljedica povecane svijesti potro§aca o zdravlju i odrzivosti, ve¢ i
globalnih trgovinskih struktura koje omogucuju Siri plasman ekoloskih proizvoda

Ekoloska poljoprivreda izmedu regionalizacije i globalizacije

Ekoloska poljoprivreda, koja se temelji na odrzivim praksama i o€uvanju prirodnih resursa, sve vise privlaéi
paznju poljoprivrednika i potroSaca diljem svijeta. Od svojih pocetaka bila je usko povezana s regionalnim
konceptima kao $to su kruzno gospodarstvo i uzgoj stoke u skladu s prirodnim kapacitetima zemljiSta. No,
rast potraznje za ekolo8kim proizvodima, osobito u razvijenim zemljama, omogudio je globalizaciju ovog
sektora.

Regionalna dimenzija ekoloske poljoprivrede

Regionalna prodaja ostaje vazan stup ekoloSke poljoprivrede. Ona potroSadima omogucava svjeze i
visokokvalitetne proizvode specificne za odredene regije, npr. tradicionalnih sorti voca ili povréa. Takoder
pomaze ocuvanju kulturnog naslijeda, poput vo¢njaka na livadama ili planinskih padnjaka, Sto doprinosi
bioloskoj raznolikosti i turisti¢koj atraktivnosti ruralnih podrucja.

Primjerice, u Njemackoj su popularni proizvodi poput regionalnog meda ili sireva proizvedenih na malim
farmama, koji ne samo da zadovoljavaju lokalne standarde kvalitete vec¢ i poti¢u lokalno gospodarstvo.
Studije pokazuju da potrosaci sve vise preferiraju regionalne proizvode i spremni su za njih platiti viSu cijenu
zbog povjerenja u njihovo podrijetlo i ekoloski nacin proizvodnje.

Globalizacija i izazovi

lako je regionalna prodaja dominantna, ekoloSka poljoprivreda je posljednjih desetljec¢a dozivjela znagajnu
globalizaciju. Ovo je posebno vidljivo u trgovini egzotiénim proizvodima poput kave, €aja i kakaa, koji se
uzgajaju u zemljama globalnog Juga. Prema podacima, €ak 84 % ekoloskih poljoprivrednika nalazi se u Aziji,
Africi i Latinskoj Americi. Ovi proizvodi cesto dolaze do potrosaga u Europi i Sjevernoj Americi, gdje potraznja
za ekoloskim proizvodima znatno premasuje njihovu proizvodnju.




EKOLOSKA POLJOPRIVREDA NA GLOBALNOJ RAZINI

Medutim, globalizacija nosi i odredene probleme. Povecéani pritisak na cijene i konkurencija dovode do
specijalizacije u poljoprivrednoj proizvodniji, Sto moze rezultirati gubitkom lokalnih preradivackih i trgovackih
struktura. Primjerice, uvoz stocne hrane i drugih sirovina moze smanijiti potraznju za domacim proizvodima,
¢ime se naruSava stabilnost lokalnih trzista.

Utjecaj na okolis i zdravlje

Jedan od glavnih izazova globalizacije ekoloske poljoprivrede je poveéanje transporta. Uvoz egzoti€énih
proizvoda poput avokada ili manga, koji se ¢esto transportiraju na velike udaljenosti, ima znatan negativan
utjecaj na okolis. Ekoloski otisak takvih proizvoda znatno je veci od onih koji se proizvode lokalno. Na
primjer, proizvodnja i transport jedne tone avokada u Meksiku za europsko trziSte emitiraju oko 1,5 tona CO,.
Transport svjezih poljoprivrednih proizvoda na velike udaljenosti ne samo da ima negativan utjecaj na okolis,
vec se gubi i njihova nutritivna vrijednost zbog berbe prije njihove pune zrelosti. Osim toga, nuzno je primije-
niti i odredena tehnoloska rjeSenja i kemijska sredstva kako bi se o€uvala njihova svjezina na putu do
potroSaca, §to je €esto u suprotnosti s nacelima zdrave prehrane.

Regionalna prodaja kao odgovor na izazove

Regionalna prodaja pruza odrzivu alternativu globaliziranoj trgovini. Ona smanjuje potrebu za transportom,
¢ime se smanjuju emisije staklenickih plinova i negativan utjecaj na okolis. Osim toga, omogucuje potrosaci-
ma pristup svjezim, sezonskim proizvodima vece nutritivne vrijednosti, uz istovremeno poticanje lokalnog
gospodarstva.

Primjerice, u Svicarskoj su uvedeni poticaji za lokalnu proizvodniju i distribuciju ekologkih proizvoda, $to je
rezultiralo smanjenjem uvoza i povec¢anjem samodostatnosti. Sli€ne inicijative mogu se pronaéi i u Hrvats-
koj, gdje projekti poput ,OPG-ova s ekoloskim certifikatom" dobivaju sve vecu podrsku.

Uloga politike i potro§aca

Mjere poljoprivredne politike kljuéne su za daljnji razvoj ekoloSke poljoprivrede. Primjerice, subvencije za
lokalnu proizvodniju i distribuciju mogu pomoci u oéuvanju malih poljoprivrednih gospodarstava i povecanju
njihove konkurentnosti. Takoder, bolje ozna¢avanje proizvoda omogucuje potrosac¢ima informirani izbor,
¢ime se potice kupnja lokalnih ekoloskih proizvoda.

Potro8aéi imaju kljuénu ulogu u oblikovanju trzista. Njihova spremnost da plate viSe za kvalitetne ekoloSke
proizvode iz lokalne proizvodnje potice rast ovog sektora. Na primjer, istrazivanja u Austriji pokazuju da ¢ak
60 % potrosaca preferira lokalne proizvode, dok 45 % njih aktivno trazi proizvode s oznakom ekoloskog
certifikata.

Ekoloska poljoprivreda nastavlja rasti na globalnoj razini, balansirajuci izmedu regionalizacije i globalizacije.
Dok globalna trgovina omogucuje Siri plasman proizvoda i pruza prilike malim poljoprivrednicima u manje
razvijenim zemljama, regionalna prodaja ostaje kljuéna za o€uvanje okolida, poticanje lokalnog gospodarst-
va i odrzavanje bioloske raznolikosti.

Kako bi se maksimizirale prednosti ekoloske poljoprivrede, potrebno je unaprijediti politicke okvire, poticati
regionalnu proizvodnju i educirati potroSace o vaznosti odrZivog izbora hrane. Samo sinergijom izmedu
proizvodaca, potroSaca i donositelja odluka moguce je posti¢i odrzivu buducnost za ekoloSku poljoprivredu
i nase zajednice.




POTENCIJAL HRVATSKE U EKOLOSKOJ POLJOPRIVREDI

Hrvatska, zahvaljujuci svojoj geografskoj poziciji, raznolikim klimatskim uvjetima, bogatoj bioraznolikosti i
plodnom zemljiStu, ima izvanredne preduvjete za razvoj ekoloSke poljoprivrede. Kao zemlja koja je na
raskrizju Mediterana, srednje Europe i Balkana, Hrvatska uziva benefite blage mediteranske klime na jugu,
kontinentalne u unutrasnjosti te planinskih regija s obiljem padalina. Uz to, dugoroéno o€uvanje tradicije
poljoprivredne proizvodnje i raznovrsnost autohtonih sorti biljaka i pasmina domacih Zivotinja su dodatna
konkurentska prednost.

S obzirom na globalni porast potraznje za ekoloSkim proizvodima, Hrvatska moze strateski pozicionirati
ekolosku poljoprivredu kao temelj svog ukupnog gospodarskog razvoja, s ambicijom da postane medu
vodecim zemljama u Europi u proizvodnji ekoloske hrane i pica.

U Hrvatskoj je u 2023. godini evidentirano ukupno 6.695 subjekata u ekoloskoj poljoprivredi, od ¢ega je 6.274
ekoloskih poljoprivrednih proizvodaca i 421 preradivac. U odnosu na 2022, godinu, broj subjekata u ekoloskoj
poljoprivredi je veéi za 2,8%, a u usporedbi s 2013. godinom ¢ak za 41,2%.

Ukupna povrsina pod ekolodkom proizvodnjom u 2023 godini iznosila je 119,9 tisu¢a hektara, Sto €ini 8,1%
ukupno koristenih poljoprivrednih povrSina. Prema kategorijama zemljiSta u ekoloskoj biljnoj proizvodnji
najzastupljeniji su trajni travnjaci (52,7% ukupnih povrsina pod ekoloskom proizvodnjom), slijede oranice i
vrtovi s 34% te trajni nasadi s13,3%. Za proizvodnju ekoloski uzgojenog povrca koristi se svega 0,5% ukupnih
povrsina oranic¢nih usjeva pod ekoloskom proizvodnjom te sektor povrtlarstva predstavlja velik potencijal za
Sirenje ekoloske proizvodnje

PREDNOSTI HRVATSKE ZA RAZVOJ EKOLOSKE POLJOPRIVREDE

Klimatski uvjeti i plodno tlo

Hrvatska ima oko 2,7 milijuna hektara poljoprivrednog zemljista, od ¢ega je 1,3 milijuna hektara oranica. Ova
povrsina, zajedno s viSe od 2000 sunéanih sati godisnje u priobalnim regijama, pruza idealne uvjete za uzgoj
ekoloskih usjeva poput maslina, vinove loze, povrcéa i ljekovitog bilja. Kontinentalni dio Hrvatske bogat je
plodnim tlima poput €ernozema, dok podrucja Like i Gorskog kotara nude mogucénost razvoja stocarstva u
prirodnim uvjetima. Dolina Neretve pogodna je za ekolosku proizvodnju agruma, dok Istra ima

potencijal za certificiranu proizvodnju maslinovog ulja i vina, koja veé uzivaju medunarodnu prepoznatljivost.

Bioraznolikost

Hrvatska je jedna od najbogatijih europskih zemalja po bioraznolikosti. Postoji vise od 4000 autohtonih
biljnih i Zivotinjskih vrsta koje se mogu koristiti u ekoloskoj poljoprivredi. Autohtone sorte, poput istarske
buce, dalmatinske kapulice, paske ovce ili istarskog goveda, pruzaju ne samo visoku kvalitetu, vec i autenti¢-
nost koja je sve viSe trazena na globalnim trzistima.

Tradicionalna poljoprivreda

Mnogi ruralni dijelovi Hrvatske jo$ uvijek koriste metode uzgoja koje su vrlo bliske ekoloskoj poljoprivredi.
Minimalna upotreba sintetickih kemikalija i strojeva olakSava prelazak na certificiranu ekolosku proizvodnju,
¢ime se smanjuju pocéetni troSkovi konverzije.

Geografski polozaj i trZi$ni potencijal

Blizina velikih europskih trzista, poput Njemacke, Austrije i Italije, omogucuje Hrvatskoj povoljan izvoz
ekoloskih proizvoda. Europska unija je vodedi svjetski potrosac ekoloskih proizvoda, a trziSte EU za ekoloske
proizvode raste po godisnjoj stopi od 8%.

MOGUCNOSTI ZA RAZVOJ HRVATSKE KAO VODECE EKOLOSKE ZEMLJE

Provedba strateSkog plana za ekolosku poljoprivredu
Razvoj ekoloske poljoprivrede mora biti prioritet u nacionalnim strategijama. lako je Strateskim planom do
2030 godine predvideno povecanje povrsina pod ekoloskom proizvodnjom s trenutnih 7% na 12% ukupnih

poljoprivrednih povrsina, potencijal rasta ekoloskih povrsina je znagajno veéi. Za usporedbu, Austrija kao
jedna od predvodnika ekoloSke proizvodnje ima vise od 25% poljoprivrednih povrSina razvrstanih kao
ekoloske.

Investicije u obrazovanje i infrastrukturu

Edukacija poljoprivrednika o ekoloskim metodama, uz subvencije za nabavu opreme poput kompostera,
sustava za navodnjavanje i obnovljivih izvora energije, klju€na je za uspjeh. Povecanje ulaganja u istrazivanje
i razvoj autohtonih sorti i pasminatakoder ¢e omoguciti stvaranje proizvoda visoke dodane vrijednosti.

Podrska mladim poljoprivrednicima
Programi poticanja mladih za bavljenje ekoloskom poljoprivredom kroz porezne olaksice, start-up potpore i
financiranje zelenih projekata mogu sprijeciti iseljavanje ali i revitalizirati ruralna podrucja.

Certifikacija i marketing

Hrvatska bi mogla razviti nacionalni certifikat "EKO Hrvatska" kao prepoznatljivi brend na europskom trzistu.
Jacanje promocije na sajmovima, druStvenim mrezama i suradnja s turistickim sektorom povecati ce
vidljivost hrvatskih proizvoda. Hrvatska, s obzirom na svoj udio u europskoj poljoprivredi, ima izuzetno velik
broj proizvoda s europskim oznakama kvalitete. Istarski med je postao 50. hrvatski proizvod na toj listi.
Dobivanje ekoloskog certifikata za te proizvode predstavljao bi znacajan iskorak u njihovom pozicioniranju
na najzahtjevnijim trzistima, te istovremeno potaknulo povecanje proizvodnje proizvoda vece dodane
vrijednosti.

PRIMJERI USPJEHA U HRVATSKOJ

Istarsko maslinovo ulje

Ekolo$ko maslinovo ulje iz Istre je ve¢ medu najboljima na svjetskim trzistima. Certificirana proizvodnja do-
datno povecava vrijednost ovog proizvoda, a s dodatnim investicijama u promociju, Istra bi mogla postati
globalni lider u ovom segmentu.

Paski sir
Ekoloska proizvodnja paskog sira, koji se proizvodi od mlijeka ovaca koje pasu autohtone biljke na otoku
Pagu, pruza savrsen primjer spoja tradicije i modernih ekoloskih standarda.

Proizvodnja lavande i ljekovitog bilja
Dalmacija ima izvanredan potencijal za uzgoj ekoloSke lavande, smilja i drugih ljekovitih biljaka, koje su
traZzene na medunarodnim trziStima za proizvodnju kozmetike i eteri¢nih ulja.

PODRSKA VLADE RH
Hrvatska ima sve potrebne preduvjete da bude medu vodec¢im europskim zemljama u ekoloskoj proizvodniji
hrane i pi¢a. Medutim, to zahtijeva stratesku i koordiniranu akciju na nacionalnoj razini.

Kljucéne podrske ukljucuju:

. Provedba nacionalne strategije za ekolosku poljoprivredu s konkretnim ciljevima do 2030. godine.

. Financijske potpore za poljoprivrednike u procesu prelaska na ekolosku proizvodnju.

. Ulaganje u obrazovanje i istrazivanje te promociju autohtonih sorti i pasmina.

Povezivanje poljoprivrede s turizmom, agroturizam i drugi vidovi turizma te jacu promociju ekoloskih
proizvoda u turistiCkom sektoru.

5. Ja€anje izvoza i stvaranje prepoznatljivog brenda "EKO Hrvatska".

Fo O S

Ako Hrvatska usmijeri resurse u ove prioritete, mozZe postati lider u proizvodniji visoko kvalitetne, ekoloske
hrane i pi¢a, doprinosec¢i ne samo gospodarskom razvoju, ve¢ i o€uvanju okoli§a, revitalizaciji ruralnih
podrucja i jacanju nacionalnog identiteta na globalnoj sceni.




PRIRODNO BOGATSTVO HRVATSKE | NJEZINI POTENCIJALI ZA RAZVOJ
EKOLOSKE POLJOPRIVREDE

Hrvatska, smjeStena u srcu Europe, na raskrizju Sredozemlja, Panonske nizine i Dinarskog gorja, obiluje
prirodnim bogatstvima i raznolikim klimatskim uvjetima koji su idealni za razvoj ekoloske poljoprivrede. Od
brezuljaka Zagorja do plodnih ravnica Slavonije, od vinograda Istre do maslinika Dalmacije, svaka regija
donosi jedinstvene prednosti koje omogucuju proizvodnju visokokvalitetnih ekoloskih proizvoda. S obzirom
na bogatu bioraznolikost i prirodne predispozicije, Hrvatska ima potencijal postati vode¢a zemlja Europske
unije u dijelu ekoloske poljoprivrede. Spoznaja da ekoloska mreza Natura 2000 pokriva 36,8 % kopnenog
teritorija Hrvatske te 9,3 % mora pod nacionalnom jurisdikcijom, vazna je pretpostavka koja bi trebala
usmjeravati buduéi razvoj Republike Hrvatske temeljenim na odrzivim principima. Dugoroéno to moze
predstavljati kljuénu komparativnu prednost nase zemlje u europskim, ali i Sirim razmjerima.

Zagorje — Raj za vocarstvo i povrtlarstvo

Zagorje, smjesteno u sjeverozapadnom dijelu Hrvatske, poznato je po svojim brezuljkastim krajolicima, €istoj
prirodi i bogatoj tradiciji u voéarstvu, vinogradarstvu i povrtlarstvu. Podrucje je idealno za uzgoj jabuka,
krusaka, 8ljiva, treSanja, vinove loze. Ekoloska proizvodnja u kombinaciji s lokalnim sortama, poput stare
sorte jabuke zvane "§ampanjka,” moze stvoriti proizvode visoke dodane vrijednosti, poput prirodnih sokova,
dZzemova i suSenog voca. Zagorje takoder nudi povoljne uvjete za uzgoj povréa, ukljuéujuéi krumpir, kupus,
mrkvu i grah. Osim navedenog, znacajan je potencijal u peradarstvu (slobodni uzgoj na manjim povrsinama),
a posebno nadaleko poznate autohtone pasmine zagorskog purana. Certifikacija tih proizvoda kao ekoloskih
mogla bi zna€ajno povecati njihovu trziSnu vrijednost i potaknuti turizam kroz agroturisticke programe, koji
bi povezivali lokalne poljoprivrednike s posjetiteljima.

Medimurje - Plodno tlo za vinograde i voénjake

Medimurje, najmanja Zupanija u Hrvatskoj, poznata je po poljoprivrednoj tradiciji i plodnim tlima. S umje-
renom kontinentalnom klimom i prirodnim resursima, ova regija nudi izvanredne uvjete za vinogradarstvo.
Ekoloska vina iz Medimurja, ukljuéujuci autohtone sorte poput pusipela, mogla bi naci svoje mjesto na eu-
ropskom trzistu.

Medimurje je pogodno i za uzgoj ljeSnjaka i oraha, kultura koje su traZzene na trziStima zdrave hrane. Uzgoj
ekoloskih zitarica, poput heljde i pira, mogao bi biti dodatna prednost, jer su ovi proizvodi sve popularniji
medu europskim potrosacdima

Slavonija, Baranja, Podravina — Zitnica Hrvatske

Slavonija, Baranja i Podravina, smjeStene u istoénom dijelu Hrvatske, predstavljaju najplodnije poljoprivredne
regije u zemlji. S viSe od milijun hektara obradivog zemljiSta, ove regije imaju ogroman potencijal za razvoj
ekoloske poljoprivrede. Slavonske ravnice idealne su za uzgoj zitarica, ukljuéujuéi pSenicu, kukuruz, jeGam i
raz. Slavonija ima izvanredne lokalitete — teroare poput Zlatne doline, lloka, Baranje, koji nude vrhunske
uvjete za proizvodnju ekoloskih vina.

Ekoloska proizvodnja mesa, posebno svinjetine i govedine, moze biti kljuéna za razvoj regije. Slavonski kulen,
autohtoni proizvod, ve¢ je prepoznat na europskom trzistu, a certificiranje njegovih ekoloskih svojstava
dodatno bi povecalo njegovu vrijednost. U Slavoniji se nalaze najveéi slatkovodni ribnjaci Hrvatske, Sto
otvara mogucnosti za ekolosku akvakulturu.

Banovina i Kordun — Regija s neiskoristenim potencijalima

Banovina, smjestena u srediSnjoj Hrvatskoj, nudi velike moguénosti za razvoj ekoloske poljoprivrede,
narocito ekstenzivnog sto€arstva, zahvaljujuci netaknutoj prirodi i raznolikim klimatskim uvjetima. Ova regija
moze postati srediSte za proizvodnju ekoloskih mlijeénih proizvoda, poput sira i maslaca, koristeci
tradicionalne metode i lokalne resurse. Banovina je pogodna i za uzgoj ljekovitog bilja, poput kamilice, mente
i lavande, koji su trazeni na trzistima kozmetike i prehrambenih dodataka. IskoriStavanje ovih potencijala
moglo bi revitalizirati ruralna podruéja regije i potaknuti mlade na povratak.

Dalmacija — Masline, vinogradi i mediteranske kulture

Dalmacija, smjeStena uz jadransku obalu, ima idealne uvjete za ekoloSku proizvodnju maslinovog ulja, vina i
ljekovitog bilja. Ekoloska maslinova ulja iz Dalmacije ve¢ su prepoznata po svojoj vrhunskoj kvaliteti, a
daljnja ulaganja u promociju i certifikaciju mogu povecati njihovu prisutnost na medunarodnim trzistima.
Vinogradarstvo, posebno u podruéjima poput PeljeSca i Hvara, moze se usmijeriti na ekolosku proizvodnju
autohtonih sorti, kao §to su plavac malii poSip. Uzgoj smokava, badema i agruma takoder predstavlja veliki
potencijal za izvoz. Kr§ka podruéja u zaledu Dalmacije idealna su za razvoj ekstenzivnog stocarstva, naroéito
hrvatskih autohtonih pasmina ovaca, koza i goveda. Narociti potencijal je u otockoj poljoprivredi koja je,
nazalost, izgubila svoju vaznost Revitalizacijom otocke poljoprivrede potakli bo uzgoj i nekih slabije prisut-
nih voénih i povrtnih kultura u Hrvatskoj kao $to su narance, limun, mladi krumpir i sl..

Istra i Kvarner — Centar ekoloSke gastronomije

Istra, poznata kao gastronomska regija Hrvatske, ima idealne uvjete za ekolosku poljoprivredu. Maslinovo
ulje iz Istre vec je medu najboljima na svijetu, dok su tartufi, koji rastu u Sumama Istre, vrhunski proizvod
visoke dodane vrijednosti. Vinogradarstvo, s naglaskom na autohtone sorte poput malvazije i terana, moze
se dodatno razviti kroz ekolosku certifikaciju. Uzgoj aromaticnih biljaka, ruzmarina i lavande te ekoloskih
povrtnih kultura, Sparoga i rajéica, moze dodatno obogatiti ponudu regije. Istarsko govedo, istarska koza,
autohtone pasmine hrvatskih ovaca iz ekstenzivnog uzgoja u podruéju Uéke, Ciéarije i unutrasnjosit Istre te
njihovo meso i preradevine, mogu uginiti tu regiju jos atraktivnijom za mlade i hrvatske povratnike koji se Zzele
baviti proizvodnjom hrane.

Lika i Gorski kotar — Planinski raj za ekolosku proizvodnju

Lika i Gorski kotar, poznati po svojim Sumama i Cistom zraku, idealni su za uzgoj ekoloSkog krumpira, kupusa
i ljekovitog bilja. Ove regije imaju potencijal za proizvodnju ekoloskog mesa i mlijeénih proizvoda, posebno
sireva i jogurta. Uzgoj meda i péelarskih proizvoda moze biti dodatna prednost s obzirom na €istoc¢u okolisa
i raznolikost flore. Lika, sa svojim jezerima i rijekama, nudi moguénosti i za ekolosku ribarstvo. Podrugja Like
i Gorskog kotara predstavljaju neiskoriSteni potencijal lovnog turizma, proizvoda od divljagi i Sumskih
proizvoda kojima su ova podrucja itekako bogata. Ponudom tih proizvoda doprinosi se jedinstvenoj
gastronomskoj ponudi i atraktivnosti prostora.

Raznolikost klime i proizvodnje

Hrvatska ima tri osnovne klimatske zone — mediteransku, kontinentalnu i planinsku — §to omogucuje uzgoj
Sirokog spektra ekoloskih proizvoda. Mediteranska klima pogoduje uzgoju maslina, agruma i ljekovitog bilja,
dok kontinentalna klima pruza uvjete za proizvodnju Zitarica, voc¢a i povréa. Planinska klima, s Cistim zrakom
i vodom, idealna je za proizvodnju mlijeénih proizvoda i ljekovitog bilja.

Potencijalni proizvodi za ekoloski izvoz

Hrvatska ima znagajan potencijal za ekoloski izvoz zahvaljujuéi raznovrsnim prirodnim resursima i
tradicionalnoj poljoprivredi. Sektori poput vocarstva, povrtlarstva, Zitarica, mesne i mlijeéne industrije,
maslinarstva, vinogradarstva, ljekovitog bilja, pcelarstva i akvakulture isticu se kao kljuéni izvori
visokokvalitetnih proizvoda koji mogu zadovoljiti zahtjevna trzista ekoloskih standarda. Ova bogata ponuda,
uz autohtone sorte i proizvode, predstavlja temelj za izgradnju prepoznatljivog izvoznog identiteta.

Hrvatska ima sve prirodne predispozicije za razvoj ekoloske poljoprivrede i postizanje statusa vodece
ekoloske zemlje u Europskoj uniji. Kljuéni koraci ukljuéuju strateSka ulaganja u infrastrukturu, edukaciju,
certifikaciju i marketing, uz poticanje suradnje izmedu regija i dijaspore. Razvoj ekoloSke poljoprivrede ne
samo da bi pridonio gospodarskom rastu i ruralnom razvoju, vec bi i promovirao Hrvatsku kao zemlju Ciste
prirode i visokokvalitetnih proizvoda na globalnom trzistu.
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EKOLOSKA POLJOPRIVREDA U FUNKCIJI REVITALIZACIJE BANOVINE

Banovina je smjestena u srediSnjem dijelu Republike Hrvatske i izuzetno je zna¢ajan povijesni, gospodarski i
kulturni dio zemlje. Obuhvaca dijelove Zagrebacke, Sisatko-moslavacke i Karlovake Zupanije, poznata je po
bogatoj povijesti, prirodnim ljepotama, poljoprivrednim resursima i poljoprivrednoj tradiciji. Zemljopisni i
prometni polozaj dobar su temelj sveukupnog gospodarskog ali i poljoprivrednog razvitka. Ipak, Banovina je
povijesno podrucéje emigracije zbog mnostva dogadanja, ukljuéujuci i nedavne razorne potrese s velikim
materijalnim i demografskim Stetama. Danasnje tesko gospodarsko i demografsko stanje prilika su za
revitalizaciju prostora pri éemu ¢e dobro osmisljeni projekti saCuvati prostor te potaci dolazak ne samo
kapitala nego i ljudi

Banovina kroz povijest

Banovina se povijesno spominje jos od srednjeg vijeka, a naziv "Banovina" potic¢e od banovog naslova, koji je
bio visoki feudalni sluzbenik i vojni zapovjednik. Podrucje je bilo poznato po svojoj strateSkoj vaznosti,
smjesteno izmedu glavnih trgovackih ruta i centara modi. U 19. i 20. stoljeéu, Banovina je bila poznata po
poljoprivredi te je njeno stanovnistvo uvelike bilo povezano s proizvodnjom hrane SrediSnji i juzni dijelovi
Banovine, zbog svoje plodne zemlje i povoljnog klimatskog okruzenja, bili su idealni za uzgoj razligitih poljop-
rivrednih kultura, a bregoviti za stoéarstvo.

Tijekom povijesti, Banovina je imala znacajnu ulogu u poljoprivredi Hrvatske, s posebnim naglaskom na
proizvodnju Zitarica, povrca, ali i stoénu proizvodnju koja je bila okosnica prehrambene industrije. Osim toga,
podrucje je imalo vinogradarsku tradiciju, a kvalitetni vinogradi s podrucja Banovine bili su poznati diljem
Hrvatske. S ekonomskom stabilnoSéu do sredine 20. stoljec¢a, Banovina je bila kljuéna u proizvodnji hrane, no
s vremenom su poceli problemi koji su utjecali na smanjenje poljoprivredne proizvodnje.

Utjecaj potresa na Banovinu

U prosincu 2020. godine, Banovinu je pogodila serija katastrofalnih potresa, od kojih je najrazorniji bio
magnitude 6,4 prema Richteru, koji je pogodio Petrinju, Sisak i okolna naselja. Potresi su unistili brojne kuce,
infrastrukturu i gospodarske objekte, ostavljajuci velike ruSevine i duboko utje€uci na Zivotne uvjete i
demografske trendove. Stanovnistvo, koje je ve¢ bilo suoeno s negativnhim migracijskim trendovima,
dodatno se smanijilo, jer su mnogi ljudi napustili Banovinu u potrazi za sigurnijim i boljim zivotnim uvjetima.
Demografska slika Banovine postala je alarmantna. lako je regija uvijek bila poljoprivredno orijentirana, s
velikim brojem stanovnika koji je ovisio o poljoprivredi, potresi su ubrzali proces napustanja ruralnih podrué-
ja. Zbog toga je kljuéno stvoriti uvjete za povratak, revitalizaciju i osnazivanje zajednica na Banovini.

Prirodni potencijali Banovine

Banovina je podruéje bogato prirodnim resursima i ima veliki poljoprivredni potencijal. Povr§ina Banovine
obuhvaéa oko 2.400 km?, a medu glavnim prirodnim resursima su plodno tlo, Eista voda i povoljni klimatski
uvjeti za poljoprivredu. Podrucje ima tradiciju u proizvodnji Zitarica, povréa, voca, ali i drzanja stoke. Rijeke
Sava, Kupa i MreZnica pruZaju bogate resurse za navodnjavanje, $to omogucuje poljoprivrednu proizvodnju i
u susnijim razdobljima. Banovina je takoder poznata po Sumama i travnjacima, koji predstavljaju temelj za
stocarsku proizvodnju i ekoloske farme.

Na Banovini se tradicionalno uzgajao kukuruz, pSenica, jecam, ali i povrée poput krumpira, kupusa, i mrkve,
dok je stocarstvo obuhvacalo uzgoj svinja, goveda i ovaca. Proizvodnja mlijeka i mesa je bila znacajna za
lokalnu industriju, ali svjetski poznatu kao §to je npr. ,Gavrilovié¢".

Zbog o&uvanih prirodnih resursa, Banovina ima potencijal postati kljuéni igra¢ u ekoloskoj poljoprivredi
Hrvatske. EkoloSka poljoprivreda bi mogla znacajno doprinijeti oporavku regije, jer omogucuje odrzZivu
proizvodnju hrane koja bi mogla zadovoljiti potrebe trziSta za zdravom, ekologki prihvatljivom hranom. Kako
domace, jos vise trziste razvijenih drzava zapadne Europe.




EKOLOSKA POLJOPRIVREDA U FUNKCIJI REVITALIZACIJE BANOVINE

Banovina kao pilot projekt za ekolosku poljoprivredu

Projekt razvoja ekoloske poljoprivrede na Banovini ima potencijal biti vazan pokreta¢ za oporavak regije.
Razvoj ekoloske poljoprivrede na ovom podruéju kao pilot projekt, ima viSestruke koristi, i za cijelu Hrvatsku.

Razvitak ekoloske poljoprivrede na Banovini potakao bi imigraciju iz drugih dijelova Hrvatske, ali i dijela
iseljenika koji bi koristeci suvremene ekoloske metode iz drzava iz kojih dolaze potakli proizvodnju ali i
Lotvorili" nova trzista. Veza Banovine i iseljeniStva je moguca uz stvaranje povoljnog drustveno-ekonomskog
okruzenja i dobrim projektima Time bi se stvorio odrziv ekonomski model koji bi pomogao ne samo u obnovi
poljoprivredne proizvodnje nego i u smanjenju migracijskih tokova.

Zasto Banovina?

Banovina je idealno podruéje za pocetak ovakvog ekoloskog projekta zbog nekoliko razloga:

Poljoprivredna tradicija: Banovina ima dugu tradiciju u poljoprivredi te bi se brzo prilagodila
ekoloskim normama. Proizvodnja Zitarica, povrca, voca te stoCarstvo bili bi konkurentni na lokalnom i
europskom trzistu.

Prirodni potencijali: Banovina ima plodna tla, povoljne klimatske uvjete i bogatstvo vodnih resursa, Sto
je bitno za uspjesnu ekolosku poljoprivredu.

Demografska revitalizacija: Implementacijom ovog projekta moZe se stvoriti infrastruktura koja
omogucuje povratak i iseljenika ¢ime bi se potakla demografska obnova Banovine.

Inovativne mogucnosti: Povezivanje s dijasporom mozZe donijeti nove investicije i tehnologije, Cime ¢e
se ubrzati proces ekoloske poljoprivrede.

U zadnjih nekoliko godina izradeno je i dostupno nekoliko razvojnih studija koje su kao razvojnu
moguénost i komparativnu prednost Banije istakli ekoloSku poljoprivrednu proizvodnju
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Sama poljoprivreda nije u moguénosti sama revitalizirati podrucje Banije te se od drzave ocekuje veci
angaZman posebno kod infrastrukture, kako komunalne tako i drustvene.




EKO REGIJA-TEMELJ ODRZIVOG GOSPODARSTVA NA PODRUCJU BANOVINE

Ekoregija ili biodistrikt je podruje na kojem lokalni poljoprivrednici, potro§aci, vlast, centri za obuku i
istrazivanje, udruge i turisticke agencije sklapaju sporazum o odrzivom gospodarenju i koristenju lokalnih
resursa na temelju ekoloskih nacela i prakse, kako bi se iskoristio ekoloski, gospodarski i socio-kulturni
potencijal podrucja. Eko regije se odlikuju nacinom Zzivota, prehranom, ljudskim odnosima i zastitom prirode.
One predstavljaju inovativni pristup odrzivom, integriranom i participativhom teritorijalnom razvoju koji se
temelji na ekoloskim, drustvenim i ekonomskim dimenzijama odrzivosti. Prva eko regija je uspostavljena na
podrugju juzne Kampanije, izmedu podruc¢ja Nacionalnog parka Cilento, Vallo di Diano i Alburni na inicijativu
Talijanske udruge za organsku poljoprivredu. Za naglasiti je da je i danas prihva¢ena kao model uspostavlja-
na eko regija u svijetu prema nacelima Medunarodne mreze eko regija. Ve¢ davne 2004. godine eko regija
Cilento je donijela prve smjernice koje na jednostavan i jasan nacin definiraju tko Sto treba raditi, nacela
dijeljenje obveza i odgovornosti. U sklopu eko regije pet sastavnica i to poljoprivreda, okoli§, gospodarstvo,
kultura i drustvo je medusobno povezano u slozeni sustav.

S obzirom da ekoloska mreza Natura 2000 pokriva 36,8 % kopnenog teritorija Hrvatske te 9,3% mora pod
nacionalnom jurisdikcijom uspostavljanje biodistrikta predstavlja iskorak u poticanju razvojnog i gospodar-
skog potencijala zasti¢enih podru€ja. Podrucje Banovine se u potpunosti uklapa u smjernice ostvarivanja
Europskog zelenog plana kojim se nastoji posti¢i 25% ekoloskog poljoprivrednog zemljista do 2030. godine.
Isto je povezano sa strategijom "Od farme do stola" promicanjem prijelaza na odrzive prehrambene sustave
koju prati "Akcijski plan za razvoj ekoloske proizvodnje” iz 2021., gdje Europska komisija ukljucuje eko regije
kao vaznu aktivnost. U europskoj dugoroénoj viziji ruralnih podruéja koncept eko regije se smatra obecava-
juéim i vaznim jer ¢e ukljucivati male poljoprivrednike, osobito one mlade, kao i Zene.

Akcijski plan za uspostavljanje eko regije na podrucju Banovine
Plan se u potpunosti temelji na smjernicama Medunarodne mreze eko regija.

1. Uclanjivanje u Medunarodnu mrezu eko regija i potpisivanje obrasca zahtjeva od strane predlagatelja
2. Provjera izvedivosti od strane Medunarodne mreze eko regija
3. Organizacija javne tribine i osnivanje sluzbenog promidzbenog odbora eko regije
4. |zrada prvog nacrta “strateSkog dokumenta" koji sadrzi smjernice za komunikaciju i obrazovanje.
6. Osnivanje eko regije
7. Vrednovanje provedenih aktivnosti
8. Odredivanje radnji koje treba poduzeti u skladu s ocjenom vrednovanja
7. Azuriranje stratesSkog dokumenta
9. lzdavanje potvrde Medunarodne mreze eko regija
10. Podrska aktivnostima za ispravno upravljanje eko regijom

Obveze i aktivnosti sudionika u ostvarivanju eko regije
JAVNA VLAST

* mora proglasiti podrucje slobodnim od GMO-a uz davanje podataka i valorizaciju modela ekoloskog
uzgoja u lokalnom okruZenju i Siroj javnosti.

*+ podrzati zelenu kupnju, promicuci organsku hranu u menzama, Skolama, javnim sluzbama i zdravstvenim
ustanovama.

* pruziti pomo¢ poljoprivrednim gospodarstvima koja Zele prijeci na ekoloski uzgoj.

+ provesti inicijativu za vrednovanje lokalne ekoloske proizvodnj i ponude ekoloskih.

* promicati primjenu ekoloskih nacela u drugim podrucjima, kao Sto su upravljanje javnim parkovima,
upravljanje otpadom , propisa za izgradnju i drugo.

+ promovirati ekolosku poljoprivredu na drzavnom zemljiStu i zajednickim posjedima, pretvarajuciih u

inkubatore za ekoloske farme, s ciljem promicanja udruzivanja poljopprivrednika.

POTROSACI

PotroSaci imaju mogucnost kupiti lokalne ekoloSke proizvode, po mogucnosti preko kratkog lanca nabave
(ekoloske trznice, prodajna mjesta poljoprivrednih gospodarstava, izravna distribucija, sajmovi, HORECA
kanal)

PotroSaci mogu racunati na dobro opskrbljene punktove prodaje proizvoda koji su sljedivi i koji su
proizvedeni na nacin da Cuvaju prirodne resurse. Gradani na ovaj nac¢in mogu uspostaviti izravne odnose
povjerenja i medusobne suradnje s proizvodacima.

EKOLOSKE FARME | DRUGE PREHRAMBENE TVRTKE

Poljoprivrednici su glavni dionici Eko regije i pridrzavaju se pravila ekoloskog uzgoja te su u potpunosti
integrirani u lokalni drustveni i okolisni kontekst. U prednosti su $to mogu plasirati veci dio svojih proizvoda
na lokalnoj razini i dio su viSenamjenskog turistickog sustava (ekoloska gospodarstva, ekoloske trase,
ekoloska obrazovna gospodarstva, ekoloska drustvena gospodarstva.)

Prehrambena industrija i proizvodaci poljoprivredne opreme pridruzivanjem eko regiji mogu koristiti

prednosti koncentracije ekoloskih farmi u tom podrucju kako za opskrbu opremom tako i izvorom sirovina za
preradu.

TURISTICKA DJELATNOST | UGOSTITELJSTVO

Ovaj segment moze ponuditi nove proizvode, kao $to su ekoloski jelovnici i sezonski prilagodene posjete
najznacajnijim poljopriviednim gospodarstvima gdje posjetiteli mogu dozivjeti mjeSavinu kulture,
obrazovanja i zabave ¢ime se ostvaruju duZzi boravci.

SVEUCILISTA, CENTRI ZA ISTRAZIVANJE | EDUKACIJU

lzuzetno su vazni jer su izvori inovacija i edukacije koji su temelji ekoloSke proizvodnje i odrzivog
gospodarstva

UDRUGE

Ekoloske udruge, poljoprivredne udruge, ekoturisticke udruge i drugi su vrlo vazni u promicanju eko regije.
Tako turisticke udruge promoviraju eko-turizam poput ekoloskih puteva za Setace i bicikliste, seoski turizam
i drugo.

Udruge za zastitu okoliSa rade na ocuvanju prirode osobito tla kao najvaznijeg éimbenika u ostvarivanju
dobrih rezultata u ekoloskoj proizvodniji.
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RAZVOJNI CENTAR ZA AGROEKOLOGIJU | ODRZIVI REGIONALNI RAZVOJ RH

Kljucni preduvjeti za ostvarenje strategije razvoja

Kako bi Hrvatska ostvarila ambicioznu strategiju razvoja ekoloske proizvodnje i zauzela vodece mjesto u
agroekoloskoj tranziciji medu drzavama Europske unije, nuzno je izgraditi temeljnu infrastrukturu koja ce
podrzati ovaj proces. Nedostatak primijenjenog znanja i primjena istog u praksi jedan je od glavnih ogranica-
vajucih faktora razvoja hrvatske poljoprivrede. Stoga prepoznavanje kljuénih faktora koji omogucuju
uspjesan razvoj ekoloske poljoprivrede u kontekstu odrzivosti zahtijeva izgradnju specijaliziranih objekata i
institucija, a u tom ¢e procesu razvojni centar imati kljuénu ulogu. Razvojni centar se temelji na poStivanju
regionalnih i lokalnih specificnosti agroekoloskog prostora Hrvatske. Hrvatska ima jedinstvenu priliku zbog
okolnosti koje su utjecale na stanje poljoprivrednog sektora da postane predvodnik proizvodnje zdrave
organske hrane u Europi. Osim prirodnih pogodnosti i neke povijesne ¢injenice mogu doprinijeti zaokretu
prema ekoloskoj proizvodnji. Treba istaknuti da je zacetnik biodinamickih principa u proizvodnji hrane Rudolf
Steiner roden u Hrvatskoj. Prvi magistar ekoloske poljoprivrede u Europi je dr. Darko Znaor, a dr. Marijan Jost
je bio nas najveci oplemenjivac bilja i protivnik GMO-a i glifosata.

Misija razvojnog centra

Razvojni centar za agroekologiju i odrZivi regionalni razvoj ima za cilj oblikovanje poljoprivrede buduénosti,
usmjerene na ekolosku, produktivnu, digitalnu i na znanju temeljenu poljoprivredu. S ciljem postizanja
odrzivog razvoja, centar bi bio platforma za istrazivanje i primjenu najnovijih tehnologija i inovacija koje bi
mogle unaprijediti ekolosku proizvodnju. Osnovni ciljevi ukljucivali bi integraciju ekonomskih, ekoloskih i
drustvenih principa u poljoprivrednu proizvodnju.

Kljucni zadaci razvojnog centra bili bi:

Prelazak na ekolosku poljoprivredu: Razvojni centar pruzao bi podrsku svim poljoprivrednicima u
procesu prelaska na ekolosku proizvodnju, nudeci struénu pomo¢ i izradu programa koji ukljuéuju
ekoloske norme i odrzive metode.

° Ekoloska proizvodnja biljaka i sto€arstvo: Osiguranje edukacije i informacija o ekoloskoj proizvodnji
biljaka i sto¢arstva, kroz inovativne pristupe koji ukljuéuju odrzavanje bioloske raznolikosti, zastitu tla
i vode te smanjenje emisija CO2.

0 Istrazivanja i razvoj: U suradnji s nacionalnim i medunarodnim istrazivackim institucijama, centar bi

sudjelovao u projektima koji bi oblikovali buduc¢nost ekoloske poljoprivrede, osiguravajuci stalni
prijenos novih saznanja i tehnoloskih rjeenja prema preradivadima, trgovcima, poljoprivrednicima i
potrosacima.

o Edukacija i savjetovanje: Centar bi bio glavni izvor relevantnih informacija i edukacijskih modula

poljoprivrednike, vrtlare, vinogradare, péelare i druge aktere u sektoru. Takoder, pruzao bi savjetodavne

usluge o novim razvojnim trendovima, pravnim propisima i metodama koje se temelje na ekoloskim
nacelima.

o Povezivanje sa zakonodavstvom EU: Centar bi obavljao zadatke u okviru EU zakonodavstva za ekolos-
ku poljoprivredu, osiguravajuc¢i uskladenost s pravilnicima koji definiraju standarde ekoloske
proizvodnje i unapreduju trziSne uvjete za ekoloske proizvode.

Cilj: Odrzivost i drustveni dijalog
Razvojni centar ima ambiciju postati sredi$nji akter u promoviranju odrzive poljoprivrede i agroekoloske

tranzicije, pri ¢emu ¢e ekoloski aspekt biti klju¢an za dugoroéni gospodarski i drustveni razvoj. Centar treba
postati praktikum za usvajanje znanja, struénu pomo¢

poljoprivrednicima u prelasku na ekolosku proizvodnju, te poligon za primijenjena istrazivanja i razvoj novih
proizvoda, sorata i inovacija u poljoprivredi.

Poticanje druStvenog dijaloga o ekoloskoj poljoprivredi i njezinoj ulozi u drustvu bit e prioritet, jer samo kroz
Siroko prihvacanje ekoloske poljopriviede moZzemo osigurati stabilnu prehrambenu sigurnost, oéuvanje
bioloske raznolikosti i ravnotezu u drustvenim i okoliSnim sustavima.

Uz izgradnju razvojnih centara kao temelja za razvoj ekoloSke poljoprivrede, nuzno je stvoriti podrdku u
obliku ekoloskih poljoprivrednih zadruga koje ¢ée omoguditi povezivanje proizvodaca, preradivaca i
potroSaca. Time ce se stvoriti sinergija koja ¢e ubrzati prijelaz prema odrzivim proizvodnim praksama i
omoguciti Hrvatskoj da postane lider u europskom agroekoloSkom zaokretu.

Razvojni centar ne samo da bi osigurao infrastrukturnu potporu, veé¢ bi omogucio kontinuirani prijenos
primijenjenog znanja, istrazivanja i inovacija, ¢ine¢i ekolosku poljoprivredu prepoznatljivim brendom RH u
Europi i svijetu.
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ECO-CRO HOTEL
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ECO-HOTEL - ODRZIVA BUDUCNOST KROZ EKOLOSKU INFRASTRUKTURU

U suvremenom svijetu, gdje odrzivost i ekoloska odgovornost zauzimaju srediSnje mjesto, razvoj infrastruk-
ture koja odrazava ove vrijednosti postaje kljuéan korak prema izgradnji bolje buduénosti. U okviru ovih
nastojanja, Razvojni centar za agroekologiju, o njemu viSe u nastavku, u suradnji s ekoloSkom poljoprivred-
nom zadrugom, postavlja temelje jedinstvenog projekta koji objedinjuje edukaciju, inovacije i odrzivo
poslovanje.

Ovaj centar osmisljen je kako bi mladima, povratnicima iz dijaspore i svim drugim zainteresiranim pojedinci-
ma pruzio priliku za stjecanje znanja i pokretanje vlastitih odrzivih poduzetnic¢kih inicijativa.
Kljuéan dio ovog projekta ¢ini popratna infrastruktura, a posebnu ulogu ima ECO-HOTEL, Cija je svrha
ponuditi dodatne sadrzaje i omoguciti sufinanciranje kroz njegove usluzne aktivnosti.

ECO-HOTEL: Spoj udobnosti i ekoloske odrzivosti

ECO-HOTEL biti ¢e osmisljen kao trozvjezdani smjeStajni objekt koji spaja udobnost i ekolosku odrzivost.
Posjetiteljima ¢e pruziti iskustvo boravka u harmoniji s prirodom, a istovremeno ¢e sluziti kao srediste
edukativnih, poslovnih i kulturnih dogadanja. Hotel ée biti opremljen modernim sadrzajima, ukljuujuci
multifunkcionalne dvorane za seminare, radionice i konferencije, $to ga ¢ini idealnim mjestom za okupljanje
struénjaka, poduzetnika i entuzijasta iz podrucja ekoloSke poljoprivrede. Uz smjeStajne kapacitete,
ECO-HOTEL ¢e nuditi dodatne usluge poput restorana s organskom hranom, wellness programa i
interaktivnih radionica, ¢ime €e se osigurati nezaboravno iskustvo za sve goste.

Ekoloska farma kao atrakcija i edukacijski centar

Kao dio Sireg koncepta ekoloske farme, ECO-HOTEL ¢e igrati kljuénu ulogu u privlaéenju posjetitelja iz
razlicitih krajeva svijeta. Jednodnevni programi poput obilazaka farme i degustacija organskih proizvoda
omogucit ¢e sudionicima da iz prve ruke iskuse prednosti odrzivih poljoprivrednih praksi i kruznog gospodar-
stva. Ovi sadrzaji ne samo da c¢e obogatiti ponudu hotela, ve¢ ée pridonijeti Sirenju svijesti o vaznosti
odrzivog razvoja i potaknuti mlade na ukljuéivanje u ekoloske inicijative. Prihod generiran kroz hotelske
aktivnosti usmijerit ¢e se na daljnji razvoj infrastrukture i aktivhosti Razvojnog centra za agroekologiju, ¢ineci
ovaj projekt financijski odrzivim.

Umrezavanje i promocija kroz ECO-HOTEL

Uloga ECO-HOTEL-a u cjelokupnom projektu ne zavr§ava samo na smjestajnim i edukativnim kapacitetima.
Hotel ¢e biti platforma za povezivanje i umrezavanje razlicitih dionika, od mladih poduzetnika i struénjaka do
investitora i medunarodnih partnera. Kroz organizaciju konferencija, sajmova i drugih dogadanja,
ECO-HOTEL ce osigurati prostor za razmjenu ideja, promociju inovacija i stvaranje novih poslovnih prilika.
Njegova multifunkcionalnost omogucit ¢e prilagodbu raznovrsnim potrebama, ¢ime ¢e postati nezaobilazan
dio ekosustava odrzive poljoprivrede u Hrvatskoj.

Osim toga, ECO-HOTEL ima kljuénu ulogu u realizaciji programa "Otkrij svoju Hrvatsku”, koji potie mlade,
povratnike iz dijaspore i posjetitelje na otkrivanje prirodnih ljepota, tradicije i inovativnih rjeSenja u ekoloskoj
poljoprivredi. Unutar ovog programa, ECO-HOTEL sluzi kao polaziSna tocka za jednodnevne posjete
modernoj ekoloskoj farmi, gdje sudionici kroz interaktivne radionice, obilazak farme i degustaciju organskih
proizvoda stje€u prakti¢na znanja o odrzivim praksama i kruznom gospodarstvu. Ove aktivnosti ne samo da
educiraju i inspiriraju, ve¢ i omogucuju gostima da dozive harmoniju izmedu tradicije i modernih ekoloskih
rieSenja.

Program "Otkrij svoju Hrvatsku” dodatno koristi ECO-HOTEL kao srediSte za okupljanje sudionika i organiza-
ciju pratecih aktivnosti, poput tematskih veceri, kulturnih dogadaja i druzenja. Na taj nacéin, ECO-HOTEL
postaje kljuéni akter u povezivanju mladih i lokalne zajednice pruzajuéi platformu za razmjenu ideja i
promicanje odrzivog razvoja. Ova sinergija dodatno jaéa promociju Hrvatske kao destinacije koja njeguje
odrzive vrijednosti, privlaceci posjetitelje i investitore iz cijelog svijeta.

Vizija buduénosti: Tradicija i inovacija

Ovaj ambiciozni projekt nudi viziju buduénosti u kojoj se tradicija spaja s inovacijama, a odrzivost postaje
osnova svakodnevnog poslovanja. Razvojni centar za agroekologiju, s ECO-HOTEL-om kao kljucnim
infrastrukturnim dijelom, postavlja temelje za novu eru u poljoprivredi, gdje mladi, povratnici iz dijaspore i
lokalna zajednica zajedno rade na stvaranju odrZivog i prosperitetnog drustva. Integracijom teorijskih znanja
i prakticnih vjestina, ovaj projekt postaje primjer kako sinergija razlicitih elemenata moze dovesti do
pozitivnih promjena koje ¢e imati dugorocne koristi za Hrvatsku i Siru regiju.
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EKOLOSKE ZADRUGE | OPG-0VI: POKRETACI ODRZIVOG RAZVOJA RH

Osnivanje ekoloskih poljoprivrednih zadruga diljem Hrvatske predstavljalo bi kljuéni korak u razvoju odrzive
poljoprivrede, s ciljem stvaranja dugoroénih koristi za okoli§, lokalne zajednice i gospodarstvo zemlje.
Zadruge imaju kljuénu ulogu u organizaciji i poticanju ekoloske proizvodnje jer omogucuju poljoprivrednici-
ma, posebno onima koji vode obiteljska poljoprivredna gospodarstva (OPG-ove), da se udruze i zajednicki
pristupe izazovima trzista, edukaciji i financiranju. Udruzivanje malih i srednjih ekoloskih poljoprivrednih

proizvodacga pozitivno ce djelovati na razvoj zadruznog poduzetniStva koje je u Hrvatskoj na vrlo niskoj razini.

Zadruge omogucuju bolje uvjete za poljoprivrednu proizvodnju ekolo8kih proizvoda, zajednicki nastup na
trziStu i promoviraju implementaciju odrzivih poljoprivrednih praksi. OPG-ovi, koji ¢esto nemaju resurse i
kapacitet za samostalno ulaganje u modernu tehnologiju, obuku i pristup trzistima, mogu kroz zadruge
olaksati financiranje, pristup zemljistu, edukaciji i zajednickom marketing. Takva sinergija omogucuje
povecanje konkurentnosti, pristup trziStima i unaprjedenje proizvodnih praksi te kvalitete proizvoda.

Jedan od kljuénih ciljeva ekoloskih zadruga jest osiguranje poljoprivrednih povrsina za ekolosku proizvodnju.
Ove zadruge aktivno rade na osiguravanju dugoroénih ugovora o zakupu zemljista formiranjem zemljiSnog
fonda, éime poljoprivrednicima omogucuju stabilnost i predvidljivost u poslovanju. Takav pristup osigurava
dugoroénu odrzivost, jer poljoprivrednici imaju jamstvo za daljnje ulaganje i razvoj svojih gospodarstava u
skladu s ekoloskim standardima. Osim toga, zadruge omogucuju pristup zemljiStima manjim ekoloskim
proizvodagima koji bi, bez podrske zadruga, imali poteSkocée u natjecanju s vecim poljoprivrednim sustavima.
Time se doprinosi ravnotezi na trzi§tu, a manji poljoprivrednici dobivaju priliku za odrzivu proizvodnju, koja
im omogucuje da konkuriraju na trzistu i dalje se razvijaju.

Zadruge i OPG-ovi zajedno mogu oblikovati novu ekolosku poljoprivrednu politiku koja ée omoguéiti razvoj
visokokvalitetnih proizvoda, kao S§to su ekoloska hrana, pi¢a i ulja, €&ime bi Hrvatska mogla postati lider u
ekolo3koj proizvodnji unutar Europske unije. Sinergija izmedu zadruga i OPG-ova omogucit ¢e Hrvatskoj da
stvori prepoznatljiv trend ekoloske poljoprivrede koji ne samo da zadovoljava europske standarde, ve¢ stvara
i mogucnost izvoza na druga medunarodna trziSta. Hrvatska, s obzirom na svoj relativno mali udio u
europskoj poljoprivredi (manje od 1%), ima znacajan broj proizvoda s europskom oznakom kvalitete.
Dobivanje ekoloskog certifikata za te proizvode dodatno bi ojagao poloZaj poljoprivrednih proizvodaca u
lancu opskrbe hranom, a sustav certificiranja kroz zadruge bi bio znatno jeftiniji za svakog pojedinog
proizvodaca.

Takoder, suradnja zadruga i OPG-ova osigurava edukaciju mladih poljoprivrednika, ¢ime se podupire
demografska revitalizacija ruralnih podrucja. Povratak mladih u poljoprivredni sektor, kroz prilike koje nude
ekoloSke zadruge, moZe imati dugorocne pozitivne ucinke na demografsku sliku Hrvatske. Ekoloska
poljoprivreda, kao strateski pravac razvoja, mozZe postati jedan od temelja odrzivosti, demografskog
oporavka i gospodarskog rasta Hrvatske u buducnosti.

Kroz jacéanje ekoloskih zadruga i poticanje suradnje s OPG-ovima i njihovo ukljuéivanje u rad zadruga,
Hrvatska moze postaviti temelje za odrZiv i ekoloski usmjeren razvoj, stvarajuci nove radne prilike, o¢uvanje
okolisa i razvoj poljoprivrednog sektora temeljenog na kvaliteti i odrzivosti.

FINANCIRANJE ZADRUGA

Financiranje zadruga, ukljucujuci ekoloske poljoprivredne zadruge, osigurava se clanarinama, osnovnim i
dodatnim élanskim udjelima. Ulaganje u udjele kljuéni su za prikupljanje kapitala zadruge. Clanovi zadruge,
koji mogu biti privatne osobe, poljoprivrednici ili druge organizacije, kupuju udjele u zadruzi i na taj nacin
pridonose financiranju.

Ovi udjeli omogucuju €lanovima pravo glasa i sudjelovanje u donoSenju odluka, Sto je vazno za usmjeravanje
razvoja zadruge. Treba istaknuti da su zadruge najdemokraticniji, ali u danasnjem nesigurnom poslovnom
okruzenju i najotporniji organizacijski oblik poslovanju u kojima vrijedi pravilo — jedan ¢lan, jedan glas.

Osim toga, slicnost s njemackim modelom ogleda se u suradnji s lokalnim vlastima i zakladama koje mogu
financijski podrzati zadruge, posebno u projektima koji ukljucuju kupovinu zemljidta ili osiguranje zemljista
za ekolosku poljoprivredu. Financijski instrumenti, poput dugorocnih zakupa zemljiSta, mogu biti koriSteni i
za stabilnost i odrzivost poljoprivredne proizvodnje, uz istovremeno usmjeravanje zemljiSta prema ekoloskim
standardima.

Hrvatska takoder ima sustave potpore za razvoj poljoprivrede, poput Europskih fondova i nacionalnih izvora,
koji mogu pomoci u financiranju zadruga, osobito onih koje se bave ekoloskom poljoprivredom. Potpora za
ekolosku poljoprivredu dolazi kroz razlicite projekte koji poticu odrzivu proizvodnju, ocuvanje okoliSa i
povecanje konkurentnosti na trzistu.
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Hrvatska, smjeStena na raskrizju mediteranskog podneblja, izdvaja se kao jedno od svjetskih sredista
proizvodnje vrhunskog ekstra djevicanskog maslinovog ulja. Istra, koja je ve¢ sedam godina zaredom
proglasena najboljom svjetskom regijom po kvaliteti maslinovih ulja prema prestiznom vodic¢u Flos Olei,
predstavlja ponos hrvatskog maslinarstva. No, iznimna kvaliteta ulja nije ograni€ena samo na Istru; cijela
Dalmacija takoder biljezi vrhunske rezultate na svjetskim natjecanjima, poput "New York Olive Oil
Competition” i brojnih drugih.

Na globalnoj razini, potraznja za ekstra djevicanskim maslinovim uljem neprestano raste. Smatra se i
hranom i lijekom, S§to ga €ini nezaobilaznim dijelom zdravog naéina Zivota. Njegove blagotvorne uéinke
prepoznaju i zemlje koje nemaju prirodne uvjete za uzgoj maslina, poput Njemacke i skandinavskih drzava,
gdje je potraznja za uvoznim maslinovim uljima u stalnom porastu.

lako Hrvatska uspjesno gradi svoj ugled kao proizvodac jednih od najkvalitetnijih ulja na svijetu, izazovi
ostaju. Unato€ visokim standardima proizvodnje, zemlja jo§ uvijek nije samodostatna u proizvodnji
maslinovog ulja i prisiljena je oslanjati se na uvoz kako bi zadovoljila domace potrebe. To otvara prostor za
strateSka ulaganja u poveéanje domace proizvodnje, uz istovremeno ocuvanje izvrsnosti koja je postala
sinonim za hrvatsko maslinarstvo.

Kao Sto Hrvatska ima priliku kapitalizirati svoju prepoznatljivost na svjetskom trziStu, tako maslinarstvo
ostaje simbol tradicije, inovacije i globalnog potencijala.

SPECIFICNOST MASLINARSTVA REPUBLIKE HRVATSKE

Veliki broj maslinara s prosjeéno malim povr§inama. Prosje¢ni maslinik je manji od 1 ha, a manji broj
maslinika je veéih od 20 ha. Najveci i najstariji komercijalni maslinik je Agrolaguna Poreé€ 220 ha.

Godine 2000. Hrvatska je imala samo 500 ha ekoloskih maslinika, dok je ta brojka do 2020. narasla na
preko 3000 ha, Sto ¢ini oko 15% svih maslinika u zemlji te je njihov broj i dalje u porastu

Veliki je potencijal u zapustenim maslinicima pod upravom Hrvatskih Suma. Spomenimo Ugljan s oko
600.000 stabala, Braé 500.000 stabala, Mljet- Babino polje. Otoci, zaleda vecih i manjih gradova uz
more od Dubrovnika do Savudrije.

Maslina se uklapa u turisticku ponudu. Velika je potreba za radnom snagom u maslinku izvan
turisticke sezone, a kvalitetno maslinovo ulje je trazeno od strane gostiju)



MASLINARSTVO

KAKO UBRZATI RAZVOJ | POVECATI DOHODOVNOST MASLINIKA RH PO JEDINICI
POVRSINE

MARKETING — omoguditi siguran otkup za ulja provjerene i dokazane kvalitete putem pojacanog inovativhog
marketinga nasih ulja koja se temelje na:

@ Visokoj kvaliteti (zlatne medalje sa svjetskih smotri)
@ Ekoloska proizvodnija (tla koja nikad kemijski nisu tretirana,
€ Jedinstvenosti proizvoda na bazi autohtonog sortimenta,

(V] Dvomilenijska tradicija (ulja iz maslinika danasnje RH iz doba Antike proglasena kao najbolja ulja
Rimskog imperija — postoje povijesni zapisi, dokazi)

U postizanju vece proizvodnje i prepoznatljivosti nasih ulja bitan je marketing. Posebno treba osmisliti
marketing za svjetsko probirljivo trzite (njemacka, Svicarska, skandinavske zemlje) temarketing za domace
trziste.

Nuzno je potaknuti intervenciju drZzave preko ministarstva zdravstva, socijalne skrbi, prosvjete i
pronatalitetne politike, da opskrbljuju djecje vrtice, Skole, fakultete, zdravstvo, vojsku, staracke domove
najkvalitetnijom hranom.

STVARANJE NOVIH PROIZVODA OD MASLINE

a) djevicanska maslinova ulja s posebnim utjecajem na zdravlje covjeka.
* ulje koje ubija stanice raka debelog crijeva i raka vrata maternice Sto je znanstveno dokazano, ali je
potrebno uloZiti u dodatna istrazivanja i marketing).

b) Ilst masline, novi pmlzvodl FUNKCIONALNA HRANA za covjeka, u ishrani stoke i perad:
manji pogon s usavrSenom inovativhom tehnologuom u prikupljanju li§¢a, suSenju i usitnjavanju te
cijeli postupak ekstrakcije aktivnih tvari iz lista i grancica masline do kona¢énog proizvoda u tekuéem i
praskastom stanju - kapsule.
+ list masline i proizvodi od njega, kao dodatak ishrani ovaca
+ ekstrakt lista masline dodatak u ishrani peradi (tov i nesilice—pozitivni u¢inak na zdravlje peradi i jaja-
smanjen broj kemijskih tretmana.

c) ekstrakt lista masline u mesnoj industriji kao konzervans — utjecaj znanstveno dokazan — potrebna
dodatna istraZivanja za svaki proizvod ( kobasice, kulen , suSeno meso ...). Ovim bi se proizvodima moglo
eliminirati Stetne kancerogene tvari koje se koriste u konzerviranju mesa suhomesnatih proizvoda -
stvoriti novi kvalitetniji proizvodi. Ovdje treba naglasit da nakon rezidbe masline ostaje biomasa koju treba
zbrinuti i vecini maslinara to predstavlja dodatni troSak. Sa jednog stabla u punoj rodnosti rezidbom se
odstranjuje od 15 do 30 kg §to je po Tha, od 3,5t —do 7,5t

d) tekuci dio (vegetabilna voda) komine, veoma Stetan za okolinu — pravilnim prac¢enjem u procesu berbe i

prerade izdvojiti onu vegetabilnu vodu koja je ve¢ dokazana po sadrzaju aktivne tvari kao i list masline te
ju otkupiti za tehnoloski proces slican onom za list masline.

\‘
S

STO UCINITI?

Krenuti od vecih proizvodaca maslinovih ulja koji ve¢ imaju proizvod i trziSte, ponuditi im suradnju na otkupu
lista i komine te imponuditi suradnju na prelasku u ekoloski uzgoj masline.

Uloziti u zadrugu/firmu koje imaju razvijenu tehnologiju ili ju zele razvijati s ciljem stvaranja novih proizvoda
u kruznoj ekonomiji — otkup lista i tekuceg djela komine, tehnoloski obraditi istu sirovinu, proizvesti proizvod
i marketinski ga aktivirati. Aktivno suradivati na bazi viSegodisnjih ugovora sa maslinarima.

Dio postrojenja locirati u neposrednu blizinu maslinika (velike montazne susare, strojevi za usitnjavanje lista
i granja masline , bacve za transport ..).

Dio postrojenja moze biti lociran i u Zagrebu (okolica) - postrojenja za skladistenje, doradu i proizvodnju
gotovih inovativnih proizvoda.

Dio proizvoda odmah razvijati s uzgajivacima ovaca, peradi i s mesnom industrijom s ciljem stvaranja
viSegodisSnje suradnje za stabilni plasman istih.

PRIJEDLOG - KRENIMO OD AGROLAGUNE

Projekt maslinarstva bazirati na minimalno 70% udjela domacih autohtonih sorata.

U projekt maslinarstva obavezno ukljuciti jedinstvenost krajobraza (suhozidi) kao krajobraznog nasljeda i
dodatne turisticke atrakcije hrvatskih prostora.
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HRVATSKE TRZNICE U FOKUSU - MOGU LI PONOVITI USPJEH BARCELONE?

La boqueria — srce Barcelone i raj za ljubitelje gastronomije

La Boqueria, punog naziva Mercat de Sant Josep de la Boqueria, smjestena je u samom srcu Barcelone, uz
slavnu Ramblu. Ova trZnica, koja se prostire na 2.583 ¢etvorna metra, ne samo da je simbol grada, ve¢ i
mjesto gdje se spajaju tradicija, kultura i gastronomija. Od svog osnutka, 1840. godine, La Boqueria je prosla
transformaciju od skromnog trzista do jedne od najpoznatijih trznica na svijetu.

Natkrivena metalnim krovom iz 1914, godine, trZznica nudi zastitu od sunca i kiSe, a unutar njenih zidova
vlada prava eksplozija boja, mirisa i zvukova. Na vise od 300 Standova mogu se pronaéi najrazlicitiji
proizvodi, od svjeZeg voca i povréa, morskih plodova, mesa i sireva do egzoticnih zacina, slatkiSa i svjeze
cijedenih sokova. Posebno su atraktivni proizvodi poput jamona ibérica, vrhunske Sunke crne svinje, koja
privla¢i mnogobrojne turiste i ljubitelje $panjolske kuhinje.

La Boqueria nije samo mjesto za kupovinu. To je i gastronomski dozivljaj jer na brojnim Standovima
posjetitelji mogu kusati specijalitete, ru¢ati ili jednostavno uzivati u bogatoj ponudi. Poznata i medu lokalnim
stanovnicima i medu vrhunskim kuharima, trznica je nezaobilazno mjesto za sve ljubitelje hrane.

Njezina vaznost prepoznata je i na medunarodnoj razini. Godine 2005. proglasena je "trznicom godine" na
Medunarodnoj konferenciji javnih trznica, dok ju je CNN 2017. godine proglasio "najboljom trznicom na
svijetu”. Sa svojom bogatom povijeSéu, impresivnom arhitekturom i izvanrednom ponudom, La Boqueria
predstavlja pravo srce Barcelone i destinaciju koju ne smijete propustiti.

Hrvatske trznice kao potencijalni turisticki magnet: Inspiracija iz Barcelone

Primjer Barcelonine trZznice La Boqueria, kao i mnogih drugih europskih metropola i vecih turistickih
destinacija, pruza jasan primjer uspje$nog spoja tradicije i modernog turizma. Umjesto da se osmisljavaju
potpuno nove strategije, hrvatski gradovi mogu preuzeti elemente tog modela, poput integracije lokalne
gastronomije, kulturne bastine i suvremenih turistickih sadrzaja te ih prilagoditi vlastitim potrebama i
uvjetima.

Takve trZnice prerastaju svoju osnovnu funkciju tj. mjesta za nabavu svjezih namirnica. One postaju simbol
gradova, kulturni i gastronomski epicentri te nezaobilazne turisticke atrakcije koje privlace posjetitelje
tijekom cijele godine. Ovaj koncept koji spaja tradiciju, autenti¢nost i suvremeni turisticki dozivljaj nudi
inspiraciju hrvatskim metropolama koje traZze nove nacine za produzenje turisticke sezone.

U gradovima poput Zagreba, Osijeka, Varazdina, Splita, Dubrovnika i Rijeke postoje trznice s bogatom
povije§¢u i prepoznatljivom lokalnom ponudom. Medutim, pitanje je jesu li one spremne napraviti
transformaciju i postati atraktivne destinacije koje Zive svih 365 dana u godini. Hrvatski gradovi su danas
suoteni s gubitkom atraktivnosti njihovih uzih sredista na ustrb trgovackih centara na periferiji.
Revitalizacijom trZnica centri gradova mogu ponovno postati privlacni ne samo za turiste, ve¢ i za domace
stanovnistvo, a to moZze potaknuti i otvaranje malih obrta i drugih atraktivnih sadrzaja u njihovom okruzenju.
Klju¢ uspjeha lezi u kreativnom povezivanju lokalnih resursa s globalnim trendovima.

TrZnice ne bi trebale biti samo mjesta za trgovinu, ve¢ prostori koji odiSu autenticnim dozivljajem, gdje
posjetitelji mogu osjetiti lokalni nacin zivota, uzivati u specijalitetima, sudjelovati u kulinarskim radionicama
ili jednostavno upijati atmosferu.

Kako bi hrvatske trznice postale takvi centri privlaénosti, nuzna je sinergija izmedu urbanog planiranja,
turisticke promocije i ukljucivanja lokalnih zajednica. Preuredenje prostora, dodavanje sadrZaja koji privlace
turiste, poput restorana, malih gastro kutaka i suvenirnica, te organizacija dogadanja kao $to su festivali
hrane ili kulturne manifestacije, mogu biti prvi koraci.

Istovremeno, zadrzavanje autenti¢nosti ponude — domacih proizvoda, svjezih namirnica i tradicionalnih jela

pretpostavka su da trznica ostane vjerno ogledalo lokalne kulture. Primjer La Boquerie pokazuje da je
moguce stvoriti jedinstveno iskustvo koje privlaci i domacde stanovnistvo i turiste. Hrvatski gradovi veé imaju
osnovu za razvoj takvih projekata, ali potrebna je jasna vizija, ulaganje u infrastrukturu i spremnost na
promjenu percepcije trznice kao iskljucivo trgovackog prostora. Uz inovativan pristup i stratesko planiranje,
hrvatske trznice mogle bi postati ne samo svakodnevni centri Zivota, vec i prepoznatljive tocke na svjetskoj
turistickoj karti.

Trznice koje oblikuju ekolosku buduénost Hrvatske

Integracija trznica s fokusom na ekoloske proizvode u razvojni projekt Hrvatske moze postati klju¢an
element u pozicioniranju zemlje kao vodeée ekoloske destinacije u Europi. Ove trZnice, zamisljene kao
dinami¢na sredista, istovremeno bi okupljale lokalne proizvodace, privliadile turiste i sluzile lokalnom
stanovni$tvu promovirajuéi odrzivost, autenti¢nost i kvalitetu domacih proizvoda. Na njima bi se nudili
certificirani ekoloski proizvodi vrhunske kvalitete, s posebnim naglaskom na autohtone proizvode i
tradicionalne metode uzgoja, ¢ime bi se dodatno istaknula jedinstvenost Hrvatske u europskom kontekstu.

Uz svoju osnovnu funkciju, trZznice bi se razvile u prostorno i konceptualno bogata mjesta koja spajaju
edukaciju, interaktivna iskustva i promociju kulturne bastine. Posjetitelji bi mogli sudjelovati u radionicama,
degustacijama i prezentacijama, gradeé¢i povezanost s lokalnom zajednicom i prepoznajuéi vrijednost
odrzivog pristupa u svakodnevnom zivotu. Takve trznice bi osnaZivale ruralna podrudja stvaranjem novih
prilika za lokalne proizvodace, dok bi smanjivanje ovisnosti o uvozu doprinijelo dugoro¢nom jacanju
hrvatskog gospodarstva.

Infrastrukturno, trznice bi bile projektirane prema nacelima odrzivosti, koristeéi obnovljive izvore energije i
minimizirajuc¢i negativan utjecaj na okolis. Njihov moderan i funkcionalan dizajn treba naglasiti hrvatski
povijesni i kulturni identitet, te bi mogao postati simbol ekoloske osvjeStenosti. Aktivho sudjelovanje na
medunarodnim sajmovima i konferencijama dodatno bi uévrstilo imidz Hrvatske kao zemlje koja vodi u
ekoloskim standardima. Suradnja s medunarodnim organizacijama za ekolosku poljoprivredu otvorila bi
vrata novim investicijama i privukla turiste zainteresirane za odrzivost, kvalitetu i autenti¢na iskustva.

Razvojem takvih trznica, Hrvatska bi ostvarila dvostruki cilj: potaknula bi gospodarski rast podrékom
lokalnim proizvodacima te postala prepoznatljiva destinacija ekoloSkog turizma. Na taj nadin, trznice bi
simbolizirale sinergiju tradicije, odrZivosti i inovacije, pruzajuci temelj za trajni uspjeh na globalnoj sceni.







DIJASPORA KAO POKRETAC EKOLOSKE POLJOPRIVREDE U HRVATSKOJ

Hrvatska je zemlja iznimnog prirodnog bogatstva, raznolike klime i plodnog tla, §to ju €ini savr§enim
kandidatom za razvoj ekoloske poljoprivrede. No, kako bi se ostvario potencijal i Hrvatsku pozicioniralo u
sam vrh Europske unije u ovom sektoru, potrebno je suociti se s nizom izazova, ukljuéujuéi demografske
probleme, nedostatak radne snage i starenje ruralnog stanovnistva. U tom kontekstu, hrvatska dijaspora
moze odigrati kljuénu ulogu, ne samo kao investitor i radna snaga, ve¢ i kao most prema medunarodnim
trzistima i modernim tehnologijama.

Potencijal Hrvatske za ekolosku poljoprivredu

Hrvatska raspolaze s viSe od 1,5 milijuna hektara poljoprivrednog zemljisSta, od €ega znacajan dio ostaje
neiskoristen. Raznolika klima — od mediteranske duz obale, preko kontinentalne u unutrasnjosti, do
planinske u Gorskom kotaru i Lici — omogucuje proizvodnju Sirokog spektra ekoloskih proizvoda. Od
maslinovog ulja i vina do Zitarica, voc¢a i povréa, Hrvatska ima potencijal postati sinonim za visokokvalitetne
i prirodno uzgojene proizvode na trziStima Europske unije i Sire. Medutim, unato€ ovim predispozicijama,
poljoprivreda u Hrvatskoj suocava se s brojnim izazovima. Ruralna podruéja su suocena s depopulacijom,
starim stanovniStvom i nedostatkom radne snage. Istovremeno, suvremene tehnologije i inovacije u
ekoloskoj poljoprivredi nisu dovoljno prisutne, §to usporava razvoj ovog sektora.

Dijaspora kao kljucni partner

S vise od cetiri milijuna Hrvata koji zive izvan granica zemlje, dijaspora predstavlja ogroman potencijal za
revitalizaciju hrvatskog poljoprivrednog sektora. Clanovi dijaspore &esto imaju pristup kapitalu, znanju i
kontaktima koji su neophodni za razvoj slozenih poljoprivrednih projekata. Njihovo ukljuéivanje moglo bi
pomodi u rjeSavanju nekoliko kljuénih problema.

Investicije u ekolosku poljoprivredu

Dijaspora moze postati izvor ulaganja za modernizaciju poljoprivredne infrastrukture i usvajanje naprednih
tehnologija. Mnogi Hrvati u iseljenistvu stekli su iskustvo u vodenju uspjesnih poslovnih modela u zemljama
poput Njemacke, Kanade, SAD-a i Australije. Njihova financijska sredstva i poslovni modeli mogu pomoci u
razvoju modernih poljoprivrednih gospodarstava koja zadovoljavaju stroge europske ekoloske standarde.

Prijenos znanja i inovacija

Osim financijskih sredstava, dijaspora moZe doprinijeti i transferom znanja. Iseljenici koji su radili ili studirali
u zemljama s razvijenim ekoloskim sektorom mogu donijeti suvremene tehnologije, metode uzgoja i praksu
upravljanja zemljistem koje bi Hrvatsku mogle svrstati u vrh Europske unije. Ovo ukljuéuje preciznu poljopriv-
redu, digitalizaciju i odrZive metode uzgoja koje minimaliziraju utjecaj na okolis.

Povezivanje s medunarodnim trzistima

Hrvati u dijaspori €esto djeluju kao uspjesni poduzetnici u zemljama domacinima, §to im omogucuje pristup
globalnim trzistima. Njihova mreza kontakata moze pomo¢i u plasiranju hrvatskih ekoloskih proizvoda,
poput maslinovog ulja, vina i ljekovitog bilja, na konkurentna trzista Europske unije, Sjedinjenih Americkih
Drzava i Azije.

Povratak i revitalizacija ruralnih podrucja

Mnogi €lanovi dijaspore imaju emocionalnu povezanost s Hrvatskom i razmatraju povratak, posebno u
mirovini. Ciljane inicijative, poput olakSavanja kupovine poljoprivrednog zemljiSta, pruzanja bespovratnih
sredstava za pokretanje ekoloSkih gospodarstava i smanjenja birokratskih prepreka, mogu privuci povratnike
da se ukljuce u razvoj ruralnih zajednica. Povratnici bi mogli pomo¢i u revitalizaciji podrucja poput Slavonije,
Banovine i Like, gdje su potrebni novi stanovnici i radna snaga.

Obrazovanje i poduzetniStvo mladih

Kroz suradnju s dijasporom, Republika Hrvatska moze pokrenuti obrazovne programe i radionice za mlade
poljoprivrednike koji bi ucili o ekoloskim praksama i modernim tehnikama uzgoja. Dijaspora moze financirati
stipendije, organizirati razmjenu s inozemnim institucijama i pruziti mentorstvo buduéim generacijama
poljoprivrednika.

Demografski i drustveni aspekti

Hrvatska se suocava s ozbiljnim demografskim izazovima, ukljucujuci starenje stanovnistva, nisku stopu
nataliteta i migraciju mladih u inozemstvo. Ruralne zajednice posebno su pogodene ovim trendovima, Sto
rezultira smanjenom radnom snagom i napustenim zemlji§tima.

Ukljugivanje dijaspore u razvoj ekoloSke poljoprivrede moglo bi djelovati kao dvosmjerni proces: s jedne
strane, omoguciti povratnicima da izgrade kvalitetan zivot u domovini, a s druge strane, pomoci u revitaliza-
ciji ruralnih podrucja. Osiguranje financijskih poticaja, poreznih olaksSica i pristupa povoljnim kreditima za
povratnike kljucno je za uspjeh ove strategije.

Ekoloska poljoprivreda kao strateski cilj

Razvoj ekolo§ke poljoprivrede u Republici Hrvatskoj ima potencijal postati kljuéni strateski cilj koji objedinju-
je ekonomske, ekoloSke i promotivne benefite. Izvoz visokokvalitetnih ekoloskih proizvoda ne samo da moze
znacajno povecati nacionalne prihode, ve¢ i smanijiti trgovinski deficit, cime bi Hrvatska postala konkurentni-
ja na globalnom trzistu. EkoloSke metode uzgoja donose dodatnu vrijednost jer smanjuju emisije
staklenickih plinova, ¢uvaju plodnost tla i Stite klju¢ne resurse poput vode, ¢ime se osigurava dugoroéna
odrzivost poljoprivredne proizvodnje i o€uvanje okoli§a za buduce generacije.

Ujedno, kvalitetni ekoloski proizvodi iz Republike Hrvatske imaju potencijal postati ambasadori zemlje na
medunarodnoj sceni, jacajuci prepoznatljivost Hrvatske kao proizvodaca prirodnih, zdravih i visokokvalitet-
nih prehrambenih proizvoda.

Kljuénu ulogu u ovom procesu moze odigrati hrvatska dijaspora, koja ima kapacitet postati snazan pokretac
transformacije ekoloskog sektora. Njihova uklju€enost ne bi samo osigurala revitalizaciju ruralnih podrugja,
vec i jacanje emocionalnih i gospodarskih veza s domovinom, ¢ime bi se dodatno ucvrstila nacionalna
strategija usmjerena prema dugoro¢no odrzivom razvoju i jacanju hrvatskog identiteta na globalnoj razini.

Hrvatska dijaspora nije samo iseljenistvo izvan granica domovine, ve¢ neprocjenjiv resurs i kljucni partner u
izgradnji odrzive buducnosti Hrvatske.

Njihovo aktivno ukljucivanje u razvoj ekoloske poljoprivrede pruza rjeSenja za mnoge strukturne izazove s
kojima se Hrvatska suocava, ukljuéujuci demografski pad, nedostatak radne snage i ograni¢ene investicije.
Istovremeno, omogucuje povratnicima ne samo da se reintegriraju u drustvo, ve¢ i da svojim znanjem,
iskustvom i financijskim doprinosom pridonesu gospodarskom razvoju zemlje. Sinergija izmedu domacih
resursa i dijaspore moze iznjedriti odrziv i konkurentan sektor ekoloske poljoprivrede, koji €uva prirodne
resurse, promice zdrav nacin zivota te jaca imidz Hrvatske kao ekoloski osvijeStene zemlje u Europskoj uniji.

Ovaj zajednicki trud gradi mostove izmedu Hrvatske i njezine dijaspore, ucvrscuje emocionalne i gospodar-
ske veze te omogucuje stvaranje boljih prilika za buduce generacije. Hrvatska ima potencijal postati primjer
uspjesnog modela razvoja u kojem se prirodna bogatstva i ljudski kapital spajaju u sluzbi dugorocne
odrzivosti, prosperiteta i nacionalnog identiteta.




FINANCIRANJE | MARKETINSKE AKTIVNOSTI ZA STRATESKI PROJEKT
STVARANJA EKOLOSKE HRVATSKE

Stvaranje Ekoloske Hrvatske kao prepoznatljive i strateske inicijative s ciljem pozicioniranja RH u vrh
europskih drzava s odrzivim ekoloSkim sektorom zahtijeva multidimenzionalan pristup u financiranju,
marketinSkim aktivnostima i institucionalnoj podrsci. Ovaj projekt ima potencijal ne samo za unapredenje
gospodarstva i ruralnog razvoja nego i za jacanje imidza Hrvatske na medunarodnoj razini.

1. Financiranje projekta — kljucni akteri i izvori

Za realizaciju ovog projekta nuzno je osigurati stabilne financijske izvore iz viSe razina i sektora:

+ Drzavna razina: Vlada RH, putem Ministarstva financija, Ministarstva poljoprivrede, Ministarstva gospodar-
stva, Ministarstva demografije i useljeniStva te Ministarstva regionalnog razvoja i fondova EU, trebala bi
osigurati pocetna sredstva za pokretanje pilot-projekta. Ovo ukljuéuje i kreiranje nacionalnih programa
subvencija i financijskih poticaja za buduce ekoloSke proizvodace.

+ Regionalna i lokalna razina: Zupanijski i lokalni proraéuni trebali bi se usmjeriti prema infrastrukturnim
ulaganjima u regijama poput Banovine, Slavonije i Sjeverne Hrvatske. Lokalni doprinos omogucit ce prilagod-
bu specifienostima svake regije i osigurati odrZivost projekta.

*+ EU fondovi: Hrvatska moze aplicirati na nekoliko kljuénih programa financiranja na razini EU, uklju€ujuci:

- Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj (EAFRD), koji podrzava odrzivu poljoprivredu i razvoj ruralnih
podrugja.

- Program LIFE, koji financira projekte vezane za zastitu okoli$a, klimu i odrzivu poljoprivredu.

- Europski socijalni fond Plus (ESF+), za edukaciju i razvoj ljudskih resursa u ruralnim podrucjima.

- Horizon Europe, za inovativne projekte u agroekologiji i tehnoloskom razvoju.

- Just Transition Fund (JTF), za regije koje se suocavaju s tranzicijskim izazovima.

2. Pilot-projekt i infrastruktura kao temelj projekta

Pilot-projekt usmjeren na Banovinu postavlja temelje za buduce Sirenje modela ekoloske poljoprivrede na

ostale regije Hrvatske. Za uspjesnu realizaciju, potrebno je:

+ Razvojni centar za agroekologiju: Centar bi sluzio kao srediSte edukacije, istrazivanja i inovacija u
ekoloskoj poljoprivredi. Njegova zadaca uklju€ivala bi obuku lokalnih proizvodaca, razvoj odrzivih
tehnologija te certificiranje ekoloskih proizvoda.

+ Zadruge i OPG-ovi: Stvaranje lokalnih zadruga omogucilo bi ekoloskim proizvodacéima laksi pristup trZistu
i smanjenje troSkova. Zadruge bi takoder imale kljuénu ulogu u logistici i distribuciji proizvoda.

* Edukativni i turisticki sadrzaji: Izgradnja hotela i prate¢ih sadrzaja na podruéju Banovine ne samo da bi
povecala turisticki potencijal regije ve¢ bi sluzila i za promociju ekoloske poljoprivrede kroz specijalizirane
programe i konferencije.

3. Marketinske aktivnosti i ukljucivanje dijaspore

Marketinski plan za promicanje projekta ima dva kljuéna smjera:

* Program “"Dolar za Dolar": U suradnji s Vladom RH, ovaj program predlaze model sufinanciranja u kojem
svaki dolar koji investira povratnik iz dijaspore drzava nadoknaduje jednakim iznosom. To bi potaknulo veci
broj iseljenika na ulaganje u ekolosku poljoprivredu i razvoj ruralnih podrucja.

* Program "“Otkrij svoju Hrvatsku": Cilj ovog programa je privu¢i mlade iz dijaspore kroz desetodnevna
putovanja u Hrvatsku, gdje bi se upoznali s prirodnim bogatstvima i potencijalima ekoloSke poljoprivrede.
Ova inicijativa ima snazan promotivni i motivirajuéi uéinak, jer mladi kroz osobno iskustvo razvijaju
emocionalnu povezanost s Hrvatskom i postaju ambasadori ove ideje u svijetu.

4. Uloga neprofitne organizacije “Marshall Plan Hrvatska - buduénost uz Dijasporu”

Neprofitna udruga osnovana s ciljem provedbe ovog projekta imala bi kljuénu ulogu u organizaciji, promidzbi
i povezivanju razli¢itih sudionika. Zadace udruge ukljucivale bi:

* Organizaciju promotivnih kampanja u Hrvatskoj i dijaspori.

+ Edukaciju lokalnih zajednica o ekoloskoj poljoprivredi.

+ UmreZavanje proizvodaca, investitora i potrosaca.

5. Razvoj trznica i tradicionalnih poljoprivrednih grana

Razvoj trznica u vecéim hrvatskim srediStima (Zagreb, Split, Rijeka) bio bi klju¢an za distribuciju i
promociju ekoloskih proizvoda. Inspiracija bi se mogla crpiti iz uspje$nih primjera europskih trznica, poput
one u Barceloni.

Posebnu paznju treba posvetiti tradicionalnim granama poljoprivrede poput maslinarstva, koje je veé
ostvarilo globalni uspjeh. Povezivanje modernih ekoloskih trendova s bogatom tradicijom pruza dodatnu
vrijednost projektu i povecava njegovu konkurentnost na svjetskom trzistu.

Stvaranje EkoloSke Hrvatske zahtijeva suradnju na svim razinama drustva i snaznu institucionalnu podrsku.
Financijska stabilnost, ukljucivanje dijaspore te inovativan pristup infrastrukturi i marketingu kljuéni su
faktori uspjeha. Uz pravilnu implementaciju, ovaj projekt moze postati primjer uspjeSnog odrzivog razvoja i
postaviti Hrvatsku kao lidera u ekoloskoj proizvodnji unutar EU.

_
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«DOLAR ZA DOLAR" - VIZIJA REVITALIZACIJE RH KROZ POVRATAK DIJASPORE

hHrvatska se nalazi pred povijesnom prilikom koja zahtijeva vizionarski pristup, strateSku odluénost i
zajednic€ki napor svih dionika drustva. Suoceni s izazovima demografskog pada i gospodarskog usporavanja,
moramo se okrenuti prema jedinstvenim potencijalima koji leze unutar nasSeg globalnog nacionalnog
identiteta. Projekt ,Dolar za dolar" predstavlja hrabar i inovativan korak prema revitalizaciji Hrvatske kroz
povratak dijaspore, sinergiju resursa i stratesko investiranje u buducnost.

Vizija i nacela koncepta “

.Dolar za dolar" temelji se na ideji partnerstva izmedu hrvatske drzave i iseljenickih zajednica. Svako
ulaganje povratnika iz dijaspore bit ¢e proporcionalno poduprto financijskim sredstvima drzave, ¢ime se 2 r
potice ekonomski razvoj, stvaranje radnih mjesta i ravnomjerni regionalni napredak.

Ovaj model nije samo financijski; on je izraz povjerenja i priznanja vrijednosti koju dijaspora donosi domovini.
Kroz ovu inicijativu Hrvatska ne samo da otvara vrata svojim iseljenicima, ve¢ aktivno stvara prilike za njiho-
vo ukljuéivanje u gospodarski, drustveni i kulturni preporod. Povratnici nisu samo investitori; oni su nositelji
znanja, vjestina i globalne perspektive potrebne za konkurentnost u suvremenom svijetu.

Potencijal dijaspore kao kljucni resurs

Hrvatska dijaspora, koja broji milijune ljudi diljem svijeta, oduvijek je bila snazan izvor podrske domovini, bilo
kroz kulturno nasljede, humanitarne aktivnosti ili financijske doprinose. Medutim, ,Dolar za dolar" prelazi
granice tradicionalnog odnosa i poziva dijasporu da postane kljuéni partner u strateSkom razvoju zemlje.

Kroz ulaganja u inovativne sektore poput tehnologije, odrzivih izvora energije, visokotehnoloske proizvodnje
i ruralnog razvoja, povratnici mogu aktivno sudjelovati u stvaranju konkurentnog gospodarstva. Uz drzavnu
podrsku, oni ¢e imati priliku osigurati odrzivost svojih projekata i dodatno potaknuti gospodarski rast.

Strateske komponente programa

1. Financijska podrska drzave: Cilj je da Hrvatska ponudi povratnicima iz poslovne dijaspore 50% financijske
potpore u obliku proporcionalnih kapitalnih ulaganja. Dodatnih 50% potpore moze se osigurati kroz
porezne olakSice i druge oblike poticaja, uskladene s prioritetima gospodarskog razvoja.

2. Poticaji za ruralna podrucja: Poseban naglasak stavlja se na revitalizaciju slabije razvijenih regija.
Povratnici koji odluée ulagati u ovim podrucjima dobit ¢e dodatne olakSice, poput subvencija za
infrastrukturu i poreznih pogodnosti.

3. Potpora inovacijama i start-upovima: Drzava ¢e osigurati sredstva za istraZivanje i razvoj, stvaranje
poslovnih inkubatora te mentorstvo za poduzetnike koji Zele pokrenuti inovativne projekte.

4. Olaksice za obitelji povratnika: Program ukljucuje subvencije za preseljenje, porezne olaksice i podrsku u
prilagodbi, €éime se stvara povoljno okruzenje za povratak cijelih obitelji.

Inspiracija iz uspjesnih modela

Koncept ,Dolar za dolar" inspiriran je primjerima zemalja poput Irske i Izraela, koje su kroz aktivnu suradnju
s dijasporom transformirale svoje gospodarske i druStvene sustave. Hrvatska ima potencijal uéiniti isto, ali
uspjeh ovisi o jasnoj viziji, sustavnom planiranju i predanosti svih ukljucenih aktera.

Pogled prema buducnosti

Ovaj projekt nije samo financijski model, ve¢ simbol obnove povjerenja i povezivanja izmedu Hrvatske i njene
dijaspore. On predstavlja poziv svima koji osjec¢aju pripadnost domovini da se ukljuce u stvaranje bolje bu-
ducénosti. U konacnici, ,Dolar za dolar" ima potencijal pretvoriti izazove u prilike i postati primjer kako se kroz
zajednisStvo i inovativhost mogu ostvariti velike promjene.

Sada je trenutak da pokazemo svijetu, a ponajprije sebi, da Hrvatska zna cijeniti svoju dijasporu i da je
spremna graditi buduénost na temeljima suradnje, solidarnosti i zajedni¢kog napretka.
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"OTKRIJ SVOJU HRVATSKU" - MOST PREMA BUDUCNOSTI HRVATSKE

Hrvatska je mnogo viSe od zemlje; ona je kolektivno sje¢anje, osjecaj pripadnosti i bogata povijest ispricana
kroz generacije. U tom duhu, inicijativa "Otkrij svoju Hrvatsku" osmisljena je kao snazan odgovor na sve vecu
potrebu za povezivanjem mladih iz dijaspore s njihovim korijenima, kulturom i domovinom. Ovo nije samo
projekt, ve¢ putovanje koje spaja proslost i sadasnjost kako bi izgradilo bolju buduénost za sve.

Srce projekta: Povratak identitetu

Mnogi mladi Hrvati diljem svijeta nose u sebi duboku €eZnju za zemljom svojih predaka. Sjecanja na price o
Hrvatskoj, mirisu mora ili Sumu planina, prenesena s koljena na koljeno, Eesto postaju snazna poveznica sa
zemljom koju mnogi nikada nisu ni posjetili. "Otkrij svoju Hrvatsku" pruza priliku da se te €eznje pretvore u
stvarnost. Projekt poziva mlade Hrvate u dobi od 18 do 26 godina da dublje upoznaju svoju domovinu kroz
edukativna putovanja, tematske radionice i izravnu interakciju s lokalnim zajednicama.

Inovativni pristup povezivanju

Kroz desetodnevne programe, sudionici otkrivaju povijesne znamenitosti, sudjeluju u kulturnim manifestaci-
jama i aktivno doprinose o€uvanju bastine. Ovo nije samo turizam, ve¢ jedinstvena prilika za izgradnju trajnih
veza s Hrvatskom i njezinim ljudima. Edukativne radionice i programi usmjereni na kulturno i povijesno
nasljede pomazu mladima da razumiju slojevitost svoje bastine, dok integracijske aktivnosti s lokalnim
zajednicama omogucuju dublje razumijevanje suvremene Hrvatske.

Dugorocni utjecaj na buduce generacije

Misija projekta nije ograni¢ena na stvaranje trenutnih uspomena. Cilj je oblikovati novu generaciju lidera,
ambasadora i inovatora koji ¢ée svoju kulturu i vrijednosti nositi diljem svijeta. Utemeljena na suradnjji,
povjerenju i zajedniStvu, ova inicijativa gradi mostove koji nadilaze granice i generacije. Mladi iz dijaspore
postaju kljuéni sudionici u oéuvanju kulturne bastine i razvoju Hrvatske, dok istovremeno jacaju svoj osjecaj
pripadnosti.

Sira vizija: Globalni doseg

Vizija "Otkrij svoju Hrvatsku" obuhvaca viSe od samog povezivanja s domovinom. Projekt ima ambiciju da
Hrvatsku pozicionira kao kljuénog igrac¢a na globalnoj sceni. Promocijom zemlje kao destinacije za turizam,
investiranje i obrazovanje, inicijativa doprinosi gospodarskom razvoju, poti¢e inovacije i jaca medunarodnu
prepoznatljivost. Mladi sudionici postaju ambasadori Hrvatske, promovirajuci njezine vrijednosti i potencija-
le diljem svijeta.

Povezivanje kroz edukaciju i suradnju

Posebna paznja posveéena je obrazovnim programima koji ukljucuju profesionalce i studente iz dijaspore.
Specifiéna tematska putovanja omogucuju umrezavanje s kolegama u Hrvatskoj, €&ime se potice prijenos
znanja i tehnologija. Ovi programi ja¢aju suradnju, obogacuju obrazovni sustav i doprinose razvoju trzista
rada.

Poziv na zajednistvo

Uz podrsku zajednica, roditelja i institucija, "Otkrij svoju Hrvatsku" postaje platforma za povezivanje,
inspiraciju i zajednicki razvoj. Ova inicijativa nije samo poziv mladima da otkriju svoje korijene, ve¢ i prilika za
sve nas da doprinesemo izgradnji Hrvatske kao moderne, uspjesne i otvorene zemlje. Zajedno mozemo
oblikovati buducnost u kojoj se povezanost, ljubav prema domovini i zajednicki trud pretvaraju u snazan
temelj za generacije koje dolaze.

Hrvatska éeka da je otkrijemo — kao domovinu, inspiraciju i zajednicu. Pridruzite nam se na ovom putovanju
i budite dio price o obnovljenom zajedniStvu, ispunjenoj vizijom i ljubavlju prema nasoj zemlji.




ZAKLJUCAK

Ekoloska poljoprivreda na globalnoj razini i potencijal Hrvatske

U vremenu sve izrazenijih klimatskih promjena, opadanja kvalitete tla i globalne potrebe za odrzivim
pristupima u proizvodnji hrane, ekoloska poljoprivreda postaje klju¢na za ocuvanje okolisa i zdravlja ljudi.
Hrvatska, sa svojim bogatim prirodnim resursima, €istim tlom, obiljem vode i povoljnim klimatskim uvjetima,
ima jedinstvenu priliku da postane predvodnica u ovoj atraktivnoj ekoloskoj perspektivi. Strategijska
orijentacija na ekolosku poljoprivredu ne samo da bi vrednovala hrvatska prirodna bogatstva nego bi i
osnazila nacionalno gospodarstvo, pozicionirajuci Hrvatsku kao lidera u proizvodnji ekoloskih proizvoda
unutar Europske unije.

Doprinos dijaspore razvoju ekoloske Hrvatske

Hrvatska dijaspora, kroz svoje iskustvo, resurse i mreze, moze odigrati kljuénu ulogu u ostvarivanju vizije
ekoloske Hrvatske. Njihovo ukljuivanje u projekte ulaganja, transfer znanja i tehnologija te u medunarodnu
promociju domacih ekoloskih proizvoda dodatno bi unaprijedilo razvoj sektora. Dijaspora moze posluziti
kao most prema globalnim trzistima, cinec¢i Hrvatsku konkurentnom u podrucju ekoloske poljoprivrede i
pomazuci u privlacenju stranih investicija.

Banovina kao pilot-projekt odrzive ekoloske regije

Banovina, regija koja se suocila s posljedicama razornog potresa, odabrana je kao pilot-projekt zbog svojih
prirodnih resursa i strateske potrebe za revitalizacijom. Ekoloska poljoprivreda moze postati temelj odrzivog
gospodarstva u regiji, pruZzajuci nova radna mjesta, poti¢uci povratak mladih i stvarajuéi uvjete za dugoroénu
stabilnost. Cilj je replicirati ovaj model razvoja u Slavoniji, sjevernoj Hrvatskoj i drugim regijama, ¢ime bi se
osigurala ravhomjerna regionalna zastupljenost i odrzivi rast.

Razvoj infrastrukture kao osnova za ekoloski napredak

Za uspjesnu implementaciju projekta kljucna je uspostava moderne infrastrukture, prilagodene ekoloskoj
proizvodnji. Predvidena je izgradnja Razvojnog centra za agroekologiju, koji e biti srediste za edukaciju i
inovacije, kao i ekoloskih zadruga i OPG-ova koji ¢e djelovati kao pokretaéi odrzivog razvoja. Uz to, uvodenje
specijaliziranih hotela posvecenih edukaciji o odrzivom razvoju doprinijet ¢e podizanju svijesti i stvaranju
prepoznatljivog brenda ekoloske Hrvatske.

Vaznost trznica i o¢uvanja tradicije kroz razvoj maslinarrstva

Razvoj lokalnih trznica u znacajnim metropolama omogucit ¢e laksi pristup visokokvalitetnim ekoloskim
proizvodima i povecati njihovu vidljivost na domacem i medunarodnom trziStu. Inspiracija su uspjesni
primjeri iz svijeta, poput Barcelone, koji dokazuju da trznice mogu biti centri inovacija i turisticke atrakcije.

Poseban naglasak stavlja se na tradiciju maslinarstva, koje ve¢ ostvaruje svjetski uspjeh, pruzajuci primjer
kako kombinacija kvalitete i autenti¢nosti moze pozicionirati Hrvatsku u vrh globalne ponude.

Ovim zakljuckom Zelimo istaknuti ne samo potrebu veé¢ i potencijal Hrvatske za preobrazbu u vodecu
ekolosku regiju Europe, uz snazno oslanjanje na prirodna bogatstva, potporu dijaspore i odrzive strateske
inicijative.

o



CRO GREEN - TIM STRU

CRO GREEN

HRVATSKA - U SKLADU S PRIRODOM

PROF. DR. SC.

IVO GRGIC

Ovaj projekt nije samo prilika za otkrivanje ljepota

domovine, ve¢ i za izgradnju mostova izmedu
dijaspore i Hrvatske, temeljene na zajednickom

identitetu, povjerenju i suradnji.

CRO GREEN

HRVATSKA - U SKLADU S PRIRODOM

PROF. DR. SC.

DANI BENCIC

Ovaj projekt nije samo prilika za otkrivanje ljepota
domovine, ve¢ | za izgradnju mostova izmedu
dijaspore i Hrvatske, temeljene na zajednickom
identitetu, povjerenju i suradnji.

CRO GREEN

HRVATSKA - U SKLADU S PRIRODOM

PROF. DR

JOSIP STJEPANDIC

Ovaj projekt nije samo prilika za otkrivanje ljepota
domovine, ve¢ | za izgradnju mostova izmedu
dijaspore i Hrvatske, temeljene na zajedni¢kom
identitetu, povjerenju i suradnji.

|

CRO GREEN

HRVATSKA - U SKLADU S PRIRODOM

KONZULTANT

ROBERT HADZIC

Qvaj projekt nije samo prilika za otkrivanje ljepota
domovine, ve¢ | za izgradnju mostova izmedu
dijaspore i Hrvatske, temeljene na zajednickom
identitetu, povjerenju i suradnji.

CRO GREEN

HRVATSKA - U SKLADU S PRIRODOM

DIPL. OEC

ZVONIMIR REPAC

Ovaj projekt nije samo prilika za otkrivanje ljepota
domovine, ve¢ | za izgradnju mostova izmedu
dijaspore i Hrvatske, temeljene na zajednickom
identitetu, povjerenju i suradnji.

CRO GREEN

HRVATSKA - U SKLADU S PRIRO

FINANCIJSKI STRUCNJAK

MARIJO KNEZEVIC

Ovaj projekt nije samo prilika za otkrivanje ljepota
domovine, ve¢ i za izgradnju mostova izmedu
dijaspore i Hrvatske, temeljene na zajednickom
identitetu, povjerenju i suradnji.

CRO GREEN

HRVATSKA - U SKLADU S PRIRODOM

PROF. DR. SC.

ALBERT MARINCULIC

Ovaj projekt nije samo prilika za otkrivanje ljepota
domovine, ve¢ i za izgradnju mostova izmedu
dijaspore | Hrvatske, temeljene na zajedni¢kom
identitetu, povjerenju i suradnji.

CRO GREEN

HRVATSKA - U SKLADU S PRIRODOM

DIPL. ING. AGR.
DALIBOR JURINA

Ovaj projekt nije samo prilika za otkrivanje ljepota
domovine, ve¢ | za izgradnju mostova izmedu
dijaspore i Hrvatske, temeljene na zajedni¢kom
identitetu, povjerenju i suradnji.

CRO GREEN

HRVATSKA - U SKLADU S PRIRODOM

KONZULTANT
ZDENKO STRIGA

Ovaj projekt nije samo prilika za otkrivanje ljepota
domovine, ve¢ | za izgradnju mostova izmedu
dijaspore | Hrvatske, temeljene na zajedni¢kom
identitetu, povjerenju i suradnji.

NJAKA

&

CRO GREE |

HRVATSKA - U SKLADU S F

FINANCIJSKI STRUCNJAK
GORAN JERAS

Ovaj projekt nije samo prilika za otkrivanje ljepota b
domovine, ve¢ | za izgradnju mostova izmedu |
dijaspore | Hrvatske, temeljene na zajednickom
identitetu, povjerenju i suradnji.

MANAGER

MILAN MEDIC

Ovaj projekt nije samo prilika za otkrivanje lje
domovine, ve¢ i za izgradnju mostova | i
dijaspore | Hrvatske, temeljene na zajednickom
identitetu, povjerenju i suradnji. . y

MANAGER

RANKO MILIC

Ovaj projekt nije samo prilika za otkrivanje
domovine, ve¢ | za izgradnju mostova |
dijaspore i Hrvatske, temeljene na zajedn
identitetu, povjerenju i suradnji.




TIM STRUCNJAKA ZA BOLJU HRVATSKU

Vizija ekoloskog razvoja hrvatske poljoprivrede kroz timski rad vrhunskih struénjaka

Hrvatska, zemlja bogata prirodnim resursima, plodnim zemljiStem, obiljem pitke vode i talentiranim ljudima,
predstavlja pravi od Boga dan potencijal za razvoj poljoprivrede. Unato¢ svim ovim darovima prirode, nasa
poljoprivreda jos uvijek zaostaje za drugim europskim zemljama koje, iako imaju maniji potencijal, ostvaruju
izvanredne rezultate u ovom sektoru. Postavlja se logi¢no pitanje: Sto bi zemlje poput Nizozemske, Danske
ili Austrije postigle kada bi imale prirodne resurse i mogucnosti kakve ima Hrvatska? Njihovi rezultati sluze
nam kao inspiracija, ali i podsjetnik na to koliko toga jo§ moramo uciniti.

Upravo iz tog razloga, tim istaknutih strucnjaka okupljen je kako bi svojim znanjem, iskustvom i vizijom
pokrenuo nuzne promjene. Rijec je o profesionalcima koji su cijeli svoj Zivot posvetili poljoprivrednom razvoju
Hrvatske i koji dobro poznaju sve prednosti, ali i prepreke s kojima se suo¢ava ovaj sektor. Medu njima su
ugledni profesori, doktori znanosti, inZzenjeri, medunarodni savjetnici i vodeéi struénjaci kao Sto su lvo Grgi¢,
Robert Hadzié, Albert Marinculi¢, Dalibor Jurina, Dani Benéi¢, Zvonimir Repac¢ i Zdenko Striga. Tim se
kontinuirano siri te se uskoro ocekuje pridruzivanje jos nekoliko uglednih strucnjaka.

Dobrovoljni rad kao temelj promjene

Ovaj tim radi isklju¢ivo na dobrovoljnoj osnovi, voden zajedni¢kom vizijom izgradnje odrZive i konkurentne
poljoprivrede u Hrvatskoj. Njihove aktivnosti uklju¢uju odrzavanje redovitih sastanaka, pisanje stru¢nih
¢lanaka, davanje intervjua te objavljivanje publikacija s ciljem edukacije javnosti i poticanja dijaloga o nuznim
reformama. Ovi stru¢njaci ne traZe brze rezultate niti trenutne promjene. Njihova ambicija je jasna: potaknuti
Vladu RH na djelovanje, osigurati zeleno svjetlo za strateski razvoj poljoprivrede i zapoceti dugoroéni proces
koji ¢e Hrvatsku dovesti do vrha europskog poljoprivrednog sektora.

Primjeri uspjeha iz svijeta

Inspiraciju crpimo iz primjera zemalja poput Nizozemske, koja je svjetski lider u poljoprivrednim inovacijama
unato¢ nedostatku obradivog zemlji$ta, ili Irske, koja je kroz dobro osmisljene strategije i snazno ukljucivanje
dijaspore postala uzor u razvoju ekolo$ke poljoprivrede. Sliéno tome, Izrael je dokazao kako se s ograni¢enim
resursima mogu ostvariti iznimni rezultati uz pravilnu primjenu tehnologije i znanja. Hrvatska ima sve
preduvjete da postane predvodnica ekoloske poljoprivrede u Europi, ali bez uklju¢enja struénjaka, sustavne
strategije i volje za promjenom, taj cilj ostaje nedostizan.

Uloga hrvatske dijaspore

Jedna od kljuénih toc¢aka ove vizije jest ukljuivanje hrvatske dijaspore. Nasi iseljenici, koji posjeduju
neizmjerno znanje, iskustvo i financijske resurse, predstavljaju neiskoristen potencijal koji bi mogao postati
katalizator za razvoj hrvatske poljoprivrede. Upravo su se mnoge zemlje, poput Irske i Izraela, oslonile na
svoju dijasporu kako bi potaknule gospodarski razvoj. Strucni tim jednoglasno se slaze da se bez aktivne
ukljuéenosti dijaspore ne moze ostvariti puni potencijal hrvatske ekoloske poljoprivrede.

Podrska javnosti i zajednicki cilj

Vazno je naglasiti da bez podrske javnosti i zajednickog djelovanja svih Hrvata, bilo u domovini ili iseljenistvu,
ovaj projekt nema buduénosti. Dobrovoljni rad ovih struénjaka primjer je kako pojedinci svojim trudom i
zalaganjem mogu pokrenuti promjene. Njihova vizija, znanje i predanost trebaju biti prepoznati i podrzani od
strane svih nas. Samo zajedni¢kim radom i dijalogom moZemo ostvariti ciljeve koji ¢e osigurati svjetliju
buduénost za sve generacije.

Hrvatska poljoprivreda ima priliku postati svjetski prepoznatljiva po svojoj kvaliteti, odrzivosti i
inovacijama. No, za ostvarenje ovog cilja potrebni su timski rad, stratesko planiranje i ukljucivanje
svih resursa, ukljucujuci potencijal dijaspore. Nas tim struc¢njaka, koji nesebi¢no ulaZu svoje
vrijeme i energiju, pokazuje kako se trudom i zajednickom vizijom mogu ostvariti velike stvari. Sada
Je vrijeme da im svi pruZzimo podrsku i zajedno krenemo prema ostvarivanju ove vazne ekoloske
vizije za Hrvatsku.







